管理经济学复习资料

一、名词解释
1.机会成本

2. 生产者剩余

3.需求的收入弹性

4.纳什均衡

二、简答题
1. 管理经济学与微观经济学的区别

2.有约束条件下资源的最优分配

3.促使规模收益递增的因素

三、计算题
1.某企业原来只生产产品A，现有B和C两种新产品可以上马，但因剩余生产能力有限，只允许将其中之一投入生产。公司每月总固定成本为50 000元，且不会因上新产品而增加。新、老产品的相关数据如表所示。这种情况下，该企业应增加哪种新产品？

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



2. 假定通用电气公司制造No.9零件20 000个，其成本数据如下表所示。

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



如果外购,每个零件的价格为10元,可以节省固定间接费用20 000元(因为如果不制造这种零件,班长可以调做其他工作,从而可以节省班长工资20 000元)。同时,闲置的设备可以出租,租金收入为35 000元。问:通用电气公司应自制还是外购这种零件?

3. 假定某投资方案的净现金投资量为15 000元，第一年末的净现金效益为9 000元，第二年末的净现金效益为7 000元，第三年末的净现金效益为5 000元。贴现率为10 %。问它的净现值是多少?这方案可否接受?  

四、分析题
分析寡头垄断条件下企业行为的几种模式。

管理经济学复习资料参考答案

一、名词解释
1.机会成本

答：机会成本就是资源用于次好的、被放弃的其他用途本来可以得到的净收入。

企业在进行决策时不会忽略会计成本，因为会计成本是企业实际发生的成本；但企业很容易忽略机会成本，因为机会成本是没有实际发生的成本。

对经济学家来说，只有机会成本才是真正的成本。

2. 生产者剩余

答：

3.需求的收入弹性

答：需求的收入弹性反映需求量对消费者收入水平变化的反应程度，或者说，消费者收入水平变动1%会使需求量变动的百分比。

4.纳什均衡

答：所谓纳什均衡，是指在一个博弈参与者的策略确定的情况下，其他博弈的参与者都不能通过单方面改变策略提高自己收益的状态。

二、简答题
1. 管理经济学与微观经济学的区别

答：
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2.有约束条件下资源的最优分配

答：最优化规则是：当各种使用方向上每增加一单位资源或业务量带来的边际收益都相等时，资源或业务量的分配能使总收益最大；当各种使用方向上每增加一单位资源或业务量引起的边际成本都相等时，资源或业务量的分配能使总成本最低。

3.促使规模收益递增的因素

答：

三、计算题
1.某企业原来只生产产品A，现有B和C两种新产品可以上马，但因剩余生产能力有限，只允许将其中之一投入生产。公司每月总固定成本为50 000元，且不会因上新产品而增加。新、老产品的相关数据如表所示。这种情况下，该企业应增加哪种新产品？
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答：      产品B的总贡献=（10-5.4）×10 000=46 000（元）

　　产品C的总贡献=（3-2）×50 000=50 000（元）

产品C的贡献比产品B多4 000元（50 000-46 000），所以应生产产品C，可比生产产品B多得利润4 000元。

这个决策的正确性，可通过比较两种方案（一种是生产产品A和产品B，另一种是生产产品A和产品C）的利润得到证明。

增加新产品C比新产品B可多得利润4 000元（60 000-56 000）。这个答案和前面计算贡献的答案相同，但不如贡献分析法简便。

需要指出的是，如果先在各种产品上分摊固定成本，然后计算每种产品的利润，再根据利润大小来决策，这种方法是错误的。

2. 假定通用电气公司制造No.9零件20 000个，其成本数据如下表所示。
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如果外购,每个零件的价格为10元,可以节省固定间接费用20 000元(因为如果不制造这种零件,班长可以调做其他工作,从而可以节省班长工资20 000元)。同时,闲置的设备可以出租,租金收入为35 000元。问:通用电气公司应自制还是外购这种零件?

解：

3. 假定某投资方案的净现金投资量为15 000元，第一年末的净现金效益为9 000元，第二年末的净现金效益为7 000元，第三年末的净现金效益为5 000元。贴现率为10 %。问它的净现值是多少?这方案可否接受?  

解：净现值 =9 000／（1+10 % ）+7 000／1+10%）2+5 000／（1+10 %）3 -15 000=9 000×0.909+7 000×0.826+5 000×0.751-15 000=2 718（元）

净现值为正值，说明这个方案是可以接受的。

四、分析题
分析寡头垄断条件下企业行为的几种模式。

答：（1）弯折的需求曲线模式

假设：如果一家企业提价，其他企业不提；
           如果一家企业降价，其他企业也降。

该模式从理论上说明寡头垄断企业的产品价格为什么具有刚性。
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（2）价格领导模式

假设：由一家领袖企业首先定价，其他企业跟上；只要其他企业跟随大企业定价，就允许其想卖多少就卖多少。

大企业的需求曲线由不同价格下市场总需求量减去其他企业的供给量来获得。
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（3）卡特尔模式

几家寡头垄断企业共同规定统一价格，以谋求行业利润最大。公开的叫卡特尔，秘密的叫串谋。

最优总产量和最优统一价格的条件：
        MR=MCA+B
企业间产量分配规则：MCA=MCB=……=MR
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



（4）博弈模式

有时候寡头垄断企业之间因互不通气，其经营努力有可能互相抵消，结果导致企业行为的非优化和社会资源的浪费。
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