1、 [bookmark: _GoBack]品牌运营与管理单项选择题
1． 在相同的产品类型中引进其他品牌，其品牌战略是（      ）。
A 品牌延伸    B 多品牌   
C 新品牌      D 产品线扩展 
2．在现有的产品类别中增加新的产品项目，并以同样的品牌名称推出，是（     ）战略。
A 品牌延伸    B 多品牌 
C 新品牌      D 产品线扩展
3.以现有品牌名称推出新产品是（     ）。 
A.品牌延伸     B.多品牌   
C.新品牌       D.产品线扩展
4.为某一新增产品类别设立一个新的品牌名称是（      ）。
A.品牌延伸     B.多品牌   
C.新品牌       D.产品线扩展
5.品牌中可以用语言称呼，表达的部分是（      ）。
A.品牌           B.商标
C.品牌标志       D.品牌名称
6.（     ）品牌就是指一个企业的各种分别采用不同的品牌。
A.个别       B.制造商
C.中间商     D.统一
7.制造商品牌又称（       ）。
A.全国品牌       B.分销商品牌 
C.商店品牌       C.私人品牌
8.品牌最基本的含义是品牌代表着特定的（      ）。
A.消费者类型         B.文化
C.利益               D.商品属性
9.品牌有利于企业实施（     ）战略。
A.市场竞争        B.市场细分
C.CI              D.市场选择
10.品牌有利于保护（     ）的合法权益。
A.商品所有者      B.生产商
C.品牌所有者      D.经商商
11.我国对商标的认定坚持（      ）原则。
A.注册再先          B.使用优先以注册优先
C.使用在先          D.注册优先辅以使用优先
12.品牌资产是企业与（     ）长期动态关系的反映。
A.供应商           B.中间商
C.顾客             D.政府
13.品牌运营的基本前提与直接结果是（      ）。
A.品牌设计         B.品牌定位
C.品牌组合         D.品牌传播
14.符合品牌指对（    ）产品赋予两个或两个以上品牌。
A.同一种      B.两种
C.多种        D.不同种类
15.企业欲在产品分销过程中占有更大的货价空间来为获得较高的市场占有率奠定基础，一般会选择（     ）策略。
A.统一品牌       B.分类品牌
C.多品牌         D.复合品牌
16.企业利用其成功品牌的声誉来推动改良产品或新产品，称为（     ）。
A.品牌扩展         B.品牌转移
C.品牌更新         D.品牌再定位
17.我国现行的《商标法》规定，注册商标的有效为10年，自（    ）之日起计算。
A.申请注册         B.核准注册
C.实际使用         D.商品投入市场
18.（    ）的出现，使企业管理包括品牌管理理由传统的直觉与经验型管理向科学转变，从而提高了企业的管理水平。
A.激励            B.职能管理制
C.人性管理        D.品牌经理制
19.商品包装包括若干个因素，（     ）是最主要的构成要素，在整体包装上应居突出地位。
A.商标或品牌       B.图案   
C.包装材料         D.形状
20.附着或系挂在商品销售包装上的文字、图形、调刻以及印刷的说明是（      ）。
A.商品说明        B.包装标签 
C.运输标志        C.包装标志
21.宝洁公司的洗发水产品使用了海飞丝、潘婷、飘柔、沙宣等品牌，这种决策称为（    ）。
A.品牌质量决策        B.家族品牌决策
C.品牌扩张决策        D.多品牌决策
22.长虹电视重的“长虹”二字是（       ）。
A.招牌           B.品牌名牌
C.品牌标志       D.都不是
23.三叉星圆环是奔驰的（      ）。
A.品牌名称       B.品牌标志
C.品牌象征       D.品牌图案
24.品牌中可以用语言称呼，表达的部分是（     ）。
A.品牌        B.商标
C.品牌标志    D.品牌名称
25.（     ）品牌就是指一个企业的各种产品分别采用不同的品牌。
A.个别        B.制造商
C.中间商      D.统一
二、多项选这题
1.企业采用统一品牌形象
A.能够降低新产品的宣传作用
B.有助于塑造企业形象
C.易于区分产品质量档次
D.促销费用较低
E.适合于企业所有产品质量水平大体相当的情况
2.海尔现有产品及新上市产品均使用“海尔”商标，属于（     ）。
A.制造者商标策略
B.经销商商标策略
C.统一商标策略
D.商标拓展策略
3.品牌的含义可以分为几个层次，包括（      ）。
A.属性     B.利益
C.价值     D.文化
E.环境
4.品牌是一个集合概念，它包括（     ）。
A.商标          B.包装 
C.品牌标志      D.标签
D.品牌标志
5.国际上对商标权的认定，有（     ）并行的原则。
A.注册在先        B.象征性使用
C.使用在先        D.使用优先辅以注册优先
E.注册优先辅以使用优先
6.品牌反应的是一种企业欲顾客的关系，这种关系的深度与广度通常需要通过（    ）等多方面予以透视。
A.品牌知名度    B.品牌设计   
C.品牌联想      D.品牌忠诚
E.品牌形象
7.企业采用统一品牌策略。（      ）
A.能吸引不同需求的消费者
B.可降低新产品宣传费用
C.有助于塑造企业形象
D.有助于现实企业实力
E.适合于企业产品质量水平大体相当的情形下
8.按照复合在一起的品牌的地位或从属程度来划分，复合品牌策略一般可以分为（    ）。
A.多品牌策略
B.主副品牌策略
C.分类品牌策略
D.统一品牌策略
E.品牌联合策略
9.商标的法律属性包括（     ）。
A.独占性
B.时效性
C.地域性
D.专一性
E.与商品的不可分割性
10.下列商品中可以采用无品牌策略的是（     ）。
A.电力
B.蔬菜
C.水泥
D. 服装
E.沙石
11.在品牌战略决策方面有以下几种选择（      ）。
A.建立新品牌
B.延伸原有品牌
C.品牌中心定位
D..改变原有品种
E.借用成熟品牌
三、判断题
1.品牌就是商标，商标就是品牌。（        ）
2.在现代市场经济下，制造商品牌和中间商品牌会产生激烈的竞争。（     ）
3.品种向下延伸有利于提升品牌形象。（       ）
4.中间商品牌和制造商品牌在品牌竞争中各有优势。（      ）
5.商标是企业中一种重要的资源，一经登记注册后，就受到法律保护，具有排他性。（      ）
6.高度的品牌资产为公司来竞争优势。（       ）
7.统一品牌名称的好处是节省费用。（       ）
8.个别品种名称的好处是节省费用。（       ）
9.品牌的实质是实者对交付给买方的产品特征、利益和服务的一贯性的承诺。
10.品牌资产通过为消费者和企业提供服务来体现其价值。
11.“联想计算机”中的“联想”二字是品牌名称。
12.品牌资产常常在利用中增值。（      ）
13.品牌管理水平的高低直接关系到品牌，品牌资产和利用效果的好坏。（     ）
14.品牌设计雷同，将有助于提高消费者的品牌忠诚度。（      ）
15.品牌竞争力强的产品一般所需要营销成本比较高，它需要多做广告来提高自己的知名度。（        ）
四、名词解释
1.品牌
 


2． 品牌资产


3． 商标专有权
 

4． 驰名商标


5． 家族品牌


6． 个别品牌


7． 特许品牌


5、 简单题
1. 与制造商品相比，中间商品牌有哪些有利条件？








2. 顾客对品牌的五种态度是什么？








3. 强化品牌的方法有那些？








4. 个别品牌名称的好处是什么？








5. 统一品牌名称的好处是什么？










6. 常用的拍拍命名方式有哪几类？








6、 论述题
1.为什么说高度的品牌字长为公司带来竞争优势？













2. 品牌扩展有什么好处和风险？




















3. 多品牌有什么好处和风险？






















7、 综合分析题
青岛海尔电器公司实施的时什么品牌策略？请分析这种品牌的策略的优缺点。
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