《国际营销学》复习资料
一、单项选择题

  1.企业能生产什么就生产什么，能生产多少就生产多少，这种经营观念叫做（    ） 

    A. 市场营销观念        B. 推销观念 

    C. 社会市场营销观念    D. 生产观念 

  2.社会市场营销观念的基础是（    ） 

    A. 生产观念            B. 推销观念 

    C. 市场营销观念        D. 计划观念 

  3.在一国国际收支项目中，国际工商企业一般情况下最关注的项目是（    ） 

    A. 经常项目            B. 资本与金融项目 

    C. 官方储备项目        D. 错误与遗漏项目 

  4.进出口商品经过一国关境时，由政府所设的海关对进出口商品所征的税收称为（    ）
    A. 关税                B. 所得税 

    C. 营业税               D. 增值税 

  5.用一组与某产品在潜在需求量密切相关的变量来间接地估计该产品可能的需求量的

方法，叫（    ）
    A. 类比估计技术        B. 多因素指标技术 

    C. 回归分析技术        D. 风险评估技术 

  6.国际市场营销调研的最后一个环节是（    ）
    A. 问卷设计            B. 二手资料搜集 

    C. 数据分析            D. 撰写调研报告 

  7.格特·霍夫施塔德提出从几个方面进行跨文化分析（    ） 

    A.2 个     B.3 个      C.4 个      D.5 个 

  8.欧盟政府部门采购大约占其国内生产总值的（    ）
    A.20%      B.25%       C.30%       D.40% 

  9.现代市场营销学研究的主要内容是以什么为主的市场营销组合（    ） 

    A.3Ps      B.4Ps       C.5Ps       D.6Ps 

  10.市场细分化是由谁于 0 20 世纪 0 50 年代提出的营销概念（    ） 

    A. 温德尔·史密斯      B. 马斯洛 

    C. 霍夫施塔德          D. 蒙代尔 

  11.企业给销往任何市场的产品都制定统一的出厂价格，这种定价法叫做（    ） 

    A. 地心定价法          B. 竞争导向定价法 

    C. 成本加成定价法      D. 标准化定价法 

  12.倾销是指企业将出口销售价格定得（    ）
    A. 高于“合理的价值”  B. 等于“合理的价值” 

    C. 低于“合理的价值”  D. 低于生产成本 

  13.除了那些财力雄厚的企业以外，一般中小企业适宜（    ）
    A. 自己投资建立分销渠道 B. 直接将产品销售给最终用户 

    C. 将产品交给政府去销售 D. 利用中间商来销售商品 

  14.一般来说，国际分销渠道的设计直接影响和决定企业对国际市场营销的    

    A. 依赖程度             B. 控制程度 

    C. 预测准确程度         D. 熟悉程度 

  15.直接影响企业在公众心目中的形象， 影响着企业市场营销目标市场的实现的国际促销方式之一是（    ） 

    A. 国际广告             B. 人员推销 

    C. 营业推广             D. 国际公共关系 

  16.国际上最古老的、所有的企业都十分重视的促销方式是（    ） 

    A. 展览会和交易会      B. 博览会 

    C. 商品交易所          D. 人员促销 

  17.有关国际营销的各项经营活动计划的总和，叫做（    ） 

    A. 国际营销策略         B. 国际营销战略 

    C. 国际营销计划         D. 国际营销控制 

  18.企业要根据对国外市场的分析选择准备进入的国际市场，这就是（    ） 

    A. 目标市场选择         B. 目标市场定位 

    C. 目标市场细分         D. 目标市场调研 

  19.与市场营销的全球化对应的必然是（    ）
    A. 贸易全球化          B. 生产全球化 

    C. 品牌全球化          D. 产品组合多样化 

  20. 成员国相互取消贸易障碍，进行某种程度的合作与协作，以促进成员国之间的贸易经济发展，这就是（    ） 

    A. 区域经济集团化组织  B. 世界贸易组织 

    C. 关税同盟             D. 共同市场

二、多项选择题

1.在国际市场营销调研中，下列各项误差属测量误差的有（    ）

    A. 替代信息误差      B. 抽样误差 

    C. 回答误差          D. 调研对象范围误差 

    E. 处理过程误差 

2.马斯洛将人的需求层次分为（    ）

    A. 生理需要          B. 安全需要 

    C. 社交需要          D. 尊重需要 

    E. 自我实现需要 

3.间接出口方式的主要优点是（    ）

    A. 风险大           B. 风险小 

    C. 成本低           D. 简单易行 

    E. 成本高 

4. 国际营销中的定价方法包括（    ）

    A. 成本加成定价法   B. 撇脂定价法 

    C. 竞争导向定价法   D. 标准化定价法 

    E. 地心定价法 

5.国际促销组合的主要目标是（    ）

    A. 提高产量          B. 提高销量 

    C. 获得新顾客       D. 改变消费者行为 

E. 树立企业良好形象
6. 国际技术经营形式主要有（    ）等。 

A. 许可贸易        B. 技术咨询服务             
C. 合作生产与合作研究  D. 补偿贸易                         
E. 交钥匙工程承包 

7. 国际服务贸易总协定规定的国际服务贸易自由化的原则主要有（    ）等。 

A. 最惠国待遇原则    B. 透明度原则 
C. 市场准入原则      D. 承认原则                 
E. 国民待遇原则 
8. 在保证资产增值的条件下跨国公司选择的国外投资目标有（    ） 等几种。 

A. 资源寻求型      B. 市场寻求型                     
C. 成本寻求型        D. 机会寻求型       
E. 利润寻求型 
9. 国际市场营销的促销方式主要有（    ） 等几种。 

A. 人员推销         B. 广告  
C. 营业推广          D. 公共关系 
E. 销售推广 

10. 在媒介决策时，主要要考虑（    ）等因素。 

A. 媒介的国际性      B. 媒介的可获性  
C. 媒介的覆盖范围    D. 媒介的费用 
E. 媒介的质量
三、简答题
1. 简述市场营销学的基础理论。 

2. 简述国际市场信息系统的组成。 

3. 请简述国际营销中的商标决策。 

4. 国际服务商品市场包括的内容主要有哪些? 

5. 企业定价目标有哪些? ?

6. 国际公共关系活动常见的活动形式有哪些? 

四、论述题 

1. 试分析有效市场细分的条件

2. 试分析跨国公司的经营特点。

《国际营销学》复习资料答案
一、单项选择题:

1-5、DCAAB 6-10、DCABA
11-15、DCDBD 16-20、

二、多项选择题:

1.ACE 2.ABCDE 3.BCD 4.ACDE 5.BCD

6.ABCDE 7.ABCDE 8.ABCD 
      
三、简答题

1.(1) 市场观念 

 (2) 市场营销战略 

 (3) 市场细分化 

 (4) 消费者行为研究 

 (5) 市场调查与预测 

 (6) 市场营销管理。 

2.
3.(1) 要不要商标 

 (2) 谁来制定商标 

(3) 商标产品质量的决策 

 (4) 统一商标或分散商标 

 (5) 扩大商标范围的决策 

 (6) 关于复数商标的决策。 
4.(1) 从一国的国境向任何其他国的国境内提供的服务 

 (2) 从一国的国境内向任何其他国的服务消费者提供的服务 

 (3) 一国的自然人在任何其他国境内提供的服务 

 (4) 通过一国向任何其他国境内存在的人与物提供的服务。 

5.(1) 利润目标 

  (2) 市场目标 

  (3) 竞争目标。 

6.(1) 编写新闻 

 (2) 举办记者招待会 

 (3) 散发宣传资料 

 (4) 策划企业领导人的演讲或报告 

 (5) 制造新闻事件 

 (6) 社会捐助活动 

 (7) 维系和矫正性活动。 

四、论述题

   1.(1) 可衡量性 

     (2) 可接近性 

     (3) 足量性 

     (4) 可实施性。 

     ( 每一要点须适当的展开 ) 

  2. (1) 以对外直接投资为基础经营手段 

    (2) 经营组织地域配置的分散性 

    (3) 经营环境的跨体制性 

    (4) 公司内部文化的多样性 

    (5) 内部贸易与外部贸易的并存。

