
图形创意复习资料
一、单项选择题（本大题共10小题，每小题1分，共10分）
1．企业或商品的标志又叫(      )。

A．品牌                            B．商标


C．标识                            D．标示

2. 广告设计取得成功最重要和最根本的因素是(      )。

A．审美性                          B．真实性       

C．易记性                          D．独创性

3.在广告中使用名人、影星、球星等为商品代言，利用其知名度和可信度吸引消费者的典型示范法是现代广告传播技巧中的(      )
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A.美化法                           B.角色扮演法    

C.验证法                           D.假借法

4.标志设计中的象形设计，是对具象图像的概括提炼，浓缩现

实形象的精髓。具体分表象、象征、变形和漫画四类，图示

为(      )

A.表象类
B.象征类

C.变形类
D.漫画类                 题4图

5.衡量位图图像精度大小，质量高低的标准是(      )

A.分辨率                          B.图像尺寸         

C.文件大小                        D.文件格式

6.Coreldraw、Illustrator软件是(      )

A.动画类软件
B.矢量图形类软件

C.位图图像类软件
D.三维类软件

7.一篇完整的广告文案是由______、______、______三部分组成。(      )

A.标题、正文和附文
B.引题、正题和附文

C.标题、正文和副文
D.引题、正题和正文

二、名词解释(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

1．分脑创意法：

2. 企业标准色：

3.头脑风暴法：

三、判断改错题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

1.设计的过程就是构思的过程。(       )

2.有彩色表现很复杂，通常人们用色相、明度、纯度几种特微值来确定。(       )

3.蒙赛尔系统的基本色不包含橙色和青色。(       )

4.包装设计只限于产品，无须考虑市场销售和生产商以及产品的档次。(       )

5.编排的构图形式有多种，每一种形式都有其性格。直立形给人一种安定感，是一种强固的构图。(       )
四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

1.现代广告设计的使命？

2.列举你所知道的四大广告媒体外其他的广告媒体（至少10种）。

3. 字体设计的基本准则是什么？
五、论述题（本大题共4小题，每小题10分，共40分）
1.试分析创造性思维的显著特征。

2.  试分析和论述广告形象的价值与魅力。

3 试通过举例分析现代广告设计的美学特征？

图形创意复习资料答案
1、 单项选择题

1、B 2、D. 3、B 4、B 5、C 6、D 7、B

二、名词解释
1．分脑创意法：充分调动左脑和右脑的功能，将“想象性”和“可行性”互为参照、互为推动。

2. 企业标准色：企业指定某一特征的固定色彩或一足色彩系统，运用在所有视觉传达设计媒体上，通过色彩具有的知觉刺激与心理反应，以突出企业经营理念、产品特质、塑造和传达企业形象。

3.头脑风暴法：头脑风暴法又称智力激励法，是一种创造能力的集体训练法。当一群人围绕一个特定的兴趣领域产生新观点的时候，这种情境就叫做头脑风暴。

4.相似联想指由一个事物联想到在形状、功能等方面与它相同或相似的事物，如由圆想到太阳、苹果、汤圆等等。

5.同构指物体与物体之间存在某种相似之处。这种相似可以是视觉形态上，可以是含义或知识经验上的，也可以是心理感受上的。

三、判断题

1.× 2. √3. √4.× 5. √

四、简答题

1.答：现代广告设计师的使命是为传统命题给出一个新的面孔，要求设计师有新的理解，新的构想，而赋予其新的表情，广告设计作品总的影像、图像、文字、色彩、声音等符号都在劝说人们努力改变思维。

2. [image: image3.png]



[image: image2.png]AR IR MW, 2 4 WBEME. W, A
BN, 14




3. 答：文字的适合性、文字的可识性、文字的视觉美感、文字设计的个性

五、论述题

1.试分析创造性思维的显著特征。

创造性思维具有以下特征：（1）敏锐性;主要表现为能在人们司空见惯之外，敏锐的发现新问题。（2）首创性：只在人类历史上首次产生或发现的思维成果，“先不见古人，后不见来着”。（3）新颖性：主要表现为思维方法的别出心裁和思维结果的非同凡响。（4）独创性：创造性思维是人类多种思维形式的综合表现，它的结构具有独特性。（5）具有重要的社会价值：表现为创造思维的成果必须符合客观规律、具有直接或间接的社会价值。

2.  试分析和论述广告形象的价值与魅力。

 广告的价值:公益广告是以为公众谋利益和提高福利待遇为目的而设计的广告； 是企业或

社会团体向消费者阐明它对社会的功能和责任，表明自己追求的不仅仅是从经营中获 利，而是过问和参与如何解决社会问题和环境问题这一意图的广告，它是指不以盈利 为目的而为社会公众切身利益和社会风尚服务的广告。它具有社会的效益性、主题的 现实性和表现的号召性三大特点。公益广告通常由政府有关部门来做，广告公司和部 分企业也参与了公益广告的资助，或完全由它们办理。它们在做公益广告的同时也借 此提高了企业的形象，向社会展示了企业的理念。这些都是由公益广告的社会性所决 定的，使公益广告能很好的成为企业与社会公众沟通的渠道之一 广告的魅力：每当我们打开收音机就会听到广告；每当我们翻开报纸杂志或打开电脑就会 看到广告；如果我们在看电视剧的时候当中也不时的跳出一段广告；如果我们走在街上，旁边的那一块块牌子这也是广告； 就连我们住在家里， 不知什么时候广告也塞进我们的门缝里； 现在的社会广告真是无处不有无时不有。在这样广告的世界里不能不引起我们对广告的关注。

3 试通过举例分析现代广告设计的美学特征

广告设计艺术重要的美学特征在于“达意”正确真实的表达产品本身的个性、特征、通过美表达出 “ 真”（产品的真实可信）和“善”（产品的质地优良） “真”是美的基础，这是广告艺术表现的重要前提，在商品或服务信息的传递上一切要立足于真实上，不虚假和伪善。 “善”是要表达产品的实用价值，是对社会、对消费者的直接功利，实现了善才可能有美的存在。 “美”必须建立在真善的基础上，但美终于是为了真善。只有三个方面的高度统一，广告艺术的艺术美才得以充分的体现。
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