
  展示设计 复习资料      
一、单项选择题 

1、下列哪项展示陈列的原则和目的：（  D    ）  

A、以受众为中心           B、强调个性的艺术手法和巧妙的构思 

C、突出展品和诠释品牌     D、以上三项都是 

2、（  C   ）是主要的储存空间，有时被称为容量区。          

A、PP区      B、VP区       C、IP区       D、DP区  

3、（     ）是吸引顾客第一视线的重要演示空间，通过视觉主题的展示形式，向消费者传递“第一眼”的重要信息。           

A、视觉陈列   B、要点陈列    C、单品陈列   D、VDM   

4、（  A    ）是指色彩的鲜艳程度、纯净度、饱和度。         

A、纯度        B、色相       C、明度           D、色彩  

5、一般展示面积不超过100平方米的是（ A ）。

A、小型展示设计      B、中型展示设计    C、大型展示设计     D、超大型展示
6、 解构主义的设计风格兴起于：（     ）         

A、20世纪80年代          B、20世纪70年代         

C、20世纪90年代          D、19世纪60年代

7、金银灰带给人是视觉感受是：（      ）          

A、华丽感      B、高级感      C、开朗感      D、时尚感  

8、下列哪项是展示空间的特征：（  D    ）、          

A、四维时空                 B、多样的空间组合    

C、流动性与开放性           D、以上三项都是      

9、（   D  ）下列哪项不是陈列空间的界定与存在形式         

A、封闭与开发空间           B、动态与静态空间         

C、通透空间                 D、静态空间    

10、展示行业发展的推进剂是（  C）。

A、经济迅速发展            B、审美的提高       

C、市场的竞争和压力                D、教育宣传

11、注重团队的团结合作与大局意识的是（  ）。  

A、小型展示设计            B、中型展示设计     

C、大型展示设计               D、超大型展示设计

12、直线是设计中应用最多的视觉元素，具有（  ）。

A、自然柔美             B、活跃空间气氛   

C、弥补空间的单调       D、视觉张力
二、多项选择题
1、绘制效果图的方法和手段多种多样，主题归结为三大类是（ ABC  ）。

A、计算机绘图软件             B、徒手绘图 

C、绘图软件和徒手绘图      D、摄影表现
2、动态空间主要分为三种（  ）。
A、机械运动             B、物体自身运动使空间充满动态
C、人运动      D、人和物体共同运动

3、展示设计的形式美法则是（   ）。
A、比例与尺度            B、对比与统一
C、节奏与韵律            D、错觉与视幻

4、发光展具主要以灯箱、霓虹灯为主，其形式有（BCD   ）。

A、平铺式                B、嵌入式
C、悬挂式                D、立式

5、立体陈列有以下三种构成形式是（ABC  ）。
A、直线构成               B、三角形构成
C、韵律构成              D、圆形构成

6、橱窗设计的重点是（ AD  ）。
A、突出个性              B、实用
C、预算合理、不夸张            D、创意

三、填空题
1、（   视觉营销      ）是指通过对商品展示以及独特的陈列设计语言，向消费者传递企业信息、产品信息、服务理念和品牌文化，实现产品与顾客的多向沟通。 

2、在具体的商品展示中，有三种视觉化的陈列方式：（    视觉陈列    ）、要点陈列、单品陈列。  

3、（     陈列空间     ）即用来展示陈列主体产品的空间，是整体展示过程中最重要的核心部分。  

4、在视觉感知上与客观物理不一致的现象，被称为（          ）。 

5、线的形状可以分为直线系和（    曲线系    ）两大体系。 

6、常见的展览形式大致为两个：标准展览、（       ）。

7、展示构造的类型有远观展览构造、近观展览构造、（微观展览构造）。
8、商业展示设计的步骤：（草案阶段）、扩初阶段、确定阶段。
9、空间影射即间接空间，运用传统建筑的（借景手法），在封闭区域时利用虚构架或透明材质将相邻的空间影射出来。
10、（     ）是不完整的封闭空间，让观众在意识到空间的限定时，又感觉还未结束，有种向临近空间拓展，渗透的魅力。
四、判断题

1、17世纪末，欧洲商业及百货业得到快速发展，陈列设计技术应运而生。 （   ×    ）     

2、将品牌理念文化与当地文化特征相结合是陈列设计中因地制宜的一种合  理思路。（   √    ）  

3、服务设施空间包括商业卖场的试衣间、收银台、仓库、KTV、家庭影院等。（   ×   ）     

4、中性色也称无色彩，包括黑白灰。（      ）  

5、陈列道具色彩的主要目的是为了提高品牌的知名度。（   ×   ） 

6、纹理包括自然肌理和人工肌理等。(      )  

7、人们观看某个物品时的心理活动过程为：注视—产生兴趣—联想—产生 欲望—比较权衡—信任—决定行动—满足（    √  ） 

8、黄金陈列区的高度一般处于70~90cm。（      ） 

9、整体照明也称重点照明。（   ×   ）  

10、照明形式包括整体照明、局部照明和气氛照明。（   √   ）

五、简答题

1、“标准单元”展位空间形式的特点及其设计要点：  

答“标准单元”展位空间形式的特点及其设计要点：    这是一种标准单元形式的空间，较传统的形式，有三个封闭的边。     一个走道并且共有一个面可以展示内容和吸引观众。对于可见度和观者人流而言，只要当人流到了面前能被吸引。所以，这样的展示单元需要一个好的空间和形象设计方案来提高它的视觉感染力 

2、四面开敞式的岛屿形展位的特点：     

答：它给人深刻印象和强烈的视觉冲击力。大量的空间直接面对观众具有很高的可视度。这种展示区常常位于良好的位置，并且有四个通道和四个交通交汇点，具备空间灵活性和最少的空间局限性。价格高出标准展位20%  

3、造就强烈刺激的展示氛围的手段： 

4、通透展示形式，两个开放面：  

答： 这是一种很典型的空间形式，适应一些特殊要求的展示者，并且设计师比较感兴趣。这是由两个正对的通透面和两个正对的封闭墙面合成的空间，封闭墙面可以陈列展品、图片和文字性的说明，墙前可放置谈判桌等具有实际功用的设施。可互视的两个走道给设计者提供了设计的展示单元具有强烈的吸引力的可能性。这样的展示单元可以成为通往另一侧展区的通道使其具有灵活性。

5、专题展示空间的处理要点：   

答：1.展架设计要便于拆装  2.独立艺术形象和品牌的广告 宣传 3.合理的人流疏导 4.适当的照明布置 5.合理的功能布局和适宜的展品陈列 6.强烈刺激的展示氛围 7.鲜明的标识系统 

六、论述题20
公益性展示与商业展示的定位区别是什么？
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2、POP广告设计的目的是什么？
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