
 市场营销学复习资料
一、单项选择题

1．市场的实质是    (     )  

A.商品供求关系的总和    B．潜在的需求      C.现实的需求        D.供给  

2．人类改造世界，是一个不断探索，不断创造发明的过程。在这一漫长过程中，产生了大量新的信息，体现的信息的特性是    (     ) 

A.时效性     B．创造性     C．继承性    D.扩延性  

3．通过一定方式向被调查者询问问题而收集资料的市场调查方法被称为    (    )  

A.观察法    B．实验法     C.询问法    D．访问法  

4．由于一个总体内可能包括若干类型(组、层)的人或物，而且差别较大，这时最好采用               (    )  

A.分群随机抽样    B．非概率抽样     C.概率抽样        D.分层随机抽样  

5．制定产品／市场打入策略的首要要素是        (    )  

A．目标市场的对象和任务      B．目标产品／市场的选择 

C．目标市场打人模式的选择    D.目标市场的市场营销计划 

6．代表产品功能和效用的是    (    )  

A.产品核心层           B．产品有形特征层 C．产品的附加利益层    D.以上答案都不对  

7．在跨国公司的市场竞争中，挑战型企业的基本战略目标是       (    )  

A.进攻领导者企业  D．寻找更大营利能力和市场占有率的提高C．进攻中型企业 D．进攻小型企业  

8．企业的订货、销售量、生产量、价格、存货等信息属于    (     )  

A．市场运筹学系统      B．内部记录系统 C．市场信息情报系统    D.国际市场研究系统  

9．跨国公司通过降低成本，用有吸引力的低价格来争取顾客，这种战略是    (     )  

A.差异化战略       B．低成本战略 C．空缺定位战略    D．兼并战略  

10．市场挑战者适宜采用的价格策略是    (    )  

A.相对稳定化的价格策略    B．随行就市策略   C.渗透式的竞争定价策略    D．高价策略  

11．供给弹性系数是指当——变动百分之一时，供给量变动的百分比    (    )  

A．需求量    B．价格 C．价值      D．收入  

12．采用差别对待定价法，要特别注意    (     )  

A.市场的细分特征    B．顾客分类标准     C产品的特质         D．市场环境    

二、多项选择题

1．衡量政治不稳定性的指标有    (    )  

A.政权更选率    B．暴力事件出现率 C.人口增长率  D．文化的分裂 E．宗教冲突  

2．二手资料的来源有       (    )  

A．国际组织发行的资料    B．地区性组织发行的资料 

C各国政府发行的资料     D．其他国外机构发行的资料    E．本国资料  

3．国外市场营销计划结构包括    (    )

A.产品      B．价格 C．渠道     D.储运 E.促销  

4.新产品开发的基本程序包括        (     )  

A.新产品战略    B．新产品组织    C.新产品构思    D．新产品评价 E．新产品的商业化  

5．以下关于补偿贸易的说法，错误的有    (    )  

A.补偿贸易有易货贸易的性质 B．补偿贸易具有延期付款的性质  C这种贸易是在-20世纪80年代开始出现的 D.补偿贸易具有卖方信贷的性质  E．补偿贸易是技术转让与信贷业务相结合的产物 

6．决定促销在国际营销中强度的因素有(    )  

A．目标市场潜力的大小    B．产品寿命周期 C．竞争模式 D.打人模式 E．产品适应性的大小  

7．新产品的分类        (     ) 

 A．全新产品B.换代新产品 C.市场再定位新产品 D.改进型新产品 E.仿制新产品  

8．企业的定价目标有    (     )  

A.企业持续经营目标       B.市场占有率目标 C.企业利润最大化目标    D.企业创汇目标 E．质量最优目标  

9．国际市场产品定价的影响因素有    (      )  

A.定价目标      B.成本因素    C.市场需求      D.竞争因素    E.政府对价格的调控政策

10．国际市场调研的方法有       (     )  

A. 内部调研         B．文案调研    C．实地调研  D．互联网调研    E．抽样调研    

三、名词解释

1．国际市场营销：

2．目标市场：

3．促销：

4、数量折扣：

四、简答题

1．物质分销的含义及重要作用？     

2．目标市场的选择应考虑哪几个条件?  

3.国际市场竞争的一般战略包括哪些？

4．包装的含义是什么？产品包装有什么好处？  

5、如何选择国际广告代理机构？

五、论述题

1．试述国际服务贸易总协定中关于国际服务贸易自由化的原则,及为国际服务营销带来的机遇？
市场营销学复习资料答案
一、单项选择题

1.A   2.B   3.C   4.   5. B  6.A    7.B   8.B   9.B   10.C  11.B  12.

二、多项选择题

1． ABDE   2.ABCDE    3.ABCDE    4. ABCDE    5.

6.ABCDE    7.ABCDE    8.        9. ABCDE   10.BCD 

三、名词解释

1．国际市场营销：是指将自己的产品或服务，送往不同国家(或地区)的消费者的市场经营活动过程。 

2．目标市场：是指企业所选定作为营销对象的具有某些特定需要的消费者群体。 

3．促销：是指企业向消费者传达有关产品的信息，劝说他们购买的各项活动。 

4、数量折扣：是企业给那些大量购买产品的顾客的一种减价，以鼓励顾客购买 更多的产品。 

 四、简答题

 1．物质分销的含义及重要作用？     

答：物质分销是指产品实体从生产者手中运送到消费者手中的空间转移过程。   

作用:(1)物质分销是实现整合营销的重要一环  

(2)物质分销是最后完成销售的保证  

(3)物质分销的效率与质量关系着顾客的满意度 

(4)物质分销的运行状态影响着企业的经济效益 

2．目标市场的选择应考虑哪几个条件?  

答：(1)目标市场应具有一定的容量；

(2)企业有能力与目标市场上现有的竞争者相抗衡；

(3)可以顺利地建立分销渠道，使企业的产品或服务能正 

3.国际市场竞争的一般战略包括哪些？

答：(1)总成本领先战略(2)差异化战略(3)重点集中战略(4)处于不同产业不同市场地位企业的竞争战略     (5)打开封闭国际市场的大营销竞争战略  

4.包装的含义是什么？产品包装有什么好处？  

答：包装是将产品盛装于容器或包扎物内，以便于承载、保护、流通和销售商品。        

包装的作用：一、保护商品，便于储运   二、促进销售，增加盈利  

5.如何选择国际广告代理机构？  

答:(1)考察广告公司的作业能力是否具备 (2)广告公司的经验与实绩如何

(3)广告规模的大小 (4)广告代理商是否具备一定资金能力    

五、论述题(本大题共18分)  

1.原则：(1)最惠国待遇原则?  (2)透明度原则  (3)市场准人原则  (4)承认原则  (5)国民待遇原则   (6)发展中国家的更多参与原则 

好处:(1)为各国服务业的发展提供一个良好的国内和国际环境  

(2)有利于各国服务市场逐步扩大对外开发，这既给各国服务企业带来了竞争与挑战，又带来了机会与发展  (3)将增加各国服务企业之间的合作机会



