市场营销学复习资料


一、简答题（共5小题，每小题8分，共40分）

1．请解释顾客让渡价值的含义以及使顾客获得更大顾客让渡价值的途径。
2．比较飞利浦公司与宝洁公司的品牌策略的优缺点。
3．请分析一下影响一对年轻夫妇购买汽车的因素。
4．简述目标市场涵盖战略。
分析论述题（共2小题，每小题18分，共36分）

1．试述现代市场营销观念、社会营销观念与传统的营销观念的本质区别。
2．联系实际论述某一类产品进入市场成长期的特点及企业应采取的营销对策。

三、案例分析题（共24分）

2005年，蒙牛向“超级女声”投入的冠名费大约是1400万元，累计市场投入也不过数千万元，而其带来的是“蒙牛酸酸乳”产品近10亿元的直接销售收入，以及冠名产品“蒙牛酸酸乳”由此畅销大江南北，很多终端曾一度断货，生产部门经常加足马力生产。这无疑是一笔超值异常的投资，还不包括“蒙牛酸酸乳”品牌无形资产的增加值。中国市场调查机构CTR提供的数据显示，在其最新评定的四项指标中，即第一提及率、品牌力、品牌渗透率、品牌广告到达率方面，“蒙牛酸酸乳”均领先其他品牌。更重要的是，在这次营销行动中，蒙牛与湖南卫视所结成的整合营销战略联盟，使蒙牛营销在2005年大放异彩。 

一直以来，蒙牛的营销一直紧贴社会热点，但凡社会关注的事情，蒙牛都关心，而且想方设法参与其中。蒙牛之所以看中“超级女声”，是蒙牛注意到这个节目在逐步升温。找到了共性的东西，赢得顾客的青睐就很有把握了。接下来是制定方案，蒙牛的做法是把活动策划与“超级女声”每一阶段的比赛充分结合起来，渗透到比赛的每一个环节，充分调动各种资源进行配合，比如将广告、公关、渠道、媒体、终端等力量汇集到一起，打一场大会战。             

蒙牛为“超级女声”项目共投入数千万元，其中大部分费用用在了“超级女声”和产品的结合传播方面，广告算是很大的一笔支出，包括电视、报纸、广播、网络、路牌、灯箱的广告投放，等等。蒙牛还专门设立了跟踪“超级女声”的网站，同时联合“新浪网影音娱乐世界”、“中国湖南卫视”、“超级女声站”等各大网络媒体进行多角度全方位报道。2005年4月、5月，蒙牛在两个月的时间内选择了300多个城市完成了史无前例的近600场路演，派发了数百万份DM宣传单，还将路演期间涌现出的优秀选手送到5大唱区参加比赛，利用路演活动将“超级女声”活动从5大唱区扩展到全国各地。在比赛激烈的时候，蒙牛还顺势举办了“超女夏令营”。比赛结束后，蒙牛又趁热打铁举办了“超女训练营”。同时，在“超级女声”的主赛区长沙等地，蒙牛适时的推出了许多大型义演活动。尤其在大型广场及卖场的门口附近，蒙牛推出了“青春女生大比拼”、“品蒙牛酸酸乳，看超级女声”等活动，热辣的歌舞加上新品的品尝，使现场的气氛热闹非凡，有效的锻造了品牌的高端形象，使蒙牛酸酸乳在人们的心中烙下了印记。“酸酸乳”相比蒙牛其他乳品来说，口感清新爽滑，酸甜中又不失牛奶特有的浓香，产品附加值较高，属中高档奶产品系列。因此，其代言人选取了“乖乖女”张含韵与“超级女声”。（张含韵简介：张含韵，四川德阳人，2004年“超级女声”大赛季军。形象甜美、可爱，自信并前卫）此外，蒙牛还采用POP陈列，展览和展示会等方式刺激消费者购买“蒙牛酸酸乳”。
请结合以上案例，回答以下问题：

1. 请分析蒙牛在“超级女声”营销事件中，取得成功的主要原因？(6分)

2. 蒙牛酸酸乳选择的目标市场是哪个？为什么？(6分)



复习资料参考答案
一、简答题（每小题8分，共40分）

1．请解释顾客让渡价值的含义以及使顾客获得更大顾客让渡价值的途径。
答：顾客让渡价值是指顾客总价值与顾客总成本之间的差额。(2分)使顾客获得更大“顾客让渡价值”的途径之一，是增加顾客购买的总价值。顾客总价值由产品价值、服务价值、人员价值和形象价值构成，其中每一项价值的变化均对总价值产生影响。(2分)使顾客获得更大“顾客让渡价值”的另一途径，是降低顾客购买的总成本。顾客总成本不仅包括货币成本，而且还包括时间成本、精神成本、体力成本等非货币成本。(2分)

3．请分析一下影响一对年轻夫妇购买汽车的因素。
答：(1)社会文化因素 (2)心理因素(3分) (3)经济因素(4)个人因素(3分)

适当加以解释说明。(2分)

4．简述目标市场涵盖战略。
答：（1）无差异营销策略

特点：大市场、小份额；

优点：大批量生产、成本低；缺点：产品不能适销对路(2分)

（2）差异性营销策略

特点：多市场、小份额(1分)；优点：产品适销对路；(1分)

缺点：小批量生产、成本高(1分)

（3）密集性营销策略

特点：少市场、大份额；(1分)

优点：产品适销对路；(1分)缺点：风险大(1分)

2．比较飞利浦公司与宝洁公司的品牌策略的优缺点。
答：飞利浦公司采用统一品牌策略，即企业所有产品都统一使用一个品牌。（2分）

企业采用同一品牌策略，能够降低新产品宣传费用，可在企业的品牌已赢得的良好市场信誉的情况下顺利推出新产品，也有助于显示企业实力，塑造企业形象。但是，若某一种产品因某种原因出现问题，就可能影响全部产品和整个企业的信誉，还存在着易于相互混淆、难以区分产品质量档次等令消费者不便的缺憾。（2分）

宝洁公司采用的是多品牌策略，多品牌指企业同时为一种产品设计两种或两种以上互相竞争的品牌。（2分）

多品牌能够避免统一品牌下的株连效应。可以在产品分销过程中占有更大的货架空间，压缩或挤占竞争者产品的货架面积，获得更高的市场占有率；多种不同的品牌代表了不同产品的特色，吸引多种不同需求的顾客，提高市场占有率。但是促销费用升高且存在自身竞争的风险，且注意各品牌市场份额的大小及变化趋势，适时撤销市场占有率过低的品牌，避免造成自身品牌过度竞争。（2分）

二、分析论述题（每小题18分，共36分）

1．试述现代市场营销观念、社会营销观念与传统的营销观念的本质区别。

答：现代市场营销观念、社会营销观念与传统的营销观念的本质区别是：
从经营程序看：传统的营销观念都是从已经生产或能够生产的产品出发再去寻找市场；（3分）而现代市场营销观念和社会营销观念则是以市场的需求为出发点，确定应该生产的产品，然后以正确的策略措施将产品推向市场。（3分）
从经营重点和运用手段看：传统的营销观念都以产品为经营重点，采取的主要是旨在提高生产效率、促进销售的手段；（3分）现代市场营销观念和社会营销观念的经营重点是顾客的需求和社会利益，彻底摆脱了传统营销观念重“物”不重“人”的局限，把生产经营的目的性端正过来，它所采取的手段是整体市场营销的策略和措施，调动企业全体人员的积极性。（3分）
从经营目标看：在传统的营销观念指导下，都是通过扩大产品的销售额来实现企业的利润；（3分）而以现代市场营销观念和社会营销观念为指导，则要求通过满足顾客需求，进而保护和增进社会利益，以实现企业的盈利。（3分）

2．联系实际论述某一类产品进入市场成长期的特点及企业应采取的营销对策。

成长期的特点：（1）产品设计已基本定型，产品质量稳定，花色品种增加；（2分）（2）消费者对产品的性能、用途已经比较了解，购买者迅速增加，产品销售额增长很快；（2分）（3）随产品销售额的迅速增加，企业各项成本下降，企业获利丰厚；（2分）（4）同类产品的生产企业增加，市场上开始出现竞争。（2分）

营销策略：（1）提高产品质量，增加花色品种，改进包装，提供优良服务；（2分）（2）根据自身特点和市场情况灵活作价；（2分）（3）增加新的销售渠道，扩大网点，把产品打入新市场；（2分）（4）加强促销环节，树立强有力的产品形象和声誉，使消费者偏爱本企业产品。（2分）
联系实际（2分）
三、案例题（共24分）

1. 请分析蒙牛在“超级女声”营销事件中，取得成功的主要原因？(6分)

答：主要是赢在促销组合。(1分)有计划地、有目的地对促销要素——人员推销、广告、公共关系、营业推广、口碑、赞助等促销工具的综合运用。目的是引起消费者的注意与兴趣，激发其购买欲望，促成其购买行为。(3分)蒙牛利用“超级女声”活动，树立了鲜明的品牌形象。(2分)

2. 蒙牛酸酸乳选择的目标市场是哪个？为什么？(6分)

答：目标市场年轻人，尤其是年轻女性。(3分)这个消费群体的特点是：追求个性、前卫，喜欢彰显个人的魅力与自信。(3分)
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