市场营销专业
 
形式：函授    层次：专科起点本科    类别：经济管理类
一、培养目标
本专业培养适应社会主义市场经济发展需要，掌握市场营销的基本理论与基本技能，能运用市场经济理论和营销技能，从事公司、企业等相关领域的经济管理及市场营销的高层次应用型人才。
二、培养要求
1、熟悉国家有关方针政策和经济法规，了解国际市场营销惯例及规则和国际、国内市场的发展变化；
2、具有市场预测、分析、营销、开拓、公关能力，具有较强的语言文字表达、人际沟通和商务谈判能力；
3、掌握市场营销的定性、定量分析和策划方法，具有分析、解决营销实际问题的能力。
三、主要课程
企业管理学、组织行为学﹡、消费经济学*、企业会计学、市场营销学*、市场营销策划、商品流通概论、国际贸易理论与实务、国际商务谈判、谈判与推销技巧等。
四、最短学习年限和毕业最低学分   
最短学习年限2.5年，毕业最低学分75分。
五、学时分配  
本专业教学计划总学分90，总学时1776，其中面授学时592，自学学时1184。毕业时需满足文化素养课最低13学分，专业素养课最低17学分，职业素养课最低35学分，实训实践最低10学分。
六、实训实践环节：实训与实践环节10周。
七、技能考证类别
公共证书：计算机等级证书 、外语等级证书。
专业证书：会计从业资格证书、市场营销师等级证书、经营师等级证书。
八、学位授予
凡符合《宁波大学成人高等教育本科毕业生学士学位实施办法》条件者，授予相应的学士学位。
