广告与品牌运营复习资料
一 单选题 
pop广告是指（ ）

A. 直接媒介 


B. 户外媒介 

C. 特种媒介


 D. 销售点广告 
2. 沃尔玛超市的广告语是“天天平价”，把品牌定位于商品价格便宜方面，这中定位方法属于（ ）品牌定位策略。

   A. 属性定位 


B. 利益定位

 C. 比附定位 

D. 文化定位 
下列（ ）不属于广告调查的明显特点。

  A. 目的性 

 
B. 相关性 

C. 总结性


D. 实践性 
我国最早关于质地和销售办法的广告是（ ） 

A. 在早期报纸上刊登的“戒烟丸”、“白鸽票”广告 
    B. 北宋时期济南刘家针铺的雕版印刷广告 

C. 在中国沿海城市报纸上的船期广告 
D. 早期小商铺印刷精良的传单广告 
5. 某印刷公司广告词；“除钞票外，承印一切。”属于下列那种广告创意诉求形式？（ ） 

   A. 直接陈述法 

B. 比喻象征法

 C. 幽默诙谐法

 D. 唯美意境法 
6. 商品包装包括若干个因素，（ ）是最主要的构成要素，在整体包装上应居突出地位。

    A. 商标或品牌 

B. 图案 



C. 包装材料 


D. 形状 
直邮广告，又称DM广告，是__________最早的广告形式。

A. 英国 



B. 美国



 C. 法国 


D. 巴西 
在广告效果的测评模式中经常使用的三种模式是数学、文字-逻辑和__________ 

A. 记忆模式 


B. 心理模式 


C. 几何图形模式

D. AIDMA模式 
衡量位图图像精度大小，质量高低的标准是( )。 

A. 分辨率 


B. 图像尺寸


 C. 文件大小 

D. 文件格式 
在没有任何提示的情况下，就能够想起来的某品牌属于（ ）。 

A. 无认知度 

B. 提示认知度 

C. 未提示认知度 

D. 第一提及认知度 
我国对商标的认定坚持（ ）原则。 

A.注册再先 




B. 使用优先辅以注册优先

C. 使用在先 




D. 注册优先辅以使用优先 
规范的广告文案，一般有标题、正文、_________三要素构成。

A. 附文 


B. 引文 




C. 序文



 D. 结语 
《产生创意的方法》(《A Technique for Producing Ideas》)一书是______所著。 

A. 詹姆斯·韦伯·扬

 B. 李奥·贝纳

 C. 奥斯本

 D. 乔治·葛里宾 
具有吸引视线，产生视觉焦点和活跃版面作用的设计构成元素是缩小的( )。 

A. 点 


B. 线 


C. 面 


D. 视觉流程线 
以下哪一种不属于商业性广告？（ ）。
A. 促销广告 


B. 公益广告


C. 观念广告 


D. 品牌广告 
广告字体可以分为印刷体、手写体和______________三类。 

A. 老宋体

 
B. 楷书体 


C. 仿宋体

 D. 美术体 
附着或系挂在商品销售包装上的文字、图形、雕刻以及印制的说明是（ ）。

 A. 商品说明 


B. 包装标签 


C. 运输标志

 D. 包装标志 
舒肤佳强调“有效除菌、保持家人健康”是从（ ）进行的说明。

A. 物流维度


B. 感情维度 


C. 象征价值维度 
消费者喜欢听郭德纲相声，属于（ ）体验。 

A. 娱乐体验 


B. 审美体验


C. 教育体验

 D. 逃避现实体验 
一个完整的广告策划，基本上包括策划者、策划对象、策划依据、策划方案和（ ）五大因素。 

A. 策划效果评估

B. 策划使用者 

C. 策划过程

 D. 策划制作 
二 判断题
31. 品牌个性是品牌带给生活的东西，能与消费者进行情感方面的交流（  ）
32. 名牌是有市场占有率决定。（  ）
33. 品牌关系是说明消费者对品牌的感情或态度。 （  ）
34. 所谓品牌化决策是企业决定要不要使用品牌的决策。 （  ）
35. 品牌从本质上来说属于企业所有者。 （  ）
36. 品牌理念价值是取决于企业的设定。 （  ）
37. 品牌定位的起点是消费者。 （  ）
38. 概念定位就是使产品、品牌在消费者心中占据一个新的位置，形成一个新的概念。（  ）
39. 品牌忠诚是消费者偏爱特定品牌，而且购买产品时依赖这一品牌的倾向。 （  ）
40. 统一品牌名称的好处是节省费用。（  ）
41. 具有独具特色、匠心独运的品牌文化才能深入人心。（  ）
42. 广告创意的表现形式可分为内容表现和技术表现两大类。（  ）
43. 近代广告重要发展的两个方面：一是专业化广告公司的产生，二是将新技术及时应用于广告。（  ）
44. 中间商品牌和制造商品牌在品牌竞争中各有优势。（  ）
45. 名人代言可以利用明星的知名度和人们对明星的喜爱，提高品牌的关注度和知名度。 （  ）
46. 高度的品牌资产为公司带来竞争优势。 （  ）
47. 商标是企业中一种重要的资源，一经登记注册后，就受到法律保护，具有排他性。 （  ）
48. 卡通形象的特点主要是创意费用比较高。（  ）
49. 品牌是一种沟通代码的集合体。 （  ）
50. 数位板、扫描仪、数码相机、移动硬盘、打印机、数码打样机均是设计中获取图像的基础输入设备。（  ）
广告与品牌运营复习资料
一 单选题
1. 答案：D

2. 答案：B

3. 答案：C

4. 答案：B

5. 答案：C
6. 答案：A

7. 答案：B

8. 答案：C

9. 答案：C

10. 答案：C
11. 答案：D

12. 答案：A

13. 答案：A

14. 答案：A

15. 答案：B
16. 答案：D

17. 答案：B

18. 答案：B

19. 答案：A

20. 答案：A
二 判断题 
31. 答案：T

32. 答案：F

33. 答案：F

34. 答案：F

35. 答案：F
36. 答案：F

37. 答案：T

38. 答案：T

39. 答案：T

40. 答案：T
41. 答案：T

42. 答案：F

43. 答案：F

44. 答案：T

45. 答案：T
46. 答案：F

47. 答案：T

48. 答案：F

49. 答案：T

50. 答案：T
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