宁波职业技术学院继续教育学院期末试卷

宁波职业技术学院继续教育学院业余（函授）
 2023 学年第  二 学期
广告与品牌运营 课程期末考试卷
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本试卷适用函授站（班级）： 全部  
考试形式： 闭卷
一 单选题 
1. 将品牌划分为地方品牌、国家品牌和国际品牌是根据品牌的（ C ）标准进行划分的。 （2 分）
	A. 品牌主体  B. 品牌产品经营环节所属环节  C. 品牌占有的市场范围   D. 品牌自主性 


2. 广告活动的发动者是（ A ） （2 分）
	A. 广告主      B. 广告公司       C. 广告媒体       D. 消费者 


3. 以现有品牌名称推出新产品是（ A  ）。 （2 分）
	A. 品牌延伸    B. 多品牌         C. 新品牌          D. 产品线扩展 


4. 商品包装包括若干个因素，（ A ）是最主要的构成要素，在整体包装上应居突出地位。 （2 分）
	A. 商标或品牌        B. 图案         C. 包装材料        D. 形状 


5. 直接创意法主要有直觉法、触动法和_________________等。 
	A. 根CA           B. 政策CA         C. 运营CA          D. 审批CA 


6. 舒肤佳强调“有效除菌、保持家人健康”是从（B ）进行的说明
	A. 物流维度           B. 感情维度         C. 象征价值维度 


7. 一个青年早晨上班穿七匹狼西服，晚上下班去酒吧穿Polo衬衣和牛仔裤，说明消费者与品牌之间（ A  ）关系。 （2 分）
	A. 角色论         B. 互换论          C. 互动论          D. 因果论 


8. （ A ）是广告策划与创意的基础
	A. 广告市场调查       B. 广告认知        C. 市场细分         D. 媒体 


9. 在相同的产品类型中引进其他品牌，其品牌战略是（C ）。
	A. 品牌延伸         B. 多品牌        C. 新品牌        D. 产品线扩展 


10. ______A____________把创意的产生比喻为“魔岛浮现”。
	A. 詹姆斯·韦伯·扬       B. 塞利尔       C. 奥斯本        D. 伯恩巴克


11. 20世纪初期中国最早的专业广告主要集中在 （D ） （2 分）
	A. 南京         B. 广州         C. 北京          D. 上海 


12. 所谓的“集思广益”是广告创意方法中的( C ) 
	A. 质疑思考法      B. 求全思考法       C. 集脑会商法       D. 扩散思考法 


13. 品牌危机一旦爆发，其破坏性会被迅速释放，并呈现快速蔓延之势，如果不能及时控制，企业会遭受更大损失。( C )  （
	A. 意外性       B. 聚焦性        C. 破坏性        D. 紧迫性 


14. 《产生创意的方法》(《A Technique for Producing Ideas》)一书是____________A____________所著 
	A. 詹姆斯·韦伯·扬      B. 李奥·贝纳       C. 奥斯本        D. 乔治·葛里宾 


15. 能够在市场竞争中占据有利位置，留住老顾客，吸引新顾客，提高市场占有率，树立品牌形象，为企业赢得最大限度的利润，说明品牌具有（ C ）特点。
	A. 表象性           B. 双重性           C. 领导性          D. 专有性 


16. 广告词中的“我选择，我喜欢”体现的是品牌体验的（A ）特性。
	A. 彰显个性         B. 追求互动         C. 蕴含情感        D. 创造快乐 


17. 广告活动最基本的功能是（ C ） 
	A. 营销功能         B. 经济功能         C. 传播功能        D. 社会功能


18. 牙膏产品的广告宣传中，经常出现牙科医生来进行品牌功能实验或验证，属于口碑传播中的（ A ）类型。 
	A. 意见领袖           B. 已使用的消费者         C. 参照群体 


19. 以下哪一种不属于商业性广告？（B ）
	A. 促销广告         B. 公益广告         C. 观念广告         D. 品牌广告 


20. 消费者在购买之前可以做出评价的产品特征是（ A ）。 
	A. 外在属性              B. 搜索属性             C. 经验属性 


21. 广告传播活动中的客体和广告作用的对象是（ C ） 
	A. 广告媒介         B. 广告公司         C. 广告受众         D. 广告主


22. 诺基亚和三星手机，虽然其宣传的品牌功能有很大差异，但是其接听电话、上互联网等功能都是具备的。这些属于品牌特征的（ C ）层次。 
	A. 核心特征         B. 支撑特征         C. 通用特征         D. 流动特征 


23. 默写式头脑风暴法，又被称之为___________C______ 
	A. 组合法           B. 检核表法         C. 635法            D. 联想法


24. 在广告效果的测评模式中经常使用的三种模式是数学、文字-逻辑和____C_____
	A. 记忆模式         B. 心理模式         C. 几何图形模式      D. AIDMA模式


25. 销售的产品应有明确的概念、独特的主张作为诉求讯息的广告学经典理论是（D ） 
	A. 品牌个性论       B. 品牌形象论       C. 定位论          D. USP理论 


26. 下列对杂志广告的优点描述错误的是（B ） （2 分）
	A. 读者集中稳定、针对性强          B. 传播迅速，时空性强 

	C. 广告对象理解度高                D. 反复阅读，有效期长 


27. 奥利奥饼干在广告中推荐蘸牛奶的吃法，这个案例应用的广告策略是（D ） 
	A. 对根证书的操作             B. 对个人证书的操作

	C. 对服务器证书的操作         D. 对他人证书的操作


28. 如果我们进行品牌忠诚度的测量，对某类顾客进行品牌认知、态度、价值观的进行问卷调研和结果统计，那么我们是从（B ）进行的测量。 （2 分）
	A. 行为忠诚             B. 感情忠诚 


29. 提出“创意要收集特定资料和一般的资料”的广告大师是（ A ） 
	A. 詹姆斯*韦伯*扬    B. 菲利普*科特勒    C. 斯迪夫*韦伯  D. 大卫*奥格威


二 判断题 

41. 品牌是一种沟通代码的集合体。 （ √ ）
42. 线是版面设计的基本构成元素之一，其造成的空间力场其实是一种虚空间。开放的线形成的力场弱，封闭的线（线框）形成的力场强。 （  ）
43. 品牌与产品是一回事。 （ × ）
44. 品牌全球化的优势是具有很强的亲和力。 （ √ ）
45. 品牌个性是品牌带给生活的东西，能与消费者进行情感方面的交流。（ √ ）
46. 所谓品牌化决策是企业决定要不要使用品牌的决策。 （ ×  ）
47. 影响品牌认知的影响因素主要是消费者的经验。 （ ）
48. 概念定位就是使产品、品牌在消费者心中占据一个新的位置，形成一个新的概念。 （ √ ）
49. 品牌形象的强度是指消费者对品牌联想的感受，如正面的或负面的。（  ）
50. 高度的品牌资产为公司带来竞争优势。 （ × ）
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