广告图形与创意复习资料   

一、单项选择题
1.图形设计正式形成于: (      )

A.本世纪三十年代初        B.本世纪四十年代初

C.本世纪五十年代初        D.本世纪六十年代初

2.(     )是平面设计中进行视觉传达时所运用的主要媒质。

A.图形、色彩   B.图形、文字   C.文字、色彩    D.图形、声音

3.图形创意的三元素是: (      )

A.圆、正方形、三角形    B.圆、正方形、菱形 

C.圆、三角形、长方形    D.圆、三角形、梯形

4.下列选项中不是图案的变化的方法的是: (      )

A.夺张法    B.省略法    C.添加法     D.拟人法

5.以下选项种哪项不是图形创意的特点:(      )

A.说明性    B. 象征性    C.独立性    D.联想性

6.根据思维的不同特点，我们将联想分为相似联想、相关联想、相反联想、以及:(      )

A.关系联想    B.空间联    C.对比联想    D.拟人联想

7.创意思维的基本模式:(      )

A.放散性思维   B.逻辑性思维   C. 聚敛性思维   D. 跳跃性思维

8.按思维所借助媒介的不同,人们把思维分为(      )、抽象思维、形象思维三大类型。

A.逻辑思维    B.直觉思维   C.灵感思维     D.具象思维

9.广告创意的特点是抽象性、广泛性、和独创性。(      )

A.形象性   B.艺术性  C.关联性   D.科学性

10.规范的广告文案, -般有标题、正文、(      )三要素构成。

A.附文   B.引文   C.正文      D.结语
多项选择题

1.“Idea” 一词在英文中最常用的“创意”意项有:(      )  

A.最具创造力   B.最普遍  C.最有代表性   D.最符合艺术   E.最具方法论意义

2.创意翻译为英文的词汇有: (      )

A. Creative  B. Creativity  C. Creatity   D .Idea    E Ideal

3.培养创意动机的最有效途径是(      )

A.广泛的兴趣  B.丰富的知识  C.强烈的求知欲   D.严密的推理   E.细腻的情感

4.头脑风暴法-般可分为三个步骤,即: (      )

 A.确定议题   B.异类组合   C.立体附加   D.脑力激荡   E.筛选评估

5.、广告图案是指平面广告的构图设计,其构成要有:(      )

A.插图     B.文字     C.结构      D.商标色彩

填空题

1.图形创意的创新性动力来源于(       ) ，正确的思维方法有利于(      ）的开展。

2. (      ) 是由结果向原因的推演，是因果关系的倒置。

3.利用形与形之间的(      )和 (      ), 用某种形状取代原有的形象，组合成一个新的形状或形象，或两者部分重叠。这种图形形态称为换置图形。

4.变质图形是指物形的(      ) 而构成的图形，是图形创意中表现物形特殊性的构形方法。

5.色彩的变化是创意本身得以深化或减弱;色彩可以帮助观者识别图形，理解(       ),认识其内涵,并留下深刻的印象和记忆。
6.广告字体可以分为印刷体、写体和(      )。

7.直邮广告,又称DM广告，是(       )最早的广告形式。

8.直接创意法主要有直觉法、触动法和(       )等。

9.“戴眼罩的男士穿着哈撒韦衬衫”的广告是(       )创意的。

10.在广告效果的测评模式中经常使用的三种模式是数学、文字逻辑和(      )。
名词解释

1.广告定位

2.广告文案

3.广告创意

4.情感诉求法

5.广告调查

四、简答题
1.平面构成的定义是什么?

2.图形创意的思维方法有哪些?

3.请简述联想法的内涵。

4.请简述广播广告创意的特殊原则。

五、论述题
1.请论述垂直思维与水平思维的区别？
一、单选

1-10   D B A C C A B  C  

二、多项选择题
1.BC 2.ABD 3.AC 4.ADE 5.
三、、填空题

1.;创造性思维

2.逆向思维

3.    义异性

4.推移演化  物形的空间转换

5.图形  内容   内涵

6.美术体

7.美国月8.比较法9.10

名词解释
1.广告定位:所谓广告定位是指广告主通过广告活动，是企业或品牌在消费者心目中确定位置的一种方法。

2.广告文案:广义的广告文案是指广告作品的全部,它不仅包括语言文字部分,还包括图画等部分。狭义的广告文案仅指广告作品的语言文字部分。其本质是广告创意和广告策略的文字表达。整合营销传播的角度:经过设计的讯息的文字表达;文体的角度:已经完成的广告作品中的全部语言符号成分;文案内容角度:广告策略和广告创意的文字表达。

3.广告创意:创意体现在广告创作活动中,就是广告创意。

广义上是根据市场、商品、消费者等多方面的情况,根据广告目标的要求,把广告传播内容变成为消费者易于接受的表达艺术。狭义是指广告创作活动中的构思、想法、主等。

4.情感诉求法:情感诉求是指广告诉求于受众的情感动机,通过与产品和服务相关的情感化信息传达,影响受众的感觉、情绪、情感等心理过程,是指产生购买动机。

5.广告调查

四、简答题

1.平面构成的定义是什么?

答:平面构成的教学目的在于让学生通过二维空间的练习了解平面构成基本形态(点、线、

面)的概念，再进行形态重新整合的训练，是学生在训练中提高审美能力和具备独特的构成

能力。

2.图形创意的思维方法有哪些?

答: (1)常规思维是在一个固定的范围内应用由此及彼、由表及里的思路进行。

(2)逆向思维是由结果向原因的推演，是因果关系的倒置。

(3)反常思维具有偶然性的思维质变。这种思维方法是从事物的相反方面提出假设，依据

事物间的对立关系而构成联想，把问题异化，用超出常理的构思去获取新的视觉形象。

(4)发散思维是把问题“点”引向问题“面”。由原创意点引出另一个或数个二次创意点，

再以这些二次创意点为原点引出更多的创意点。循着想四周辐射的各种路线思考。

3、请简述联想法的内涵。

指有甲事物想到- -事物的心理过程。具体说就是借助想

象,把相似的、相连的、相对的、相关的或者某一点上有相

通之处的事物,选取其沟通点加以联结,就是联想法。联想

法是一种“有意而为之”的创造技法。有四种表现形态:接

近联想、类似联想、对比联想、因果联想。

4、请简述广播广告创意的特殊原则。

五、论述题
请论述垂直思维与水平思维的区别。

区别:垂直思维是一种探索前因后果,把握来龙去脉的思维方式，逻辑性强,但是某一环节中断,易造成思维断裂,所以,这是-一种循规蹈矩的思维方式。它的优点在于能够历史地、全面地看待问题,有利于就强思考的深刻性、系统性，但不利于杰出创意的产生。水平思维往往能突出常规和传统引发灵感,产生意想不到的新构思和突破性的创意。



