广告媒体研究复习资料
1、 填空题
1、 媒体即权力，它执行着词                   。
2、媒体权力之弊端，最集中的表现之一就是                 ，造成受众可用于判断的基
础信息的匮乏。
3、在马林诺夫斯基看来，人所创造的物质、精神与                 的总和就是文化。
4、广告也是- -种文化，广告对消费者的指导，是通过                 的方式来进行的，在这个过程中，通过广告所传播的文化，一方面是对于个性消费文化的弘扬，一方面又是对个性消费文化的扼杀。
5、大众媒体对广告的消费是以媒体向广告主出售时段，把商品信息传递给消费者为内容，
因此大众媒体对广告的消费是介乎于                 二者之间,以为它们提供流通服务来进行的消费。
6、一-般说来与媒体计划相关的要素可分为这样三个方面:                 、广告时机、广告次数。
7、受众对广告的消费是在两个层次上进行的，一方面是作为文化的广告消费，另-方面
是作为                 消费的一环，通过接触广告导致消费行为的产生。
8、杂志的发行具有两种层次，一种是                 杂志， 另-种是地方性杂志。
9、由于广告与第一-产业在国民经济中应具有的超前发展性不同，与国民经济相适应的广
告发展是                 国民经济的发展。广告不可能是商品生产发展的开路先锋。
10、广告管理手段主要有两种行政手段和                 。
二、单项选择 
1、在下述传媒中，接受最为自由的媒介是 （       ）
      A、报纸    B、杂志    C、电视    D、广播 
2、在下述媒体符号中，较易产生误解或歧义的符号是  （       ）  
      A、文字    B、图像    C、声音    D、实物 
3、能实现传受同步的媒介是   （       ） 
       A、书籍    B、电视    C、报纸    D、杂志 
4、电视广告剪辑最常用的‎技巧是   （       ）  
       A、切    B、快闪    C、慢动作    D、迭化 
5、把画面①男子惊恐的脸、②一把手枪、③男子微笑的脸分别按①②③顺序和③②①顺序
组接结果传达的意义和产生的效果不同。做该实验的人是  （       ）  
      A、普多夫金      B、库里肖夫   C、爱森斯坦      D、鲍特·格里菲斯 
6、世界上第一个取得营业执照的广播电台是  （       ）                   
      A、KDKA        B、BBC          C、WEAF            D、共产国际电台 
7、调频广播使用的电波属      （       ）                             
     A、中波           B、短波          C、 超短波          D、微波 
8、二十世纪六十年代广播电视领域令人叹为观止的成就是   （       ）     
    A、彩色电视的播出              B、广播通讯卫星的使用 
    C、高清晰度电视的发明          D、电视传播的数字技术 
9、央视黄金段位广告招标始于 （       ）            
       A1991年       B1993 年         C1995年           D1996 年 
10、目前广泛运用于电视广告后期制作的特技类型是   （       ）          
    A、光学特技          B、机械特技        C、模拟特技       D、数字特技 
11、二十世纪二十年代初，世界上功率最大的广播电台出现在  （       ） 
    A、美国             B、苏联             C、英国             D、德国 
12、人类最早用电视媒体传播奥运会盛况是  （       ） 
    A、柏林奥运会    B、洛杉矶奥运会   C、巴塞罗那奥运会   D、莫斯科奥运会     
13、我国台湾地区出现的第一家商业电视台是   （       ）  
    A、台视             B、中视             C、华视             D、民视 
14、在电视广告‎中运用最多的‎景别是 （       ）  
    A、全景             B、中景             C、近景             D、特写 
15、把著名演员莫兹尤辛一张毫无表情的脸的镜头分别同一盆汤、棺材中的老妇、一个
小孩的镜头组接，产生不同的涵义和感受，做这个著名实验的人是    【     】 
   A、普多夫金      B、爱森斯坦          C、维尔托夫         D、库里肖夫 
三、多项选择 
1、在下列传媒中，传播速度最快的传媒是  （       ） 
       A、广播    B、电视   C、报纸   D、杂志    E、信函(直接邮寄) 
2、央视招标的黄金广告时段是指下列名牌栏目前后的广告时段  （       ） 
   A、新闻联播      B、天气预报      C、东方时空   D、实话实说      E、焦点访谈 
3、改变摄影频率的拍摄方法有  （       ）  
    A、高速摄影      B、低速摄影      C、跟拍     D、逐格摄影      E、停机再拍 
4、电视广告制片人负责   （       ） 
    A、制作经费控制                    B、选择制作公司 
    C、确定导演、摄影师等主创人员      D、编写分镜头剧本 
    E、广告片剪辑合成 
5、电视广告剪辑原则是   （       ） 
    A、情节的完整性                   B、鲜明的商业性 
    C、向谁说的明确性                 D、结构依据的差异性 
    E、引起注意的快速性 
6、当前调幅广播所使用的无线电波为  （       ） 
    A、长波         B、中波       C、短波        D、超短波       E、微波 
7、电视媒介的局限是    （       ）   
  A、短于传达抽象、理念信息                   B、信息深度不足 
    C、较易产生抗拒                             D、缺乏现场气氛 
    E、不够具体形象 
8、赢得广泛好评的央视春节联欢晚会是 （       ） 
A1983年     B1984年    C1985年      D1995年       E1998年
9、电视广告对照明的基本要求是 （       ）  
    A、多用侧        B、多用逆光、侧逆光        C、善用背景光                            
    D、多用局部光    E、用好自然光 
10、焦距变化可以使画面动起来，电视广告常用的焦距变化手法有 （       ）   
A、推        B、拉       C、聚焦与散焦       D、变焦         E、跟  
4、 名词解释
1、媒介性
2、舆论领袖
3、沉默的螺旋理论
4、媒体计划
5、认知率

五、简答題
1、为什么说厂告也是一种媒体?

2、事件媒体有着怎样的特点?

3、制订媒体计划时应考虑的市场环境应包括哪些内容?

4、影响信息到达有效性的基本因素有哪些?


论述题
1、如何理解我国四大传统媒体的发展状况?





复习资料答案
一、填空题  
1、媒体即权力，它执行着人对人的社会化管理。
2、媒体权力之弊端，最集中的表现之一就是对于值息的垄断，造成受众可用于判断的基
础信息的匮乏。
3、在马林诺夫斯基看来，人所创造的物质、精神与社会制度的总和就是文化。
4、广告也是- -种文化，广告对消费者的指导，是通过创造社会文化的方式来进行的，在
这个过程中，通过广告所传播的文化，一方面是对于个性消费文化的弘扬，一方面又是对个
性消费文化的扼杀。
5、大众媒体对广告的消费是以媒体向广告主出售时段，把商品信息传递给消费者为内容，
因此大众媒体对广告的消费是介乎于生产者与消费者二者之间,以为它们提供流通服务来进
行的消费。
6、一-般说来与媒体计划相关的要素可分为这样三个方面:广告对象、广告时机、广告次
数。
7、受众对广告的消费是在两个层次上进行的，一方面是作为文化的广告消费，另-方面
是作为经济生活消费的一环，通过接触广告导致消费行为的产生。
8、杂志的发行具有两种层次，一种是全国性杂志， 另-种是地方性杂志。
9、由于广告与第一-产业在国民经济中应具有的超前发展性不同，与国民经济相适应的广
告发展是            国民经济的发展。广告不可能是商品生产发展的开路先锋。
10、广告管理手段主要有两种行政手段和         。

二、单项选择 
1、在下述传媒中，接受最为自由的媒介是    【  D 】 
   A报纸    B杂志    C电视    D广播 
2、在下述媒体符号中，较易产生误解或歧义的符号是    【  C  】 
   A文字    B图像    C声音    D实物 
3、能实现传受同步的媒介是    【  B  】 
       A书籍    B电视    C报纸    D杂志 
4、电视广告剪辑最常用的‎技巧是    【  A  】 
       A切    B快闪    C慢动作    D迭化 
5、把画面①男子惊恐的脸、②一把手枪、③男子微笑的脸分别按①②③顺序和③②①顺序
组接结果传达的意义和产生的效果不同。做该实验的人是    【  A  】 
   A普多夫金      B库里肖夫   C爱森斯坦      D鲍特·格里菲斯 
6、世界上第一个取得营业执照的广播电台是                       【  A  】 
   AKDKA        BBBC          CWEAF            D共产国际电台 
7、调频广播使用的电波属                                    【   C 】 
   A中波           B短波          C 超短波          D微波 
8、二十世纪六十年代广播电视领域令人叹为观止的成就是           【  B  】 
   A彩色电视的播出              B广播通讯卫星的使用 
   C高清晰度电视的发明          D电视传播的数字技术 
9、央视黄金段位广告招标始于                【  C  】 
       A1991年       B1993 年         C1995年           D1996 年 
[bookmark: _GoBack]10、目前广泛运用于电视广告后期制作的特技类型是              【  D  】 
   A光学特技          B机械特技        C模拟特技       D数字特技 
11、二十世纪二十年代初，世界上功率最大的广播电台出现在   【   】 
   A美国             B苏联             C英国               D德国 
12、人类最早用电视媒体传播奥运会盛况是    【    】 
    A柏林奥运会    B洛杉矶奥运会   C巴塞罗那奥运会   D莫斯科奥运会     
13、我国台湾地区出现的第一家商业电视台是    【    】 
   A台视             B中视             C华视             D民视 
14、在电视广告‎中运用最多的‎景别是    【   】 
       A全景             B中景             C近景             D特写 
15、把著名演员莫兹尤辛一张毫无表情的脸的镜头分别同一盆汤、棺材中的老妇、一个
小孩的镜头组接，产生不同的涵义和感受，做这个著名实验的人是    【   】 
   A普多夫金      B爱森斯坦          C维尔托夫         D库里肖夫 
三、多项选择 
1、在下列传媒中，传播速度最快的传媒是    【 AB  】 
  A广播    B电视   C报纸   D杂志    E信函(直接邮寄) 
2、央视招标的黄金广告时段是指下列名牌栏目前后的广告时段    【  ABE  】 
      A新闻联播      B天气预报      C东方时空 
      D实话实说      E焦点访谈 
3、改变摄影频率的拍摄方法有    【  ABDE  】 
      A高速摄影      B低速摄影      C跟拍 
      D逐格摄影      E停机再拍 
4、电视广告制片人负责    【  ABC  】 
  A制作经费控制                    B选择制作公司 
  C确定导演、摄影师等主创人员      D编写分镜头剧本 
  E广告片剪辑合成 
5、电视广告剪辑原则是    【  BCDE  】 
  A情节的完整性                   B鲜明的商业性 
  C向谁说的明确性                 D结构依据的差异性 
  E引起注意的快速性 
6、当前调幅广播所使用的无线电波为              【  BC  】 
   A长波        B中波       C短波        D超短波       E微波 
7、电视媒介的局限是                   【  ABC  】
 A短于传达抽象、理念信息                   B信息深度不足 
   C较易产生抗拒                             D缺乏现场气氛 
   E不够具体形象 
8、赢得广泛好评的央视春节联欢晚会是               【  AB  】 
   A1983年    B1984年    C1985年      D1995年       E1998年
9、电视广告对照明的基本要求是                 【   】 
   A多用侧        B多用逆光、侧逆光        C善用背景光                            
   D多用局部光    E用好自然光 
10、焦距变化可以使画面动起来，电视广告常用的焦距变化手法有    【   】 
   A推     B拉    C聚焦与散焦   D变焦       E跟 
  
四、名词解释 
1、媒介性：指的是无法通过传播而融入社会的个人“劳动成果”，个人对自然的认识和解释，将无法实现其作为文化的价值。媒体不过是这种媒介性的实现体。
2、舆论领袖：是属于群体内介乎于大众媒体与受众之间的人物，这种人对媒体传来的信息较为敏感，常把从媒体得来的信息，结合自己的认识传递给别人，并对他人的认识形成产生影响，其影响力被认为比大众媒体自身来得更直接、更强有力。
3、沉默的螺旋理论
在某一争论点上，A立场对B立场来说一-时被看作是占据了优势之后，A立场上的人们
在公共的场合就更易于发表自己的观点，而B立场.上的人们则与此相反，感到难抒已见。这种态度会使A立场的人比起B立场的人，容易认为自己占有着比现实分布还要高的优势的
认识。这种过程- - 旦形成重复，就会在大范围产生向A立场统一- 认识的行动，另一方面B立场的人们只能更加趋于沉默。
4、媒体计划：是为了实现广告的目的，对广告计划里确定下来的内容，有何种媒体、在什么地点、采用多大规格。何时、投放几次等进行策划和评价的工作。
5、认知率
五、简答题
1、为什么说厂告也是一种媒体?
广告也是--种媒体:广告是一切可供在市场上进行交换的有形与无形价值的符号化存
在，广告是使价值通过消费得以实现的媒介物。
广告也是以一种权力。对于消费来说，广告在行使着指导消费的权力，形成着对于消
费的管理。
广告更是一种文化。广告对消费者的指导，是通过创造社会文化的方式来进行的，在
这个过程中，通过广告所传播的文化，-方面是对个性消费文化的弘扬，另一方面又是对个
性消费文化的扼杀。
2、事件媒体有着怎样的特点?
事件媒体的特点有:一、投入小，产出大;二、具有话题性;三、更贴近消费者:四、
具有新颖性:五、具有系列性。
3、制订媒体计划时应考虑的市场环境应包括哪些内容?
制订媒体计划时应考虑的市场环境应包括: 1、 企业和商品的历史，以及最近的活动
情况: 2、 企业目标; 3、 企业的中近期营销目标; 4市场综合运用要素; 5、 企业的特长;
6、市场状况; 7、 经济的、制度的、社会的相关因素及发展倾向。
4、影响信息到达有效性的基本因素有哪些?

六、论述题
1、如何理解我国四大传统媒体的发展状况?
理解我国四大传统媒体的发展状况:
第一、单纯来说，我国媒体的总体数量不少，但人均占有和利用媒体的比率上，我国的
媒体发展还是不够。
第二、在我国四大媒体的分布格局上,或多或少地还反映出完全计划经济时代小而全的
格局，与今天社会主义市场经济不相吻合。
第三、媒体构成的逐级“克隆”导致媒体内容的“克隆”，不利于媒体传播内容质量的
提高，进而形成受众对媒体的远离，杂志中同类现象就说明这-一点。
第四、人们文化水平的提高与我国的媒体构成不相适应。
第五、网络多媒体正凭其现代化意识优势，借助数字化时代的威风，以大有要重组整个
传统媒体结构世界的态势在接近着我们。


第 7 页

