
广告学概论  复习资料
一、名词解释

1、平面广告

2、广告策划

3、广告创意

4、户外广告媒体

二、填空题

1．广告作品的表现方式与表现形态，可以把广告分为_________、____________和_________。
2．广告学是在________世纪才逐步发展成熟起来的一门学科。

3．广告学的两大理论基石是



和



。

4、广告的目标受众主要有
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、








等三种类型。

   5、美国作为世界上广告业最发达的国家，其








  、







  、







  
  三项衡量广告业发达程度的指标一般都在排在世界第一位。

三、单项选择题

1、广告学的两大理论基石是____________。
A 市场营销学与传播学   B 美学与艺术学  C 经济学与社会学  D 心理学与传播学
2．今天人们能够见到的最古老的广告实物，是现收藏于大英博物馆的一张写在莎草纸上的古埃及广告,它出现于公元前约_________。
A 2000年       B 1500年      C 1000年      D 800年

3．世界上最早的报纸广告产生于__________。
A 英国         B 美国        C 法国       D德国

4．在现代广告市场中处于中心地位的是_________。
A 广告主      B 广告代理公司      C 广告媒介     D 广告受众
   5．在广告市场活动中，居于主导地位的是__________。
A 广告主      B 广告代理公司      C 广告媒介      D 广告受众
6．认为应选择那些产品独具的东西或者其他同类产品都还没有说起过的东西作为诉求讯息的广告学经典理论是__________。
A 品牌个性论   B 品牌形象理论     C 定位理论     D USP理论
 7．推出“果冻布丁喜之郎”系列广告的平成广告公司认为，创意即__________。
  A 策略        B 好点子           C 艺术构思      D 创造性构想
8．在广告市场活动中，居于主导地位是          。

A．广告主       B．广告代理公司       C．广告媒介     D．广告受众

9．在20世纪60年代这个现代广告业发展的辉煌时期，地位最高、最受重视的人员是（    ）

A．文案人员    B．广告调查人员       C．创意人员     D．策划人员

10．在《产生创意的方法》中深入探讨“二旧化一新”创意方法的杰出广告人是（    ）

A．爱德华·戴勃诺     B．川喜多二朗
   C．荷立肯      D．詹姆斯·韦伯·扬

四、多项选择题

1．下列广告中属于商业广告类别的有_________。
A 求职广告      B 劳务广告      C 企业形象广告      D 招聘广告
2．下列广告中属于非商业性广告的有________。
A 产品广告      B 政府公告      C 公益广告      D 求职广告
3．促进现代广告业形成与发展的关键因素是__________。

A 机器印刷术的广泛应用                       B 报纸的产生 

C 招牌与幌子的普及                D 大规模工业生产带来的社会商品销售量的剧增

4. 广告市场的构成要素包括__________等。
A 广告主及其广告费用  B 广告作品  C广告媒介与消费者  D广告代理公司及其劳务
    5．广告市场的整体环境因素包括社会的________等。
A政治环境      B经济环境      C文化因素      D 科学技术因素

6．广告的特殊市场环境，主要是指________。
A 广告活动直接发生的特定地域环境 B特定的产业环境 C文化因素  D 科学技术因素
    7. 根据日本电通《广告用语事典》，广告调查包括__________等。

A 诉求点调查      B 媒介接触率调查      C 产品形象调查      D 购买动机调查

8. 电视和广播广告的主要类型有__________。
A 提供节目广告      B 插播广告   C电台广告节目      D报时广告
9、  关于广告效果的正确认识___________。
    A广告效果是广告运动追求的终极目标   
B广告效果等于销售效果
C广告效果的评估主要是广告传播效果  

D广告效果是检验广告运动成败优劣的唯一标准
五、简答题

1、广告定位的意义：

2、简述广告策划书主要包括哪些方面的内容。

3、简述广播广告的主要类型和规格。
4、广告传播的特点
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二、填空题

1．平面广告    电子广告   其他广告
2．20
3．市场营销学   传播学

4、一般消费者，组织市场中的意见领袖，商品经销中的采购决策人。

   5、广告费总额，人均广告费

三、单项选择题

1-5：ACABA  6-10：DAA

四、多项选择题

1-5：BC  BCD  AD  ABCD  ABCD

6-10：AB  ABCD  ABCD  ACD 

五、简答题

1、广告定位的意义：

①正确的广告定位是广告宣传的基准；②正确的广告定位有利于进一步巩固产品和企业形象定位；③准确的广告定位是说服消费者的关键；④准确的广告定位有利于商品识别；⑤准确的广告定位是广告表现和广告评价的基础；⑥准确地进行广告定位有助于企业经营管理科学化。

2、简述广告策划书主要包括哪些方面的内容。
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3、简述广播广告的主要类型和规格。

[image: image3.png]3 EREA

PR RS CE (, ERA HRT

ORGWES 5. @6 BEZHS BB ERHMS L LA EER R
U R B P T B AR S B R

OB SR HZ 807 0

AR RO AR E SRR R B SR
W AT - R R,

GO TS8R 6T U RER I (L BRI 5





[image: image4.png]IR 4 O R cEE)
IR 60 B30 B.15 5.5 BER, RO HEA B RS,
R E A A B B0 R 2




4、广告传播的特点

①广告传播是有明确目的的传播；②广告传播是可以重复的传播；③广告传播是复合性的传播；④广告传播是对销售信息严格筛选的传播。
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