
广告学（复习资料）
一、单选题

1、（    ）是在营销环境分析的基础上制定的。 

A、营销环境分析 B、营销目标 C、市场定位 D、市场营销战略 

2、（    ）是实现企业经营策略的工具之一。 

A、竞争      B、促销      C、广告      D、媒体 

3、（    ）是产品进入的第一个阶段。 

A、引入期    B、成长期    C、成熟期    D、衰退期 

4、广告活动的基础是（    ）。 

A、广告的目标 B、广告的主题 C、广告的预算费用   D、广告的市场分析 

5、广告目标的关键是（    ）。 

A、广告的目标  B、广告的市场分析 C、广告的费用预算     D、广告的主题 

6、根据广告时间分类， 5 年以上的广告计划属于（    ）。 

A、近期广告计划  B、长期广告计划 C、中期广告计划 D、短期广告计划 

7、企业针对某一市场、某一产品在一定时段内进行广告活动应制定（    ）。 

A、单一性广告计划   B、战术性广告计划 C、战略性广告计  D、复合性广告计划 

8、下面那个是营销组合策略的内容（    ）。

A、质量      B、分销      C、售后服务    D、产品 

9、下面不是广告计划内容的是（    ）。

A、广告的市场分析   B、广告的目标 C、广告的对象     D、广告的制作 

10、下面不是广告计划的是（    ）。 

A、长期广告计划    B、中期广告计划 C、短期广告计划 D、单一性广告计划 

11、下面那一项不是广告标题创作的形式（    ）。 

A、陈述式     B、新闻式 C、承诺式                 D、正衬式 

12、以下不属于名人广告的优势是（    ）。

A、容易引起注意，并且记忆程度好B、因个人绯闻给企业带来负面影响 

C、显示企业实力 D、增加商品的可信度和可靠性 

13、下列选项中，属于大众传播媒体的是（    ）。 

A、报纸       B、POP广告 C、DM广告       D、户外广告

14、广告的目的就是为了把商品卖出去，广告首先涉及的是（    ）。 

A、创意问题    B、市场问题 C、艺术问题       D、经营管理问题 

15、下列广告媒介中不属于户外媒介的是（    ）。

A、路牌        B、大型灯箱 C、霓虹灯     D、报纸 

16、（    ）指企业有意识的、自我设计和期望树立的形象。这是作为一个比较完美和理想的形象，作为一个追求的目标而存在。 

A、企业自我设计的理想的形象B、人们所认识的企业形象C、企业的实际情况 D、CIS 

17、附加价值是指创造性地附加对广告作用发挥有一定“价值”的人物或事物。下列属于附加价值的是（    ）。 

A、名人和歌星     B、文字 C、构图     D、色彩 

18、根据记忆的目的性，记忆可分为（    ）。 

A、瞬间记忆和短时记忆  B、短时记忆和长时记忆C、瞬间记忆和永久记忆   D、无意记忆和有意记忆 

19、下列不属于逻辑记忆主要特征的是（    ）。 

Ａ、准确而相对持久 Ｂ、一定时间内所记忆的信息量较小 

Ｃ、速度较慢 Ｄ、信息量大且被记速度极快 

20、我国广告界提出的“以（    ）为先导，以（    ）为中心”的方针，体现我国广告界对广告表现的重视。 

Ａ、策划  创意    Ｂ、创意  表现 Ｃ、表现  主题     Ｄ、主题  策划 

21. 中国广告开始进入现代阶段的标志 是（ ） 

A. 报 纸 广 告 的 广 泛 出 现 B. 杂志广告的广泛出现 

C. 广 播 广 告 的 广 泛 出 现 D. 电视广告的广泛出现 

22. 划分产品生命周期的标准是产品的 （ ） 

A、流通时间 B、销售年增长率 C、知名度 D、渠道覆盖率

23. 凡是设置在商业街、购物中心及商店内及周围的广告叫做（ ） 

A、户外广告 B 、印刷品广告C、销售现场广告（ POP） D、交通工具广告 

24. 广告策划的第一项工作是 (   ) 

A、确定目标 B、寻求主题 

C、调查研究  D、进行创意 

25. （ ）是广告创作与广告制作形成的，最终与广告对象见面，并说服或影响其购买行为的形式， 其具体形式就是广告作品。 

A、 广 告 艺 术 B、 广 告 创 意 C、广告主题 D、广告表现

二、多项选择题

1、广告计划的内容（    ）。 

A、市场分析      B、目标 C、行动文件               D、对象 

2、根据广告的目的进行划分可分为（    ）广告目标。 

A、信息性   B、说服性 C、提醒性      D、竞争性 

3、影响广告预算的主要因素（    ）。 

A、广告频次    B、品牌的代替 C、品牌的市场地位         D、产品的生命周期 

4、报纸广告制作一般有什么要求（    ）。 

A、连续刊登   B、版面大小 C、位置安排      D、情境配合 

5、广播广告的构成要素（    ）。 

A、人声  B、音响 C、音乐   D、广播广告诸要素的运用 

6、广告模特的可信性表现在以下哪几方面（    ）。 

A、专业性  B、魅力性 C、类似性     D、模仿性 

7、广告媒体使用的策略有（    ）。 

A、地区上的分配策略   B、时间上的分配策略 C、费用上的分配策略   D、消费者习惯的分配策略 

8、标题的类型分为哪几类（    ）。 

A、多样式标题   B、间接标题 C、复合标题    D、直接标题 

9、广告正文包含哪些部分（    ）。 

A、引言     B、感谢语   C、主体          D、结尾 

10、目前我国推行的广告审查制度表现在以下哪几方面（    ）。

A、提前审查    B、事中审查 C、事前审查    D、事后审查

11. 新世纪的中国现广告业的发展趋势有( ) 

A、媒介呈多元化发展，并向买方市场转变 B、广告朝专业化方向发展 

C、新技术被广泛采用 D、地区发展不平衡更趋明显 

E、生活资料日趋成为广告投放的主角 

12. 我们认为一个成功的广告表现至少 应具备以下特征( ) 

A、广告应能立刻引起注意 B、广告能引导人的视线去注意广告的主要部分 

C、广告的主要部分必须容易被记忆 D、广告能引起预期的联想和感觉 E、广告能够快速产生经济效益 

13. 确立广告主题时，商品分析的主要分析角度有 ( ) 

A、原材料方面的优点或特点 B、商品的潜在消费者群体 

C、商品的制造过程 D、商品的价格 E、商品的使用价值 

14. 广 告 文 案 的 内 容 要 素 包 括 ( ) 

A、广告主题 B、广告标题C、广告口号 D、广告正文 

E、广告附文 

15. 广 告 创 意 的 作 用 主 要 有 （ ） 

A、为广告作品的设计制作提供形象依据B、为广告作品的设计制作提供风格依据

C、实现广告表现对创新的追求 D、为广告媒介的选择提供依据 E、为目标消费者的选择提供依据 

三、填空题

1、早期的广告， 一种是以 __________为内容的社会广告， 如古亚述帝国、 迦勒底人所建立的胜利纪念碑，碑文宣扬战功和强盛；一种是为传递经济信息的初期的_______广告，如在古罗马时代，经常有告知牌出示，表示出卖货物或公演戏剧。 

2、从 _______世纪中叶起，印刷在欧洲已成为一个行业，出版物得以可能大批量地印制，促使印刷的传单、招贴标语和商业名片这样的一些广告形式得到发展。 

3、到 ________世纪中叶时，报纸经营通过广告才可以获取可观的收入，商人也能够通过报纸广告把有关的销售信息在更大的空间范围扩散开来而可能获利。这种相互依存的利益促使报纸广告业务日益兴旺发达。于是就产生了以经营报纸版面为生计的“ _________”。 

4、1869 年，美国 ______________广告公司在费城创立，标志现代广告公司的出现。 

5、我国现存最早的工商业印刷广告，是收藏在上海博物馆的_____时期的济南刘家针铺的一块广告铜版。 

6、_______世纪二三十年代后，广告代理业开始在我国工商业比较繁荣的城市__________市出现。 

7、台湾广告业起步于20世纪 _____年代。以后积极追随广告业国际化的潮流，树立 

______________的新的广告经营理念，广告表现能力和制作手段亦接近国际先进水平。 

8、香港广告业主要由四部分构成。一是跨国公司在香港设立的分支或联营机构；二是 

___________的广告公司，规模较大的有远东、华联等30 多家；三是 ________开办的广告公司如中国、新华等，主要承担出口商品的广告服务；四是业务比较专一的小型广告代理商。 

9、世界三大广告中心是纽约、 __________、________。 

10、日本现有广告公司4500多家，其中排名第一的 _________广告公司同时也是世界排名第一的广告公司，几年来其年营业额一般在________日元左右。 

四、名词解释

1、印刷媒体：

2、 电子媒体：

3、 户外广告媒体：

4、 赠品广告媒体：

5、 广告媒体：

6、 广告调查： 

7、 USP理论： 

8、 广告产品定位策略： 

五、简答题

1、广告计划的内容有哪些？

2、 确定广告目标时应注意哪些原则？

3、 广告学的研究方法？

4、 电影院和录像带广告的优势与劣势。

5. 现代广告的主要特征？

6、 论述题

1、编制广告预算时，除了确定广告的范围外，还必须了解哪些主要因素影响广告的预算。一般来说， 影响广告的预算编制的主要因素有产品的生命周期、行业市场的竞争状况、产品品牌的市场基础、广告频次等。具体分析如下：

2、试述我国目前的广告业还存在哪些问题和挑战 ？

广告学复习资料（答案）

1、 单选题

1. A  2.  3.A  4.  5.B  6.B  7.A  8.D  9.D  10.D  11.D  12.B  13.A  14.B  15.D 16.A  17.A  18.D 19.D 20.B  21.A  22.B 23.C  24.C  25.D 
2、 多项选择题

1. ABD  2.ABC  3.ABCD  4.  5.ABCD  6.ABC  7.AB  8.  9.ACD  10.CD
11.ABCDE 12.ABCD 13.ACE 14.BCDE 15.ABC 

三、填空题

1．社会行为   商业 

2．15 

3. 19   报纸掮客 

4. 艾耶父子 

5．北宋 

6．20   上海 

7. 

8. 港资经营   大陆 

9．东京   伦敦 

10．
4、 名词解释

1．印刷媒体指通过文字手段，以印刷品形式传播广告讯息的广告媒体，包括正式出版物和非正式出版物两大类型。 

2．电子媒体指通过电子手段，以声波、光波、电波或三者相结合的形式传播广告讯息的广告媒体。

３．户外广告媒体指出现在户外开放空间中的各种广告媒体，一直被视为报纸、杂志、广播、电视等大众传播媒体之外的第五大广告媒体，也是最包罗万象的一大类广告媒体。 

4. 赠品广告媒体又称珍惜品广告媒体，指由广告主赠送的，具有使用功能同时又负载广告讯息的各种物品。 

5. 

6.广告调查： 指利用有关市场调查的方式和方法， 对影响广告活动有关因素的状况和发展进行调查研究的活动。 

7.USP理论：即独特的销售主体， 是在对产品进行全面分析的基础初上，找出本产品与其他产品的差异与不同，以此作为广告宣传的主体与重点。 

8.广告产品定位策略：指在广告活动中，通过分析产品的特点及消费者市场心理，确定在广告中产品的地位和形象，促使消费者选购产品的策略。

5、 简答题

1、广告计划的内容有哪些？ 

答：（1）广告的市场分析（2）广告的目标（3）广告的对象（4）广告的传播区域（5）广告的主题（6）广告的策略（7）广告的费用预算（8）广告效果的预测 

2、确定广告目标时应注意哪些原则？ 

答：（1）广告目标要符合企业的营销目标 （2）广告目标要切实可行 （3）广告目标要明确具体 （4）广告目标应单一 （5）广告目标要有一定的弹性（6）广告目标要有协调性（7）广告目标要考虑公益性

3、广告学的研究方法？ 

答：首先，广告学的研究必须做到理论与实践相结合。其次，广告学的研究必须采用案例分析的方法。第三，还必须学会运用比较的方法。 

4、电影院和录像带广告的优势与劣势。 

答：①优势：展露次数多；成本低；回想率高；干扰少。 ②劣势：观众的不满情绪；成本高。 

5.现代广告的主要特征？ 

六、论述题
1.编制广告预算时，除了确定广告的范围外，还必须了解哪些主要因素影响广告的预算。一般来说， 影响广告的预算编制的主要因素有产品的生命周期、行业市场的竞争状况、产品品牌的市场基础、广告频次等。具体分析如下： 

答：1、产品的生命周期：（1）引入期，（2）成长期（ 3）成熟期（ 4）衰退期 。2、市场竞争状况 ，同类产品竞争者的数量与实力也影响企业的广告费用。 3、品牌的市场地位。一般而言，保持现有的市场占有率的广告费用，远远低于扩大市场占有率的广告费用。4、广告频次 。5、品牌的替代性， 产品的替代品牌越多， 就需要进行较多的广告宣传来突出产品的个性，树立品牌形象。

2、试述我国目前的广告业还存在哪些问题和挑战 ？

答：①广告观念较落后，②广告业结构不平衡，多年来一直存在强媒体、弱公司的问题，导致了广告经营单位间的结构不平衡，媒介处于垄断地位。③广告业服务水准低。广告从业人员的专业化水平不高，人员素质普遍偏低，无法为广告客户提供科学的市场调查与广告策划。④广告监管体制不力。 ⑤广告人才素质有待提高。⑥中国加入 WTO 使所有企业面临着更严峻的来自海外跨国企业的激烈竞争。⑦我国地区间的经济发展不平衡也影响到广告市场的发展。





