广告学复习资料

1、 简答题

1.简答根据广告目的不同可以划分的广告分类。
答题要点：商品销售广告、企业形象广告、观念广告。

[bookmark: _GoBack]2.简答广告策划的要素。
 
3.简答选择广告媒体的方法。
答题要点：线性规划法；顺序探索法；实验解决法。

4.简答广告观念定位的策略有哪些？
答题要点：心理定位；观念倡导或转换定位；是非定位；比附定位；逆向定位。

5.简答广告主题的构成要素。
答题要点：广告目标要素；信息个性要素；消费心理要素。



2、 论述题 

1.请论述广告文案的创作要求 
答题要点：主题鲜明、突出；内容准确、结构简明；语言准确、贴切；新颖奇特、不落俗套。


2. 请论述广告创意的实质 
答题要点：前提—科学的调查与分析；核心—表达广告主题；关键—切合消费者心理；表现形式—新颖独特；成果—富有吸引力的美好意境。



3、 案例分析题 

1. 结合以上案例，你认为小红书等平台出现的虚假“种草”是虚假广告吗？
答题要点：小红书等平台出现的虚假“种草”属于虚假广告，此次小红书的下架事件是出于平台的警惕和自我纠正，值得推崇。“种草”的实质是网络销售，不是内容分享。《电子商务法》明确规定了，“本法所称电子商务经营者，是指通过互联网等信息网络从事销售商品或者提供服务的经营活动的自然人、法人和非法人组织，包括电子商务平台经营者、平台内经营者以及通过自建网站、其他网络服务销售商品或者提供服务的电子商务经营者。”所以，商务法也即将微商等列入电子商务经营者范畴，受该法约束。电子商务经营者应当销售和提供符合保障人身、财产安全的要求和环境保护要求的产品或者服务，全面、真实、准确、及时地披露商品或者服务信息，保障消费者的知情权和选择权。电子商务平台，如小红书运营平台等负有对发布内容审核管理的义务。
2. 你认为作为“产消者”的用户，面对虚假广告，如何提升自己的辨别力和批判力？
答题要点：1.选择正规的电商平台。消费者在购买商品时应选择信誉度高、监管力度大、保护消费者权益的电商平台，此类平台的商品和信誉具有一定稳定性，维权的途径也更加透明高效。2.警惕消费主义陷阱。消费者应量入为出、切忌冲动消费，在购买产品时一定要清楚自身需求，在充分了解产品的品牌、生产厂家、生产日期、产品成分、功效、用途后选择购买，培养自己在面对各类“种草”时的定力。3.熟悉虚假“种草”的模式，知己知彼，百战百胜。在看过相关案例后，消费者应当对虚假“种草”文的模式更加熟悉，可在面对时多一份质疑和理性。4.增强维权意识。消费者通过电商平台买到不合格的商品，或在被误导的情况下购买到劣质商品时，要保存好相关购物凭证，与商家协商解决。如果协商不成，可以向消费者协会或市场监管部门投诉，依法维护自己的合法权益。
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