
广告文案写作复习资料   
一：单项选择题 

设计方案是设计作品传达信息而使用的（       ） 

 A有声语言       B全部语言符号      C文字         D非语言符号   

2、 一个正方形边长20米，周长是（   ）米，一米种一棵树可种（     ）棵。

A、50，60         B、80，76        C、81，76      D、76，80

3、 设计产品在市场成长期主要采用（     ）策略。    

A、开拓性         B、提醒性        C、劝服性      D、不做广告 

4、 设计的核心创意指的是（       ）  

A广告设计        B广告方案        C创意概念      D执行点子  

5、 品牌设计的核心是（      ） 

A身份感          B群体认同        C个性表现      D格调与品位

6、 名片设计的文案可分为两部分，1是主题文案，2是（     ） 

A图形            B色彩          C辅助说明文案   D造型

7、 设计文案的本质是什么（       ）  

A将诉求对象注意力转移过来  B有效传达信息帮助销售  C取得认可  D画面图像

设计作品中正文承接的是(    )，对设计展开说明  

广告语 B、标题 C、随文 D、画面形象
二、填空题

1、广告文案，英文是                             。

2、广告是传播过程。这个过程的核心就是“              ”和“          ”。前者涉及                 ，后者则涉及表现。 

3、                     ——创造性思维的基本方法  

4、标准的报刊广告文案是由以下几部分组成：           、          、                、

、                    口号。 

5、一种写作方式是                                       广告口号。

6、典型的广播广告文案是由               、              和            构成的。 

7、文案创作人员需要                    和                    。  

8、户外广告文案的写作要求：信息单纯、               、               。

9、广告文案的预先测试，包括发展性文案测试和                     测试。

10、      是广播的唯一传播载体
三、名词解释

1、集思广益法 ： 

2、广告口号：

3、企业广告 ：

4、创意策略

公益型企业广告文案  ：

6、广告标题：
简答题

1、广播广告脚本的格式需要注意的是

2、电视广告创作的误区

3、撰写网页文本的要点  

4、广告目标策划的要求
设计实践题 

1、 谈,设计师如何说服客户?   

广告文案写作参考答案
一：单项选择题 

1．C   2、 B3、 A4、 C5、C6、 C7、B  8、B
二、填空题

1、advertising copy  2、说什么、怎么说、策略 3、横向思维法 4、标题、正文、附文、广告 5、围绕企业名称或品牌名称来构拟6、人声、音效、音乐 7、制作脚本、故事版。  

8、文案简短、画龙点睛；。9、评估性文案测试。10、声音
三、名词解释

1、集思广益法 ： 也叫Gordon法，是美国智囊集团从事新产品开发的威廉.戈登提出的，这种创意方法的特点就是把需要解决问题的本质抽象出来以后进行比拟的办法。集思广益法就是在自然和生活中尽量寻找与所要解决的问题在形状、构造、性质、功能方面的相同之处，并从中获得启发。原理：在对问题的本质部分认识清楚的基础上，归纳出“关键词”。接着，对关键词进行各种各样的比拟活动，把比拟活动获得的创意与问题结合起来，从中获得启示来解决问题。 

2、广告口号：广告口号，也叫标语，是为了强调品牌或企业的独特定位和形象而提出的一句简明通俗，并能在较长时期内反复使用的宣传用语。

3、企业广告 ：就是不推销任何特定的产品或服务，而是致力于改善企业形象、对某一社会事件或公益事业表明立场，甚至直接参与的广告形式。

4、创意策略  创意策略就是对产品或服务所能提供的利益或解决目标消费者问题的办法，进行整理和分析，从而确定广告所要传达的主张的过程。具体步骤：明确广告目标；目标受众分析；找出产品或服务的主要利益点；找出支持理由；确立格调 

5、公益型企业广告文案  ：这种形式的企业广告把公益性的话题或事件与企业结合起来，使人们在关注热点事件的同时，自然而然的想到与这件事有关系的企业。这样，既能为社会公益事业做贡献，有因媒体大量免费（或很少的费用）刊播又节省了广告支出，企业的知名度和美誉度也随之提高。

6、广告标题：广告标题是整个广告文案至整个广告的总题目。广告标题为整个广告提纲挈领，将广告中最重要的、最吸引人的信息进行富于创意性的表现，以吸引受众对广告的注意力；它昭示广告中信息的类型和最佳利益点，使他们继续关注正文。
四、简答题

1、答：1）音效和音乐部分要另起一行，并在底下画线，以提醒制作人注意，并表示它们在广告中的地位；2）广告中的每一位演员都必须注明角色，包括播演员这个角色。3）注明音调。  

2、答：1）开场白过长，没有突出主要讯息；2）与产品或服务无关的幽默；3）令人不快的声音；4）节奏过快或过慢；5）演员表演的虚假；6）故弄玄虚； 

3、 答：1） 突出关键字；2）务必保证你的次标题有意义而不仅仅是聪明；3）每一段旨在一个创意；4）运用项目符号来表达 复杂的思想；5）运用倒金字塔的方式写你的文案；6）就像你在传统写作中一样，精简词汇；

4、答：（1）目标集中、单纯

（2）尽量具体，量化、易测评，以减少传播盲目性；

（3）应具有挑战性，应略微偏高，经过努力能达到；

（4）指标应成体系。所有指标集合能反应综合传播效果，单独一个指标又能实现某一方面的需求。
五、设计实践题 

1、 答：一、任何一位设计师都希望自己的设计作品被人接受，都希望与客户的交易谈判获得成功，并为此苦苦探求各种行之有效的办法和成功秘诀。      首先，设计师的自身形象是非常重要的。  其次，所有的设计师都要学会自我推荐，大多数的设计师在谈判中会从公司的情况谈起，但有一点必须慎记：在介绍公司的同时必须进行自我推销，在实际谈判中客户最关心的是价格，工程质量和后期服务。日常工作中，应避免衣着不整，缺乏精神，避免浑身上下珠光宝气，化妆过重，所给客户带来的第一印象欠佳，失去设计师本身应有的气质及形象。要主动为自己创造良好的交谈气氛。语言运用是很重要的，在与客户的交谈中，运用热情和充满自信的语言，这就需要你必须精神饱满地去对待每一个客户。抑扬顿挫的表达方式会增加你所表达内容的说服力，因此在与客户交谈中需要声音洪亮，避免口头禅，避免语速

过慢，避免口齿不清。中国有句老话“礼多人不怪”。一个设计师的形象除了应注意服饰和语气，更应注意自身的修养，礼貌的行为会促成你的成功。交谈中要让客户充分表达他的想法，善于聆听客户的谈话，有助于你了解更多的信息，真实想法，亦有助于建立与客户的相互信任；交谈中应以轻松自如的心态进行表达。过于紧张会减少所提的建设性意见的分量同时也会削弱你的说服力。      
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