
广告经营与管理复习资料
填空题

1、广告主提供虚假证明文件的，由广告监督管理机关处以 一万以上十万以下 的罚款。

2、当事人对行政处罚决定不服的，可以在接到处罚通知之日起 15 日内向作出处罚决定的机关的上一级机关申请复议;当事人也可以在接到处罚通知之日起 15 日内直接向人民法院起诉。

3、 广告主 、 广告经营者 、 广告发布者 之间在广告活动中应当依法订立书面合同，明确各方的权利和义务。

4、广告主自行或者委托他人设计、制作、发布广告，应当具有或者提 真实 、 合法 、 有效 的证明文件。

5 保护____消费者______的合法权益是制定广告法规的重要因素之一。

6 通过大众媒介发布的广告应当有___可识别性___，与其他非广告信息相区别。

7 理解广告的定义可以从广告的 对象 、 内容 、 手段 、 目的 不同角度进行。

8广告的合法性包括三个方面，即 广告主体资格 、 广告的内容 、 广告的表现形式 。

9 广告行业及广告活动的社会管理一般包括 三 大方面，其中以 政府的行政管理 为主。

10 广告管理的主要特点是 目的性、 广泛性、规范性、多层次性、强制性 。

11、广告管理的主要方法有 6种方法 。

12、最早对广告征税的国家是 英国 。

13、 广告公司 的大量涌现并逐渐走向成熟，标志着广告行业开始成为独立的经济行业。

14、英国政府管理广告的官方机构主要有 独立广播局 、 广告标准局 、 各地方政府 。

15、世界上最早的一部广告法规是 1907 年在 英国 颁布的。

16、20世纪60年代，为了促进广告业的自我约束，“ 国际广告协会 ”发布了《广告自律白皮书》。

17、世界上最早的消费者团体是1929年创建于 美国 的消费者研究公司。

18、我国的近代广告管理是随着报纸广告的出现而开始的。当时影响最大的是全国报界联合会通过的《劝告禁载有恶影响于社会之广告案》，属于 广告自律 规章。

19、1979年元月 天津日报 在国内第一个恢复了报纸广告; 上海电视台 在国内率先播出第一条电视广告。

20、 1980 年，国务院决定由国家工商行政管理局负责全国的广告管理工作。

21、《中华人民共和国广告法》共分 6 章 42 条，分别在 5 几方 面做出了具体的`规定。

22、中国广告协会 1983 年在北京成立。

23、广告立法的原则是 真实性 公平竞争 社会公共利益 防范为主 。

24、广告法对广告中涉及商品的 8项 应当清楚、明白。

25、法律法规禁止生产、销售的商品或者提供的服务，不得为其 设计 、 制作 、 发布 广告。

26、我国第一部体现“禁止垄断和不正当竞争”原则的法规是《 广告管理条例 》。

27、广告中涉及专利产品或者专利方法的，应当标明 专利号 和 专利种类 。

三、论述题

1、论我国法的渊源

现在我国法的正式渊源有： 1宪法; 2法律;3行政法规;4地方性法规;5经济特区法规;6民族自治地方条例和单行条例;7行政规章;8特别行政区法律;9国际条例;10法律法规汇编，法典编纂，法律法规清理。国家政策是当代中国法的非正式渊源之一。此外，在法学上一般也认为，习惯应视为我国法的非正式渊源。在当代中国，不采用判例法制度，判例不具有拘束力，不是法的正式渊源之一。但我国应当重视判例的作用。

2、 适用法的适用范围及效力，谈谈应当如何正确适用法律，处理虚假广告的行为

1、《广告法》第四条规定"广告不得含有虚假的内容，不得欺骗和误导消费者"

2、《广告法》第三十七条规定"违反本法规定，利用广告对商品或者服务作虚假宣传的，由广告监督管理机关责令广告主停止发布，并以等额广告费用在相应范围内公开更正、消除影响，并处广告费用一倍以上五倍以下的罚款;对负有责任的广告经营者、广告发布者没收广告费用，并处广告费用一倍以上五倍以下的罚款;情节严重的，依法停止其广告业务。"

3、《反不正当竞争法》第九条规定"经营者不得利用广告或者其他方法，对商品的质量、制作成分、性能、用途、生产者、有效期限、产地等作引人误解的虚假宣传。广告的经营者不得在明知或者应知的情况下，代理、设计、制作、发布虚假广告。"

4、《反不正当竞争法》第二十四条规定"经营者利用广告或者其他方法，对商品作引人误解的虚假宣传的，监督检查部门应当责令停止违法行为，消除影响，可以根据情节处以一万元以上二十万元以下的罚款。广告的经营者在明知或者应知的情况下，代理、设计、制作、发布虚假广告的，监督检查部门应当责令停止违法行为，没收违法所得，并依法处以罚款。"

5、《消费者权益保护法》第十九条第一款规定"经营者应当向消费者提供有关商品或服务的真实信息，不得作引人误解的虚假宣传。"

6、《广告管理条例》第三条规定"广告内容必须真实,健康,清晰明白,不得以任何形式欺骗用户和消费者. "《广告管理条例施行细则》(国家工商行政管理总局令第18号)第十七条"广告客户违反《条例》第三条规定,利用广告弄虚作假欺骗用户和消费者的,责令其在相应的范围内发布更正广告,并视其情节予以通报批评,处以违法所得额三倍以下的罚款,但最高不超过三万元,没有违法所得的,处以一万元以下的罚款"

同一类型违法行为的违法特征和危害后果不尽相同，法律设定处罚规定主要是以违法行为的危害后果为基准，执罚不得随意选择。不符合《反不正当竞争法》规定的不正当竞争行为法律特征的"利用广告对商品作引人误解的虚假宣传行为"不宜适用《反不正当竞争法》规定处罚，应按照法律适用原则，转致适用《广告法》、《消费者权益保护法》和《广告管理条例》及其施行细则等法律、法规的相关规定定性处罚，以示区别。
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