广告设计复习资料及答案

单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共计20分)
1.近代广告是广告发展逐渐成熟的阶段，以______的出现为主要标志。(  D    )
A.实物广告       B.印刷广告       C.新媒体广告	      D.电子广告
2.衡量位图图像精度大小，质量高低的标准是(   C    )
A.分辨率         B.图像尺寸       C.文件大小	          D.文件格式
3.Coreldraw、Illustrator软件是(  D    )
A.动画类软件	B.矢量图形类软件
C.位图图像类软件	D.三维类软件
4.一篇完整的广告文案是由______、______、______三部分组成。(   B    )
A.标题、正文和附文	B.引题、正题和附文
C.标题、正文和副文	D.引题、正题和正文
5.具有吸引视线，产生视觉焦点和活跃版面作用的设计构成元素是缩小的(   A    )
A.点         B.线                 C.面	                 D.视觉流程线
6.凡是设置在商业街、购物中心及商店内及周围的广告叫做（   A    ）
A.户外广告                        B.印刷广告
C．销售现代广告（POP）            D.交通工具广告
7.广告策划的第一项工作是（  C    ）
A.确定目标       B.寻求主题       C.研究调查           D.进行创意
8.（  D    ）是广告创作与广告制作形成的，最终于广告对象见面，并说服或影响其购买行为的形式，其具体形式就是广告作品。
A.广告艺术       B.广告创意       C.广告主题           D.广告表现
9.广告的最终目的是为了（   D   ）
A.传播信息       B.表现广告主题   C.促进商品销售       D.寻找卖点
10.广告通过有关媒介所获得总效果称为（  A    ）
A.毛频率         B.千人成本       C.收视率             D.到达率
11.广告的生命力在于（  B  ），它是一切广告活动必须遵循的首要原则。
A.系统           B.真实           C.感人               D.灵活
12.在Photoshop中，色彩深度是指在一个图像中（  A  ）的数量。
A.颜色           B.亮度           C.明度               D.饱和度
13.问卷调查是广告效果测定能否取得预期结果的重要环节，问卷中的问题提出要注意（   C  ）。
A.多用开放式提问                  B.先难后易   
C.尽可能具体                      D.越多越好
14.（  B  ）是广告策划的产物，它是广告策划的大纲。
A.广告文稿                        B.广告策划书   
C.广告创意方案                    D.广告目标
15.POP中文译为购买广告或店面广告，最早源于（  C  ）。
A.法国超级市场                    B.中国超级市场   
C.美国超级市场                    D.西班牙超级市场
16.在Photoshop中，按住（  C  ）个键，可使用参考线与标尺相对应？
A.Ctel      B.Alt                 C.Shift              D.Tab
17.在Plotoshop中，在下列选项中，执行滤镜中“拼贴”效果，位移的颜色可用什么色填充（  B  ）。
A.七彩色         B.背景色         C.灰色               D.透明色
18.创意来源于（  A  ）。
A.生活           B.沟通           C.思想               D.交流
19.在Photoshop中，当你要对文字图层执行滤镜效果时，首先应当做什么（  A  ）。
A.对文字图层进行栅格化     
B.直接在滤镜菜单下选择一个滤镜命令
C.确认文字图层和其他图层没有链接
D.使得这些文字变成选择状态，然后在滤镜菜单下选择一个滤镜命令
20.广告创意的基础是（  A  ）。
A.有关产品、市场、消费者多种实际情况的知识
B.有了钱，才能有创意
C.上级制定目标，下级来完成
D.一切为了社会的进步和发展
二、填空题(本大题共10小题，每小题1分，共计10分)
1．现代广告设计的原则真实性原则、 创新性原则 、形象性原则 、关联性原则。感情性原则。
2．广告创意创造性思维活动的五个基本特征独特性、牵连性、多向性、_ 跨越性、综合性。
3．现代广告设计的程序设计准备、设计创意、设计表现、设计编排、审查定稿。
4.广告设计的创意原则独特、  新奇、简洁、准确。
5.广告是付出一定费用的信息。
6.广告在传播之前要经过艺术加工，目的是吸引目标受众注意，提高广告的综合效果。
7.广告真正成为一种专业性活动并发挥其巨大作用是从资本主义社会才开始的。
8.在每次设计前需要对自己传达的内容 明确，包括文字内容的确定以及      的了解，并填写广告媒体和规格，设计中的文字内容须用电子文件传给市场部。
9.双方在设计中产生的意见，双方沟通解决，设计美工以及公司品牌形象方面问题以市场部意见为准；设计内容以及部门其他事宜以提出设计部门为准；双方如存在较大分歧，以上一级管理层的意见为准。
10.市场部门完成设计后，提交部门需保留材料以备以后的使用，市场部在每月完成《广告设计统计月报表》对当月设计做总结。
三、判断题(本大题共10小题，每小题1分，共计10分)
1.最具速效性的广告媒体是杂志。（  F  ） 
2.海产店亦惯用绿叶衬托底 ,以显现海鲜的新鲜美味 ,此种利用对称原理。(  F  ) 
3.色彩学包括的领域遍及光学 ,生理学 ,化学及心理学 ,美学……等 。(  T  )
4.色料三原色相互混合次数愈多 ,明度则减低。(  T  )
5.电脑排版的字体大小是以点数来表示 ,活字排版则以号数来表示 。(  T  )
6.黄,橙,紫是第二次色。(  F  )
7.杂志广告是以杂志版面为媒体的广告。(  T  ) 
8.在色环上 ,相临的二色叫近似色。(  T  ) 
9.凸版印刷是早期的印刷版式 ,目前已形同被淘汰(  F  )。
10.目前采用电脑完稿时 ,影像输入之最佳方式为 :数位相机拍摄後直接连接电脑输入 ;比起传统相机拍照後洗相 ,再扫描 分色输入 ,印刷品质上绝对高出许多。(  F  )
四、名词解释(本大题共5小题，每小题4分，共计20分)
1.创意
创意就是创造性的想法，是表现广告主题的新颖构想、意念或主意、点字等，是广告的思想内涵与灵魂。
2. 现代广告
现代广告是运用系统论、信息论和控制论等学科知识，以市场调查为先导，以整体策略为主体，以创意为中心，以现代科学技术为手段，塑造良好的产品形象和企业形象，指导消费活动，培育新的生活方式与消费方式，促进社会生产良性循环的一种新的文化现象。
3.广告设计策略
是广告宣传能否成功的关键，它是保证实现广告目的的重要思想。
4.广告主
广告发布的主体，通常指发布广告的企业，也可以是通过媒体发布广告的各种法人、团体和个人。
5.消费者广告
主要针对那些为自己购买产品并进行最终消费的受众的广告形式。
5、 简答题(本大题共5小题，每小题6分，共计30分)
1.广告的功能是什么？
答：广告的功能是多元化的，主要的功能有：信息功能、经济功能、社会功能、宣传功能、心理功能、美学功能。
2. 广告创意的特点是什么？
答：关联性、广泛性、独特性。
3.广告色彩的作用有哪些？
答：定位主色调。 .增强视觉冲击力、说服力和感染力。.强化广告的宣传效果。
4.现代广告设计的构成要素？
答：属于内容的构成要素：标题、说明文、标语、企业名、其他；二、属于造型的构成要素有：商标、商品名、插图、 轮廓。
5.我国广告事业担负的任务？
答：它担负着沟通信息,指导消费,美化城市,提供公益服务等任务,在两个文明建设中起到积极的作用。1.传播经济信息,沟通产销。它是广告最首要的任务。2. 活跃市场,指导消费 3.促进国际贸易交往 4.促进精神文明建设①现代广告业促进文学艺术包括大众传媒的发展②美化环境，丰富人们的文化生活③引导正确的价值观。
6、 论述题(本大题共1小题，每小题10分，共计10分)
1. 论述何为广告的视觉要素
答：
1、 文字，视觉设计的主要构成要素，记录语言，表达思想的符号
2、 形象，能够吸引消费者注意力，激发起兴趣
3、 [bookmark: _GoBack]色彩，色彩是眼睛受光的刺激所引起的感觉作用，色彩给人的印象非常强烈，醒目，设计者可以通过色彩表达自己设计理念
4、 空间，给人以一种想象的余地，激发兴趣
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