
《广告设计》复习资料
单项选择题
1.近代广告是广告发展逐渐成熟的阶段，以(  D    )的出现为主要标志。

A.实物广告          B.印刷广告          C.新媒体       
    D.电子广告

2.衡量位图图像精度大小，质量高低的标准是(  C      )。

A.分辨率
            B.图像尺寸          C.文件大小
        D.文件格式

3.Coreldraw、Illustrator软件是(     )。

A.动画类软件   
    B.矢量图形类软件    C.位图图像类软件
    D.三维类软件

4.一篇完整的广告文案是由(     )三部分组成。

A.标题、正文和附文
B.引题、正题和附文  C.标题、正文和副文
D.引题、正题和正文

5.具有吸引视线，产生视觉焦点和活跃版面作用的设计构成元素是缩小的(   A    )。

A.点
                B.线                C.面                 D.视觉流程线

6.凡是设置在商业街、购物中心及商店内及周围的广告叫做（   A    ）。

A.户外广告          B.印刷广告          C.销售现代广告POP   D.交通工具广告

7.广告策划的第一项工作是（   C   ）。

A.确定目标          B.寻求主题          C.研究调查           D.进行创意

8.（   D   ）是广告创作与广告制作形成的，最终于广告对象见面，并说服或影响其购买行为的形式，其具体形式就是广告作品。

A.广告艺术          B.广告创意          C.广告主题           D.广告表现

9.广告的最终目的是为了（     ）。

A.传播信息          B.表现广告主题      C.促进商品销售       D.寻找卖点

10.广告通过有关媒介所获得总效果称为（  A  ）  。

A.毛频率            B.千人成本          C.收视率             D.到达率

11.版面中注目度最高的区域，应将重要的信息安排在该位置，这就是(   D   )。

A.反复视觉流程
   B.方向关系流程       C.最佳视域
        D.动态视觉导向

12.以说明产品价格的合理性、适应性以及与同类产品的可比性，以此来激发消费者的购买欲望的广告定位是(     )。

A.市场定位
       B.商品定位           C.价格定位
        D.利益定位

13.在广告中使用名人、影星、球星等为商品代言，利用其知名度和可信度吸引消费者的典型示范法是现代广告传播技巧中的(  B    )。

A.美化法           B.角色扮演法         C.验证法             D.假借法

14.广告学的两大理论基石是(  A    )。

A.市场营销学与传播学    B.美学与艺术学   C.经济学与社会学   D.心理学与传播学

15.今天人们能够见到的最古老的广告实物，是现收藏于大英博物馆的一张写在莎草纸上的古埃及广告,它出现于公元前约(  C    )。

A .2000年              B. 1500年         C. 1000年          D. 800年

16.世界上最早的报纸广告产生于(     )。

A. 英国                B. 美国           C. 法国            D.德国

17．在现代广告市场中处于中心地位的是( B    )。

A. 广告主              B. 广告代理公司   C. 广告媒介        D. 广告受众

18．在广告市场活动中，居于主导地位的是(  A    )。

A.广告主               B.广告代理公司    C.广告媒介与消费者 D.广告代理公司及其劳务

19.目前广泛运用于电视广告后期制作的特技类型是( D    )。

A.光学特技             B.机械特技        C
.模拟特技         D.数字特技 

20.在电视广告‎中运用最多的‎景别是(     )。

A.全景                 B.中景            C.近景             D.特写

二、填空题

1．现代广告设计的原则有真实性原则、创新性原则、形象性原则、关联性原则、感情性原则。

2．广告创意创造性思维活动的五个基本特征有、独特性、牵连性、多向性、_   、综合性。

3．现代广告设计的程序有设计准备、设计创意、设计表现、设计编排、审查定稿。

4．广告设计的创意原则 独特、  新奇、简洁、准确。

5．广告是付出一定费用的        。

6．广告在传播之前要经过   艺术加工   ，目的是吸引目标受众注意，提高广告的综合效果。

7．广告真正成为一种   专业性 活动并发挥其巨大作用是从资本主义社会才开始的。

8．广告作品的表现方式与表现形态，可以把广告分为平面广告、电子广告 和其他广告。

9．广告学是在________世纪才逐步发展成熟起来的一门学科。

10．广告学的两大理论基石是市场营销学和          。
三、名词解释

1．创意：

创意就是创造性的想法，是表现广告主题的新颖构想、意念或主意、点字等，是广告的思想内涵与灵魂。

2．现代广告：

3．广告设计策略：

是广告宣传能否成功的关键，它是保证实现广告目的的重要思想。
4．平面广告：是指以平面技术为表现手段和表现形式的广告，报纸广告、杂志广告、招贴、宣传画册、海报以及以画面喷绘为主要表现形式的路牌广告、交通工具广告等，都属于平面广告的范畴。

5．广告策划：准备的说是广告运动策划，它是指广告人围绕一定的广告目标所进行的广告战略决策和对各种广告传播手段及各个具体步骤的统筹安排，以达到有效控制整个广告运动的方向和进程的目的，具体来说，广告策划包括建立广告目标、确定目标市场与目标视听众、确立为达成广告目标之策略手段，以及建立一整套事中检测与事后评估方案在内的所有工作。
四、简答题

1．广告的功能是什么？

答;广告的功能是多元化的，主要的功能有：信息功能、经济功能、社会功能、宣传功能、心理功能、美学功能。

2．手绘 POP广告表现技法

答：手绘 POP广告表现技法主要有以下几种方法：

（1）浑染法；

（2）剪贴法；

（3）托印法；

（4）璃涂色反印法；

（5）避水法；

（6）吹色溅法；

（7）其他法——皱纸法、吹色法、撒盐法等。

3.广告定位的意义：

①正确的广告定位是广告宣传的基准；②正确的广告定位有利于进一步巩固产品和企业形象定位；③准确的广告定位是说服消费者的关键；④准确的广告定位有利于商品识别；⑤准确的广告定位是广告表现和广告评价的基础；⑥准确地进行广告定位有助于企业经营管理。
4．现代广告设计的构成要素？

答：属于内容的构成要素：标题、说明文、标语、企业名、其他；二、属于造型的构成要素有：商标、商品名、插图、 轮廓。

5．我国广告事业担负的任务？

答：负着沟通信息,指导消费,美化城市,提供公益服务等任务,在两个文明建设中起到积极的作用。1.传播经济信息,沟通产销。它是广告最首要的任务。2. 活跃市场,指导消费 3.促进国际贸易交往 4.促进精神文明建设①现代广告业促进文学艺术包括大众传媒的发展②美化环境，丰富人们的文化生活③引导正确的价值观。

五、论述题
1．论述何为广告的视觉要素？

一、文字，视觉设计的主要构成要素，记录语言，表达思想的符号

二、形象，能够吸引消费者注意力，激发起兴趣

三、色彩，色彩是眼睛受光的刺激所引起的感觉作用，色彩给人的印象非常强烈，醒目，设计者可以通过色彩表达自己设计理念

四、空间，给人以一种想象的余地，激发兴趣。

	



