
文案策划复习资料
填空题
1. 从一般意义上说，广告是以有偿的媒介传播为主要特征的，广告文案为其主要         。
2. 任何一则广告，都不可能没有广告文案，也就是说，广告文案是广告的重要         。
3. 广告文案不仅是广告策划与广告创意的物化，而且是广告的          和灵魂的集中表达。
4. 广告文案在广告中往往起着表达广告主题和传达         重要作用。
5. 广告文案所传达的是广告作品中深具          的主题信息。
判断题
1．CIS 是指企业统一形象识别系统（     ）
2．标志主要是为了供人观赏， 而不是为了实用。（     ）
3．广告创意中个性策略就是树立企业品牌个性。（     ）
4．广告是一种传播信息的说服艺术。（     ）
5．广告终究是为销售服务的。（     ）
6．一件广告的成功与否，首先要看这一广告的宣传力度大不大。（     ）
7． Photoshop 主要基于桌面出版和基于 Web两个领域的应用。（     ）
8．在 Photoshop 中，“修补”工具是用选择区的方式进行修复，“修复画笔”工具是要先定义源点也才可以复制。（     ）
9．在 Photoshop 中，文字的“伪斜体”不可使用弯曲文本。（     ）
10．在 Photoshop 中，蒙版与选取范围两者之间可以互相转换。（     ）
名词解释
1. 意在形先
2. 广义的广告文案
3. 以意托形
简答题
1. 广告文案同其他文体相比具有哪些特性 ? 
2. 如何理解文案产生于创意的整合？
3. 为什么说只有立足于说服才能做到传播有效 ? 

分析题（共 1 题，共16分。）
1. 为什么 IBM、P&G、可口可乐公司、百事可乐公司、微软公司等都没有设立自己的广告公司，而把广告业务交给企业之外的广告公司来做？


参考答案
填空题
1. _支撑 ___。
2. ____组成部分 __ ___ 。
3. 核心 ____ 。
4. ______广告信息 ___
5.  _____说服力_____
判断题
1-5:×√ √ ×√  6-10: √×√√√      
名词解释
1. 意在形先
即广告文案表现的创作意图存在于广告的情景画面之先。
2. 广义的广告文案
是指广告从设计到表现整个过程中能够传递广告信息内容的所有的文本 , 即广告人撰写的与广告活动相关的文字作品。
3. 以意托形
即广告文案内容托起并点活广告的情景画面。
三、简答题
1. 广告文案同其他文体相比具有哪些特性 ? 
答 : 广告文案不同于一般的文章 , 而是具有 " 方案 " 意味的文章 , 它同其他文体比较具有以下特性 : 第一 , 直接的应用性。这种应用性体现在 , 广告文案所传达的主题、内容 与受众的直接利益相关联。它虽有创意 , 但不能虚构 ; 
虽然真实 , 但必须经过策划。文案语言所表述的观念或商品的卖点不仅要目的明确 , 而且要具体化。第二 , 主题信息传播的广泛性。广告文案是全部广告信息中最主要的部分。而受众从广告中所获得的最主要的信息 , 则是广告文案的主题信息。如果是营销商品的广告 , 其传播最广的应当是其USP 一一广告主的销售主张 , 即其独特的卖点。第三 , 文案程式的非特定性。广告文案虽有特定的结构形式 , 但已经完稿的广告文案在程式上具有较大的灵活性与自由度。有不少广告文案就是为了突出一个主题 , 并非一定要遵循特定的程式不可。第四 , 文案效用的现实性。广告文案总是根据广告主的战略需要或现实需要而制作 , 讲究的是效用的现实性。总之 , 广告文案直接的应用性 , 主题信息传播的广泛
性 , 文案程式的非特 定性 , 文案效用的现实性等等 , 都是广告文案最本质、最独特的本质特性。
2. 如何理解文案产生于创意的整合？
答： 整合创意 , 就是把经过创意过程生发出的若干创意整合成一个最佳模式 , 即形成一个由画面与文案诸元素最佳组合的整体表现形式。依据这一模式 , 就可以制作广告了。 这一模式应赋予文案以特殊的表达使命 , 明确了文案所应表达的内容。 为了使广告文案具有创造性 , 就不仅要依据广告的目的 , 还要依据广告受众的心理机制 , 即 “注意→兴趣→欲望→行动” 。
3. 为什么说只有立足于说服才能做到传播有效 ? 
[bookmark: _GoBack]答： 不管是情感诉求还是理性诉求 , 其目的都是为了诱发共鸣 , 激发受众潜在的需求 , 以真正达到说服受众的目的。广告诉求要在受众心灵中占据一定的位置 , 这个位置可能存在的时间比较短暂 , 但应力求在短时间内是不可取代的。受众只有对企业产生信任度 , 对商品产生美誉度 , 对公益事业产生热情 , 对服务产生兴趣 ??广告 的价值才能真正体现出来。
四、分析题（共 1 题，共16分。）
1. 为什么 IBM、P&G、可口可乐公司、百事可乐公司、微软公司等都没有设立自己的广告公司，而把广告业务交给企业之外的广告公司来做？
参考答案： IBM、P&G、可口可乐公司、百事可乐公司、
微软公司等都没有设立自己的广告公司，而把广告业务交给
企业之外的广告公司来做，是因为国际性大企业非常讲究行
业分工和专业分工，认为专业业务必须交给专业性公司完
成，才会产生高效率。
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