
新媒体概论复习资料
一、不定项选择题
1.影响谣言产生、传播的因素主要有(     )。

A.事件的重要性      B.事件的模糊性    C.信息的不对称性

D.公众的教育水平    E.造谣者的水平

2.影响网民上网的心理和行为的主要因素有(     )。

A.是否会外语    B.教育水平    C.年龄    D.教育水平    E.性别

3.网络安全包括哪四个层次(     )。

A.国家安全    B.人身安全    C.商业安全    D.个人安全    E.自身安全

4.与传统广告相比，网络广告的主要特点有(     )。

A.互动性和主动性强    B.实时性强    C.针对性强   

 D.形式多样           E.商业性强

5.微博的优势主要体现在以下几个方面(     )。

A.发布平台的开放与多样性    B.主动性强    

C.简单易用                  D.即时性强    E.专业性

6.驱动电子商务发展的主要因素有(     )。
A．现代工业的发展    B.信息产业的发展    C.各国政府的推动

D．新闻媒体的炒作    E.军事竞争的需要

7.以下哪些广告形式属于网络广告(     )。

A.文本链接广告    B.电子邮件广告    C.视频广告    

D.户外广告        E.电梯广告

8.下列选项中，哪些是电子商务的主要功能(     )。

A．企业网络经营    B.企业信息发布    C.网上购物

D．网上招投标      E.网上聊天

9.博客具有大众化特征，在技术层面上，博客满足了四零条件，四零指的是(     )。

A.零经验    B.零技术    C.零成本    D.零编辑    E.零形式

10.以下哪些是网络上对著作权侵权的特点(     )。
A.成本高    B.隐蔽性    C.迅速性    D.全球性    E.罪证难以收集


二、判断题
1、中国早期新媒体受众多是大学生、学者、科技人员 （ ）√

2、“尘埃飞扬”是新闻学研究的范畴 （ ）╳

3、国内播客网站的繁荣是建立在网络版权建设初见成果的基础上的 （ ）╳

4、技术是引发新媒体革命的行决条件 （ ）√

5、蒂姆·伯纳斯·李被称作是互联网之父 （ ）╳

三、填空题
1. 超文本，是一种             的信息组织方式。

2. 从传播学的角度看，             是新媒体的根本特征。

3. 人际传播的最大优势是具有             。

4. E-mail是             的英文简称。

5.              是指在互联网环境中的信息检索系统。
四、名词解释
1.“避风港”原则：

2. 马太效应：
3. 电子商务：
4. 社交网站：

5. 网络舆论：

五、分析题
1. 请比较微博与博客的异同。

2. 网络广告是什么？请简述网络广告的特点。
标准答案
一、多选题

1.ABC; 2.BCDE; 3.ACDE; 4.ABCD; 5.ABCD;

6.ABC; 7.ABC; 8.ABCD; 9.BCDE; 10.BCDE;

三、填空题

1. 非线性 ; 2. 互动性 ; 3. 互动性 ; 4. 电子邮件 ; 5. 搜索引擎

四、名词解释

1. “避风港”原则是指在发生著作权侵权案件时，当 ISP（网络服务提供商）只

提供空间服务，并不制作网页内容，如果 ISP 被告知侵权，则有删除的义务，否

则就被视为侵权。如果侵权内容既不在 ISP 的服务器上存储，又没有被告知哪些

内容应该删除，则 ISP 不承担侵权责任。

2. “马太效应”：任何个体，群体或地区，一旦在某一个方面（如金钱、名誉、

地位等）获得成功和进步，就会产生一种积累优势，就会有更多的机会取得更大

的成功和进步。在新媒体领域：指网民虽然越来越多，但他们经常访问的网站却

越来越集中在少数几个网站上。

3. 电子商务（ Electronic Commerce) ，是以信息网络技术为手段，以商品交换为

中心的商务活动 (BusinessActivity) ；也可理解为在互联网（ Internet ）、企业

内部网（ Intranet ）和增值网（ VAN，Value Added Network ）上以电子交易方式

进行交易活动和相关服务的活动，是传统商业活动各环节的电子化、网络化、信

息化；以互联网为媒介的商业行为均属于电子商务的范畴。

4. 社交网站是基于互联网的一种服务，它可以让用户在特定的网络系统中构建一

个公开的或者半公开的形象，用户还可以在上面列出自己的各种联系人，彼此进

行交流互动。帮助人们建立社会性网络。

5. 网络舆论是指在互联网上流行的对社会问题不同看法的网络舆论，是社会舆论

的一种表现形式，是通过互联网传播的公众对现实生活中某些热点、焦点问题所

持的有较强影响力、倾向性的言论和观点。

评分标准：每小题 4 分，有卷面分，但胡乱作答不得分，意思表达清楚即可，但

必须回答正确、字迹工整、卷面整洁才能得小题满分。

五、分析题

1.

1）字数限制：微博必须在 140 字以内，这是为了手机发布阅读方便，博客没

有限制，因为它主要是让人在电脑上发表和阅读的。

2）被动阅读：看博客必须去对方的首页看， 而微博在自己的首页上就能看到

别人的微博。

3）发布简便： 微博可以通过发短信的方式更新， 可以通过手机网络更新， 当

然也可以通过电脑更新，而博客一般来说，用手机更新非常麻烦。

4）自传播速度： 博客要是靠网站推荐带来流量， 而微博通过粉丝转发来增加

阅读数。

5）使用人数和范围： 微博的使用人数更多， 范围更广， 博客一般都是由专有

人群使用。

2.

定义：网络广告就是以互联网为媒体发布、传播的商业广告。简言之，网络

广告只利用数字技术制作和表示的基于互联网的广告。

特点：

（1）互动性与主动性强

（2）实时性

（3）无时间基地与限制、传播范围极大

（4）受众数量可准确统计

（5）针对性强

（6）形式多样，多媒体广告日益增多

（7）成本低。

（8）计价方式更为科学

评分标准：每小题 10 分，有卷面分，但胡乱作答不得分，意思表达清楚即可，但

必须回答正确、字迹工整、卷面整洁才能得小题满分。


