标志设计复习资料
一、填空题（每空1分，共10分）

标志，英文名称“ logo ”，是一种由              组成的信息传播符号。
2、标志的八大显著特性分别是： 识别性 、 功用性 、             、 准确性 、 显著性 、            、 领导性 、 时代性 。
3、公共标识是指用于公共场所、交通、建筑、环境中的            符号。 
4、商标是商品的标记，是品牌形象中的           ，成为具有商用价值的标志。 
5、标志的起源，可追溯到原始社会             。 
6、标志根据应用主体、应用目的不同可划分为：             、 公共信息类标志 、 商业品牌类标志 三大类。 
7、标志的五大功能分别为：              、             、 品质保证、防御侵犯 、 引导生活 、 国际交流 。
8、标志就其表现形式来说，大致可以概括为五种，分别是： 象形 、 音形组字 
、 抽象概括 、              、 综合表现 。
二、单选题（每小题2分，共20分）

1、从标志设计研究的角度看，关于标记、标识和标志下列说法错误的是（      ）。 
A.标记和标识都带有实体性含义，如标记指货物的记号；标识指具体的标志物。 
B.标记和标识仅仅能体现标志的某一部分功能和特质．非标志的全部含义。 
C.完整意义上的标志概念，不仅包含了标记和标识的内容，而且具有象征意义。 
D.标记、标识和标志在严格的意义上说不存在着差异。 
2、标志不仅包括外在的形式，还有一定的（      ）意义。 
A．象征 


B．指示 


C．识别 


D．商业价值

3、标志被赋予的内容以下选项正确的是（       ）。 
A. 用标志代表企业的特殊个性和荣誉； 
B. 区分企业产品与同类产品； 
C. 确立企业产品在市场上的地位; 
D. ABC全是正确的； 
4、下列关于商标表述不正确的是（       ）。 
A. 商标是企业的无形资产 
B. 商标是企业形象、商品质量和信誉的保证 
C. 商标具有商业目的和商业价值功能 
D. 商标本身不能成为市场竞争的武器 
5、一个成功的上乘标志需要多方面特性的深入研讨，以下方面不正确（      ）。
A.独特性、象征性 


B.时代性、记忆性 
C.组合性、变化性 


D.美观性、价值性 

6、商业角色的表现基本上可分为具象的角色和(    )。
A.情感的角色  B.拟人化的角色
   C.产品的角色
   D.半具象的角色
7、标志设计的形势法则主要有对比、(    )、节奏。
A.调和 

B.合适


C.平衡


D.排列
8、(    ）作为一种特定的视觉符号，是企业形象、特征、信誉、文化的综合与浓缩。
A.标志


B.产品


C.商业角色


D.漫画角色
9、(    ）是由动势产生的，而具有动势的形象往往带有明显的连续性和运动感，能很好的表现节奏。
A.动势形象  B.动感形象

C.运动形象


D.连续形象
10、排列的基本方法有:重复排列、(    )、交替排列。
A.粗细排列  B.大小排列

C.交错排列


D.间隔排列  
三、多项选择题（每小题2分，共20分）

1、以下的识别标志是(     )。

A、交通标志

B、安全标志

C、商标


D、企业形象

2、菱形标志是的一-种变体，具有- -种的视觉效果。(       )

A、梯形


B、四方形

C、不稳定

D、平稳

3、从标志设计研究的角度看，关于标记、标识和标志下列说法正确的是(      )。

A、标记和标识都带 有实体性含义，如标记指货物的记号;标识指具体的标志物

B、标记和标识仅仅能体现标志的某一部分功能和特质，非标志的全部含义

C、完整意义上的标志概念，不仅包含了标记和标识的内容，而且具有象征意义

D、标记、标识和标志在严格的意义上说不存在着差异

4、中国银行的标志， 主要以为设计元素组成的。

A、货币


B、“口”

C、中国的“中”字.

D、圆形

5、标志的特征包括(       )。

A、识别性

B、新颖性

C、造型性


D、延展性

E、时代性

6.色彩的象征是由（   )而产生的。
A.人们的生活习惯



B.传统文化形成
C.人们在自然生活中对色彩的心理印象
D.个人的性格特点
7．标志设计中，色彩的作用是(   )。
A.明度变化

B.象征性

C.信息传达


D.纯度变化
8．树和橄榄枝在标志设计的象征运用中表示为(   )。
A.生命


B.神圣


C.爱情



D.和平
9．标志的设计要素有(   ).
A.图形与文字

B.符号与形式


C.色彩


D.色彩和记号
10.现代标志的艺术风格明显受到(   )为代表的抽象派绘画艺术的影响。
A.达·芬奇


B.康定斯基


C.莫奈



D.蒙德里安

四、判断题（每小题2分，共10分。）
1、我国最早出现的较完整的北宋“真正石家念二叔照子”商标图形的历史比外国大约早500年。（       ）
2、在被称为“仰韶文化”的西安黑山遗址中，就有原始彩陶上的鸟、鱼、蛙、人面鱼纹等形象。（       ）
3、在中西方传统象征寓意中，狮子分别象征喜庆和力量。（       ）
4、我国最早印刷在包装纸上的标志是宋代制针铺的雕刻的字样。（       ）
5、1982年我国颁布了《中华人民共和国商标法》为我国商发展奠定了健康发展基础。（       ）
6、13世纪以来，商用标志在欧洲盛行，主要是用来表明制造者或产品质量。                                                  （        ）                                                  
7、以德国为代表的北欧体系，是继承了罗马式和洛可可风格。（       ）
8、日本率先在亚洲国家中将CI概念引入，同时力求保持东方色彩，逐渐形成了自己的风格特色。（       ） 
9、标志的形成是孤立的，不受人类社会经济、文化、科技等全方位的影响。                  （       ）
10、广义的标志，包括了所有通过视觉、触觉、听觉所识别的各种标准识别记号。                             （       ）
五、简答题（每小题5分，共20分）

1、 现代设计时代风格的演变。

2、一个设计成功的标志，应该具备哪几个方面的基本品质？ 
3、圆形标志的图形特点。


4、标志的象征性。


六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）


1.标志设计中图形的共用有何优点?




2.标志设计的几大要素?

标志设计复习资料答案
填空题：

1、标志，英文名称“ logo ”，是一种由         组成的信息传播符号。
2、标志的八大显著特性分别是： 识别性 、 功用性 、艺术性 、 准确性 
、 显著性 、 系统性 、 领导性 、 时代性 
3、公共标识是指用于公共场所、交通、建筑、环境中的指示系统符号。 
4、商标是商品的标记，是品牌形象中的视觉核心，成为具有商用价值的标志。 
5、标志的起源，可追溯到原始社会图腾 。 
6、标志根据应用主体、应用目的不同可划分为： 组织机构类标志 、 公共信息类标志 、 商业品牌类标志 三大类。 
7、标志的五大功能分别为： 信息传达 、 树立形象 、 品质保证、防御侵犯 
、 引导生活 、 国际交流 。
8、标志就其表现形式来说，大致可以概括为五种，分别是： 象形 、 音形组字 
、 抽象概括 、 标识图形 、 综合表现 。
二、单选题：

  1.D 2   3.D 4.D 5.D   6.D 7 .A 8.  9.B 10.  
三、多项选择题：
1.ABC. 2.BC  3.ABC 4.AC 5.   6.BC 7.BC 8.   9.AC 10.BD
四、判断题
1.× 2.×3.  4  5.√ 6.√ 7.×8.√ 9.× 10.√
五、简答题

1、 现代设计时代风格的演变，请从五个大的阶段简要论述： 
（一）、强调自然、复活传统的“工艺美术”运动的设计风格 
（二）、模仿自然、折中主义的新艺术运动时期的设计风格 
（三）、追求装饰、多元交融的装饰艺术运动的设计风格 
（四）、强调理性、以少胜多的现代主义的设计风格 
（五）、感官愉悦、戏谑调侃的后现代的设计风格 
2、

圆形标志的图形特点。
答:圆具有单一的中心点。它依据这个点运动,引起向周围等距离的放射活动,或从周围向中心点集中的活动。换言之,圆形容易吸引人的视觉注意力,形成视觉中心。而在中国古代人民的审美心理中，常常把对待宇宙、对待万物的哲学态度融化在这样一个圆形中，形成求全、求满、求圆的民族心理特征。圆形标志图形一般可分为正圆形、椭圆形和复合形等。
4、标志的象征性。
答：标志(logo)，是一种精神文化的象征，表明事物特征的记号。它以单纯、显著、易识别的物象、图形或文字符号为直观语言，除表示什么、代替什么之外，还具有表达意义、情感和指令行动等作用。
(一）识别性
(二）领导性
(三)同一性
(四）造型性
(五）延展性
(六）系统性
（七）时代性
六、论述题

1.标志设计中图形的共用有何优点?
答:一、标志图形的塑造标志图形的塑造没有定式可循
从功能上要求突出主题，有时代美感，简洁明快;造型上要有突破，力求在简洁中求变化，使图形简洁而不简单。除了采取字母组合、具象抽象图形外，力求出奇制胜的运用综合手段，追求新颖独特的艺术效果，既提高欣赏水平又可避免标志的雷同。对从不同角度入手而设计的大量草图中系统分析，对认准的创意要深挖,从造型上精细推敲，色彩上追求明快，注重一笔多用、一形多意的处理方法，甚至不择手段地追求美的视觉效果，达到形意相融、以形托意的境界。
二、设计者要不断拓宽自己的视野在知识经济时代这些素质的具备非一朝一夕之功，是生活的积累和对历史文化了解的积淀。这就要求设计师除具备造形能力和有一定的天赋外，还要不断地从书法、绘画艺术、音乐等艺术中汲取营养，了解边缘科学的发展状况，在对民族传统文化有所感情的基础上,时刻把握时代脉膊，用鹰一样敏锐的眼光,孩童般好奇的求知欲，诗人般的激情，了解和捕捉事物的灵魂，学习和借鉴国内外的新人新作。只有不断学习、不断积累、不断探索，才能从抽象事物中找出独特的东西。
三、找准设计的切入点寻找典型的设计元素
要想抓住事物闪光的个性特点，首先要搜集一切可知信息，用加法原则增加其信息量。既要把握主体企业或商品的属性、特征，还要搞清所面对的消费群体的结构，同时要了解企业的历史、规模、发展方向、企业精神的内涵，留心该企业所处的地理位置、有特色的建筑物外形等信息，多多益善。在汇集大量信息的基础上进行理性分析，准确把握，从信息中多角度、全方位寻找突破口，尽量采取人们能够接受和认可的视角形式。

2.标志设计的几大要素?
答：第一点选择一款好字体，第二点使用合适的图案或概念，第三点使用合适的配色，第四点简洁，第五点总是从高分辨率开始，第六点富有创意。
标志设计一般都分为要素、原则、分类，都是是缺一不可得!这也同时是每个设计公司所必须遵循的。
标志设计的要素:
（1）名称
一个出色完美的商标，除了要有优美鲜明的图案，还要有与众不同的响亮动听的牌名。牌名不仅影响今后商品在市场上流通和传播，还决定商标的整个设计过程和效果。如果商标有一个好的名字，能给图案设计人员更多的有利因素和灵活性,设计者就可能发挥更大的创造性。反之就会带来一定的困难和局限性，也会影响艺术形象的表现力。因此，确定商标的名称应遵循"顺口、动听、好记、好看"的原则。要有独创性和时代感，要富有新意和美好的联想。
（2）图案
各国名称、国旗、国徽、军旗、勋章，或与其相同或相似者，不能用作商标图案。国际国内规定的一些专用标志
（3）色彩
色彩是形态三个基本要素（形、色、质)之一。标志常用的颜色为三原色（红，黄，蓝)，这三种颜色纯度比较高，比较的亮丽，更容易吸引人的眼球。色彩为工业设计学科中必须研究的基本课题。色彩研究涉及物理学、生理学、心理学、美学与艺术理论等多门学科。


