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1、 单选题
1、下列关于经济法的调整对象，说法正确的是（     ）。  
A. 经济法调整所有平等主体之间的财产关系     
B. 经济法调整国家在干预和协调经济运行过程中发生的经济关系
C. 经济法调整公民与法人之间的人身关系
D. 经济法调整所有国家机关之间的管理关系     
2、根据《公司法》规定，有限责任公司的股东人数不得超过（     ）。      
A. 30人          B. 50人              C. 100人         D. 200人      
3、下列不属于不正当竞争行为的是（     ）。      
A. 假冒他人注册商标       
B. 低于成本价销售鲜活商品       
C. 商业贿赂        
D. 虚假宣传      
4、消费者因经营者利用虚假广告提供商品或者服务，其合法权益受到损害的，可以向（    ）要求赔偿。
A. 广告经营者   B. 广告发布者          C. 经营者         D. 广告代言人    
5、根据《劳动合同法》，劳动合同期限一年以上不满三年的，试用期不得超过（     ）。       
A. 一个月       B. 二个月              C. 三个月         D. 六个月    
二、多选题
1、下列属于经济法基本原则的有（       ）。        
A. 国家适度干预原则  B. 社会本位原则  C. 公平竞争原则  D. 权责统一原则      
2、有限责任公司股东会的职权包括（       ）。       
A. 决定公司的经营方针和投资计划       
B. 选举和更换非由职工代表担任的董事、监事        
C. 审议批准董事会的报告
D. 对公司增加或者减少注册资本作出决议
3、消费者的权利包括（       ）。     
A. 安全保障权  B. 知悉真情权  C. 自主选择权  D. 依法求偿权      
三、名词解释题
1、经济法



2、不正当竞争行为
3、合伙企业
4、产品缺陷

四、简答题
1、简述有限责任公司与股份有限公司的主要区别。
2、简述消费者权益保护法中经营者的义务。

五、案例分析题
案例：甲公司是一家生产家用电器的企业，为了抢占市场份额，采取了以下措施：（1）在其生产的冰箱产品上，假冒乙公司的知名注册商标；（2）对外宣称其生产的洗衣机耗电量比市场上同类产品低30%，但经有关部门检测，实际耗电量与宣传不符；（3）以低于成本的价格销售其生产的空调，目的是挤垮当地的丙空调生产企业，待丙企业倒闭后再提高价格。
问题：
1、甲公司的上述行为分别违反了《反不正当竞争法》的哪些规定？请逐一分析。
2、针对甲公司的违法行为，相关受害方可以采取哪些法律救济措施？
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三、名词解释题
1.经济法：是调整国家在干预和协调经济运行过程中所发生的经济关系的法律规范的总称。其本质是国家运用法律手段对经济活动进行宏观调控和市场规制，以维护社会公共利益和市场经济秩序。
2、不正当竞争行为：是指经营者在生产经营活动中，违反《反不正当竞争法》的规定，扰乱市场竞争秩序，损害其他经营者或者消费者合法权益的行为。具有违法性、危害性、竞争性等特征。
3、合伙企业：是指自然人、法人和其他组织依照《合伙企业法》在中国境内设立的，由两个以上合伙人订立合伙协议，共同出资、合伙经营、共享收益、共担风险的营利性组织。分为普通合伙企业和有限合伙企业两种类型。
4、产品缺陷：是指产品存在危及人身、他人财产安全的不合理的危险；产品有保障人体健康和人身、财产安全的国家标准、行业标准的，是指不符合该标准。
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1、有限责任公司与股份有限公司的主要区别：     
（1）股东人数限制不同：有限责任公司股东人数不超过50人；股份有限公司发起人人数为2-200人，股东人数无上限。       
（2）资本筹集方式不同：有限责任公司资本只能由股东认缴，不能向社会公开募集；股份有限公司可以通过发行股票向社会公开募集资本。       
（3）资本表现形式不同：有限责任公司的资本不划分为等额股份；股份有限公司的资本划分为等额股份，以股票形式体现。       
（4）股权转让限制不同：有限责任公司股东之间可以相互转让股权，但向股东以外的人转让股权有严格限制；股份有限公司股东持有的股份可以依法自由转让。
      
2、消费者权益保护法中经营者的义务：        
（1）履行法定及约定义务；        
（2）听取意见和接受监督的义务；
（3）保障人身和财产安全的义务；        
（4）提供真实信息的义务；
（5）标明真实名称和标记的义务；        
（6）出具购货凭证和服务单据的义务；        
（7）保证商品和服务质量的义务。
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1、甲公司的行为分别违反了《反不正当竞争法》的以下规定：       
（1）假冒乙公司知名注册商标的行为，违反了《反不正当竞争法》中“经营者不得假冒他人的注册商标”的规定。该行为属于混淆行为，通过假冒他人注册商标，误导消费者认为其产品与乙公司产品具有关联性，从而抢占市场份额，扰乱市场竞争秩序。      
（2）对外虚假宣传洗衣机耗电量的行为，违反了《反不正当竞争法》中“经营者不得对其商品的性能、功能、质量、销售状况、用户评价、曾获荣誉等作虚假或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消费者”的规定。该行为属于虚假宣传行为，通过虚构产品性能数据，欺骗消费者购买，损害了消费者的知情权和其他经营者的公平竞争权。       
（3）以低于成本价格销售空调挤垮丙企业的行为，违反了《反不正当竞争法》中“经营者不得以排挤竞争对手为目的，以低于成本的价格销售商品”的规定。该行为属于掠夺性定价行为，甲公司以排挤竞争对手为目的，短期以低于成本价销售，待竞争对手退出市场后再提高价格，破坏了市场竞争秩序。

2、相关受害方可以采取的法律救济措施：
（1）乙公司（被假冒注册商标的企业）：可以向工商行政管理部门投诉，要求对甲公司的假冒行为进行查处，责令其停止侵权行为、赔偿损失；也可以直接向人民法院提起民事诉讼，要求甲公司承担商标侵权的民事责任，包括停止侵害、消除影响、赔偿损失等；情节严重的，还可以向公安机关报案，追究甲公司的刑事责任。       
（2）消费者：因甲公司的虚假宣传行为遭受损失的，有权向甲公司要求赔偿；可以向消费者协会投诉，由消费者协会进行调解；也可以向工商行政管理部门举报，要求对甲公司的虚假宣传行为进行处罚。        
（3）丙企业（被排挤的竞争对手）：可以向反垄断执法机构（或工商行政管理部门）举报，要求对甲公司的掠夺性定价行为进行查处，责令其停止违法行为、赔偿损失；也可以直接向人民法院提起民事诉讼，要求甲公司承担不正当竞争的民事责任，赔偿因甲公司的违法行为所遭受的经济损失。

