
展示设计复习资料

一、单项选择题  

1、下列哪项展示陈列的原则和目的：（      ）  

A、以受众为中心           B、强调个性的艺术手法和巧妙的构思 

C、突出展品和诠释品牌     D、以上三项都是 

2、（     ）是主要的储存空间，有时被称为容量区。          

A、PP区      B、VP区       C、IP区       D、DP区  

3、（     ）是吸引顾客第一视线的重要演示空间，通过视觉主题的展示形式，向消费者传递“第一眼”的重要信息。           

A、视觉陈列   B、要点陈列    C、单品陈列   D、VDM  

4、下图属于陈列动线中的那类动线：（      ） 
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A、口袋式      B、通道式     C、单线连续式     D、自由式  

5、（      ）是指色彩的鲜艳程度、纯净度、饱和度。         

A、纯度        B、色相       C、明度           D、色彩  

6、 解构主义的设计风格兴起于：（     ）         

A、20世纪80年代          B、20世纪70年代         

C、20世纪90年代          D、19世纪60年代

7、金银灰带给人是视觉感受是：（      ）          

A、华丽感      B、高级感      C、开朗感      D、时尚感  

8、下列哪项是展示空间的特征：（      ）、          

A、四维时空                 B、多样的空间组合    

C、流动性与开放性           D、以上三项都是      

9、（     ）下列哪项不是陈列空间的界定与存在形式         

A、封闭与开发空间           B、动态与静态空间         

C、通透空间                 D、静态空间    

10、下图属于哪类材质：（      ）    
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木材         B、竹材        C、藤才       D、金属材料 

展示设计必须具备三元素中，不包含的是（  ） 

主办者      B、展品 C、观众      D、会展中心

人类最早的展示形式是（   ） 

宗教崇拜      B、商品交易 C、博览会      D、旅游景点

13.2010年世界博览会将在（   ）举行 

德国汉洛威      B、英国伦敦 C、中国上海      D、美国纽约

14.1851年 第一次世界博览会在（  ）举行。 

纽约      B、伦敦 C、慕尼黑      D、米兰

商业展示空间设计不包括（  ） 

A、商店门面      B、购物中心  C、超级市场得展示陈列，专卖店或专柜      D、家居室内
二、填空题。  

1、（                  ）是指通过对商品展示以及独特的陈列设计语言，向消费者传递企业信息、产品信息、服务理念和品牌文化，实现产品与顾客的多向沟通。 

2、在具体的商品展示中，有三种视觉化的陈列方式：（                 ）、要点陈列、单品陈列。  

3、（                     ）即用来展示陈列主体产品的空间，是整体展示过程中最重要的核心部分。  

4、在视觉感知上与客观物理不一致的现象，被称为（                 ）。 

5、线的形状可以分为直线系和（              ）两大体系。 

6.展示空间必须具备的三个元素（ ）（  ）  （  ）  

7.展示设计具有（  ）
三、判断题。

1、17世纪末，欧洲商业及百货业得到快速发展，陈列设计技术应运而生。 （      ）     

2、将品牌理念文化与当地文化特征相结合是陈列设计中因地制宜的一种合  理思路。（       ）  

3、服务设施空间包括商业卖场的试衣间、收银台、仓库、KTV、家庭影院等。（     ）     

4、中性色也称无色彩，包括黑白灰。（      ）  

5、陈列道具色彩的主要目的是为了提高品牌的知名度。（     ） 

6、纹理包括自然肌理和人工肌理等。(      )  

7、人们观看某个物品时的心理活动过程为：注视—产生兴趣—联想—产生 欲望—比较权衡—信任—决定行动—满足（      ） 

8、黄金陈列区的高度一般处于70~90cm。（     ） 

9、整体照明也称重点照明。（      ）  

10、照明形式包括整体照明、局部照明和气氛照明。（      ）

四、简答题

1、“标准单元”展位空间形式的特点及其设计要点：  

2、四面开敞式的岛屿形展位的特点：     

3、分析三面开敞的展示空间的特点。     

4、通透展示形式，两个开放面：  

5、专题展示空间的处理要点：   

6、造就强烈刺激的展示氛围的手段： 

7、专题展示空间的处理要点：   

8、POP广告的结构形式

9、导买点广告的功效有：

10、文化展示形式与设施配置的具体要求： 
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       6、A 2、C       7、B 3、A       8、 4、B       9、D 5、      10、11D12A13C14B15D
二、填空题。

1、   2、视觉陈列     3、 陈列空间      4、     5、曲线系    6.主办方、展品、观众。7.信息载体的特性。
三、判断题 

   1-5：×√×√×   6-10：√√××

四、简答题

1、“标准单元”展位空间形式的特点及其设计要点：    这是一种标准单元形式的空间，较传统的形式，有三个封闭的边。     一个走道并且共有一个面可以展示内容和吸引观众。对于可见度和观者人流而言，只要当人流到了面前能被吸引。所以，这样的展示单元需要一个好的空间和形象设计方案来提高它的视觉感染力 

2、四面开敞式的岛屿形展位的特点：      它给人深刻印象和强烈的视觉冲击力。大量的空间直接面对观众具有很高的可视度。这种展示区常常位于良好的位置，并且有四个通道和四个交通交汇点，具备空间灵活性和最少的空间局限性。价格高出标准展位20%  

3、分析三面开敞的展示空间的特点。     这样的空间对参展者具有吸引力的展位空间，适合那些有着大量数量的商品和展品陈列的参展者。大量的空间可以直接面向观众，并且带给观众深刻印象。这是一种极好的空间形式。对于那些希望展示面积有舒适的休息区可以放置接待桌椅的参展者，封闭饿的后墙可以提供相对秘密和安静的区域进行洽谈。这样的空间形式对设计的限制较小，三个开敞的面使展台部分地方开敞展示，有三个通道和两个交通交汇点。这样的展位常常在一列的展示单位的最前列。尽管它是开敞的空间形式，但任有一部分靠一个墙体，价格高出标准展位15%

4、通透展示形式，两个开放面：  这是一种很典型的空间形式，适应一些特殊要求的展示者，并且设计师比较感兴趣。这是由两个正对的通透面和两个正对的封闭墙面合成的空间，封闭墙面可以陈列展品、图片和文字性的说明，墙前可放置谈判桌等具有实际功用的设施。可互视的两个走道给设计者提供了设计的展示单元具有强烈的吸引力的可能性。这样的展示单元可以成为通往另一侧展区的通道使其具有灵活性。

5、专题展示空间的处理要点：    1.展架设计要便于拆装  2.独立艺术形象和品牌的广告 宣传 3.合理的人流疏导 4.适当的照明布置 5.合理的功能布局和适宜的展品陈列 6.强烈刺激的展示氛围 7.鲜明的标识系统 

6、造就强烈刺激的展示氛围的 手段：     1.新颖奇特的展架和展示空间，运用常规环境中难以见到的 不拘一格的造型来组构    2.色彩别致的展区情调，强烈的色彩对比或怪诞的色彩组合都能营造非同寻常的气氛  3.独特的灯光照明处理，运用各种手法的照明设备，目的让观众恍如踏入了迷幻的空间。印象深刻  4.丰富的材质搭配能表现新颖空间，大胆运用非常规建材或装饰材料，能起到意想不到的效果

7、专题展示空间的处理要点：    1.展架设计要便于拆装  2.独立艺术形象和品牌的广告 宣传 3.合理的人流疏导 4.适当的照明布置 5.合理的功能布局和适宜的展品陈列 6.强烈刺激的展示氛围 7.鲜明的标识系统

8、POP广告的结构形式有座架形式POP广告、附有立牌广告座架形式POP广告、吊挂与座架相结合形式POP广告、支架形式POP广告、卡套形式POP广告。

9、导买点广告的功效有：唤起消费者的潜在意识、诱发购买欲望、产生购买行动、充当新型推销员、加深企业印象。

10、文化展示形式与设施配置的具体要求：    1.宽敞疏松的平面格局  2.浓 郁的文化气息和恬静的展馆气氛 3.柔和自然的照明设计     4.风格统一的展示空间
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