
广告创意与策划-题库

[1] 题型.单选题

[1] 题干.关于广告的描述情况有误的是

[1] 正确答案.D

[1] 难易度.易

[1] 选项数.4

[1] A.广告是一门科学

[1] B.通过一定的媒介传递信息的活动

[1] C.一体化的整合广告活动

[1] D..广告设计的作用和地位是最受欢迎的

[2] 题型.单选题

[2] 题干.我们常说的国大广告媒体总指推纸、杂志、广播以及（）

[2] 正确答案.A

[2] 难易度.易

[2] 选项数.4

[2] A.电视

[2] B.电影

[2] C.网络

[2] D.路牌

[3] 题型.单选题

[3] 题干.下列不属于现代广告传播课略的是

[3] 正确答案.B

[3] 难易度.易

[3] 选项数.4

[3] A.随机性设略

[3] B.直接性误略



[3] C.注续性粱略

[3] D.间按性设略

[4] 题型.单选题

[4] 题干.关于现代广告的特点描述情况有误的是

[4] 正确答案.C

[4] 难易度.易

[4] 选项数.4

[4] A.广告是以传递们见为根本功能

[4] B.广告讲究设计师的个人个性

[4] C.广告以追求广告效果为日的

[4] D.广告要求陈求明偏.

[5] 题型.单选题

[5] 题干.俗称胶印是指

[5] 正确答案.A

[5] 难易度.易

[5] 选项数.4

[5] A.凸版印刷

[5] B.日凹版印刷

[5] C..干版印制

[5] D.孔版印刷

[6] 题型.单选题

[6] 题干.产生视觉焦点和诉跃版面作用的设计构成元素是缩小的

[6] 正确答案.D

[6] 难易度.易

[6] 选项数.4

[6] A.点

[6] B.线



[6] C.面

[6] D.视觉监程线

[7] 题型.单选题

[7] 题干.下列不属于广告信息特征的是()

[7] 正确答案.A

[7] 难易度.中

[7] 选项数.4

[7] A.目的性

[7] B.艺术性

[7] C.共享性

[7] D.情感性

[8] 题型.单选题

[8] 题干.下列属于企业广告策略类的是

[8] 正确答案.B

[8] 难易度.中

[8] 选项数.4

[8] A.企业形象广告

[8] B.报紙广告.

[8] C.招贴广告

[8] D.电视广告

[9] 题型.单选题

[9] 题干.用于网页等网络传输的图像，通常分册中设定为（）

[9] 正确答案.A

[9] 难易度.中

[9] 选项数.4

[9] A.150pl

[9] B.72pl



[9] C.70pl

[9] D.300pl

[10] 题型.单选题

[10] 题干.以下最能直接反映信显的基本信息的是

[10] 正确答案.C

[10] 难易度.中

[10] 选项数.4

[10] A.图形

[10] B..色影

[10] C.文案

[10] D.构成

[16] 题型.判断题

[16] 题干.最早的广告形式为街头招贴

[16] 正确答案.A

[16] 难易度.易

[16] 选项数.2

[16] A.正确

[16] B.错误

[17] 题型.判断题

[17] 题干.报纸广告总是整合于广告活动中，起龙头作用。

[17] 正确答案.A

[17] 难易度.易



[17] 选项数.2

[17] A.正确

[17] B.错误

[18] 题型.判断题

[18] 题干.在 17 世纪，美国出现了广告代理商。

[18] 正确答案.B

[18] 难易度.易

[18] 选项数.2

[18] A.正确

[18] B.错误

[19] 题型.简答题

[19] 题干.简述标志设计的准则

[19] 正确答案.A

[19] 难易度.易

[19] 选项数.1

[19] A.简明易认便于记忆:内涵明确个性突出，新物独特引人注目:

永久性强适合性好

[20] 题型.简答题

[20] 题干.简述企业定位

[20] 正确答案.A

[20] 难易度.易

[20] 选项数.1

[20] A.企业定位尼着企业道过北产品及其品牌，基于顾客酒求。将

其企业独特的个性。文化利良好形象。雅造于消费者消 費者心目中。

并占揭定位罪。。



[21] 题型.其它

[21] 题干.广告定位

[21] 正确答案.A

[21] 难易度.易

[21] 选项数.1

[21] A.广告定位就是指广告主通过广告活动，使企业或品牌消费者

心目中确定位置的一种方法。

[22] 题型.其它

[22] 题干.POP 广告

[22] 正确答案.A

[22] 难易度.易

[22] 选项数.1

[22] A.又称售点广告或卖场广告，是以卖场的广告单张装饰性现场

布四为传播媒体，在产品的终端销售观场。起着直按的促成购买行动

的作用。它不但可以背造出良好的现场销售气筑。还可以吸引顾客的

主立。调动消费者的购物兴趣。

[23] 题型.单选题

[23] 题干.最常用的广告分类方法是

[23] 正确答案.C

[23] 难易度.易

[23] 选项数.4

[23] A.按广告媒介划分

[23] B.按广告诉求方式划分

[23] C.按市场区域划分

[23] D.?按广告的直接目的划分

[24] 题型.单选题

[24] 题干.广告的社会服务功能一般是通过【 】形式实现的。



[24] 正确答案.B

[24] 难易度.易

[24] 选项数.4

[24] A.专业广告

[24] B.消费者广告

[24] C.分类广告

[24] D.区域性广告

[25] 题型.单选题

[25] 题干.北京路上有些商店的售货员站在门口击掌引起路人注

意，并高声邀请路人入店属于（ ?）广告形式

[25] 正确答案.A

[25] 难易度.易

[25] 选项数.4

[25] A.口头广告

[25] B.实物广告

[25] C.标记广告

[25] D.招牌广告

[26] 题型.单选题

[26] 题干.广告的作用不包括（? ）

[26] 正确答案.D

[26] 难易度.易

[26] 选项数.4

[26] A.指导消费

[26] B.促进销售

[26] C.塑造形象

[26] D.增加宣传成本



[27] 题型.单选题

[27] 题干.香烟广告不准进入电视反映了（? ）

[27] 正确答案.D

[27] 难易度.易

[27] 选项数.4

[27] A.生产观念

[27] B.推销观念

[27] C.营销观念

[27] D.社会营销观念

[28] 题型.单选题

[28] 题干.有很多女性会受打折影响而购买了并不需要的东西，反

映了女性的（ ）

[28] 正确答案.A

[28] 难易度.易

[28] 选项数.4

[28] A.情绪化心理

[28] B.情感丰富

[28] C.爱炫耀的心理

[28] D.爱美的心理

[29] 题型.单选题

[29] 题干.下列不属于 POP 广告形式的是（? ）

[29] 正确答案.A

[29] 难易度.难

[29] 选项数.4

[29] A.口头叫卖

[29] B.店幌

[29] C.招牌

[29] D.销售柜台



[30] 题型.单选题

[30] 题干.“味道好极了！”这句广告语体现了（ ）

[30] 正确答案.B

[30] 难易度.难

[30] 选项数.4

[30] A.品名定位

[30] B.品质定位

[30] C.价格定位

[30] D.功效定位

[31] 题型.单选题

[31] 题干.孔府家酒，叫人想家”是属于（ ）

[31] 正确答案.C

[31] 难易度.难

[31] 选项数.4

[31] A.理性诉求广告

[31] B.企业广告

[31] C.感性诉求广告

[31] D.形象广告

[32] 题型.单选题

[32] 题干.第一部《中华人民共和国广告法》于【 】年施行

[32] 正确答案.D

[32] 难易度.难

[32] 选项数.4

[32] A.1985?

[32] B.2001

[32] C.1992

[32] D.1995



[33] 题型.单选题

[33] 题干.理发店的门口常常挂着三色柱，这是（ ）广告形式

[33] 正确答案.C

[33] 难易度.难

[33] 选项数.4

[33] A.生产观念

[33] B.推销观念

[33] C.营销观念

[33] D.社会营销观念

[34] 题型.单选题

[34] 题干.根据老年人的心理特征，老年人比较偏好（ ? ）

[34] 正确答案.D

[34] 难易度.难

[34] 选项数.4

[34] A.史悠久产品

[34] B.健康品

[34] C.保健用品

[34] D.长寿用品

[37] 题型.其它

[37] 题干.?经济广告

[37] 正确答案.A

[37] 难易度.中

[37] 选项数.1

[37] A.又称商业广告，它所登载的是有关促进商品或劳务销售的经

济信息，尽管内容 多样，表现手法不一，但都是为经济利益服务的。



[38] 题型.其它

[38] 题干.市场细分

[38] 正确答案.A

[38] 难易度.易

[38] 选项数.1

[38] A.就是调查、分析不同消费者在需求、资源、地理位置、购买

习惯等方面的差 别，然后把基本特征相同的消费者归入一类，使整体

市场变为若干“细分市场”

[39] 题型.其它

[39] 题干.?广告活动

[39] 正确答案.A

[39] 难易度.易

[39] 选项数.1

[39] A.是一种大众性的社会信息传播活动，作为研究广告活动及其

发展变化规律的广 告学就必然与社会学有着不解之缘

[40] 题型.其它

[40] 题干.广告的功能

[40] 正确答案.A

[40] 难易度.易

[40] 选项数.1

[40] A.是指广告运动为达成广告目标所表现出来的作用和效率

[41] 题型.单选题

[41] 题干.产品引入期的广告多采用（ ）

[41] 正确答案.A

[41] 难易度.易

[41] 选项数.4



[41] A.报道式广告

[41] B.劝导式广告

[41] C.提醒式广告

[41] D.竞争式广告

[42] 题型.单选题

[42] 题干.海尔，中国造！ ”属于（? ）

[42] 正确答案.B

[42] 难易度.易

[42] 选项数.4

[42] A.商品广告

[42] B.企业广告

[42] C.品牌广告

[42] D.观念广告

[43] 题型.单选题

[43] 题干.“永芳，世界淡妆之王” 这句广告语体现了（ ）。

[43] 正确答案.A

[43] 难易度.易

[43] 选项数.4

[43] A.反类别定位

[43] B.逆向定位

[43] C.对抗竞争定位

[43] D.改变消费观念定位

[44] 题型.单选题

[44] 题干.最小的投入，最大的收益”作为标题是属于（ ? ）标题

[44] 正确答案.B

[44] 难易度.中

[44] 选项数.4



[44] A.直接标题

[44] B.间接标题

[44] C.复合标题

[44] D.混合标题

[45] 题型.单选题

[45] 题干.广告标题“使用电冰箱请注意！ ”是属于（? ）

[45] 正确答案.D

[45] 难易度.易

[45] 选项数.4

[45] A.陈述式广告标题

[45] B.故事式广告标题

[45] C.询问式广告标题

[45] D.祈使式广告标题

[46] 题型.单选题

[46] 题干.下列媒体可信度最好的是（ ）。

[46] 正确答案.D

[46] 难易度.难

[46] 选项数.4

[46] A.江苏卫视

[46] B.安徽卫视

[46] C..浙江卫视

[46] D.?CCTV-1?

[47] 题型.单选题

[47] 题干.广告创意的出发点和基础是（ ）

[47] 正确答案.C

[47] 难易度.易

[47] 选项数.4



[47] A.广告口号

[47] B.广告标语

[47] C..广告主题

[47] D.广告文案

[48] 题型.判断题

[48] 题干.广告社会效果的测定一般用定性的方法分析。

[48] 正确答案.A

[48] 难易度.易

[48] 选项数.2

[48] A.正确

[48] B.错误

[49] 题型.判断题

[49] 题干.企业只生产商品本身， 广告公司给商品附上了一个概

念、 塑造了一个个性和灵魂。

[49] 正确答案.B

[49] 难易度.易

[49] 选项数.2

[49] A.正确

[49] B.错误

[50] 题型.判断题

[50] 题干.商品开拓期广告应以以产品差异化和竞争优点为广告主

要内容。

[50] 正确答案.B

[50] 难易度.易

[50] 选项数.2

[50] A.正确

[50] B.错误



[51] 题型.判断题

[51] 题干.以商品的特点和优点作为广告主题的思想和方法在发达

国家已经完全过时。

[51] 正确答案.B

[51] 难易度.易

[51] 选项数.2

[51] A.正确

[51] B.错误

[52] 题型.判断题

[52] 题干.广告就是简单的广而告知，面对所有企业目标对象的信

息传播活动。

[52] 正确答案.B

[52] 难易度.易

[52] 选项数.2

[52] A.正确

[52] B.错误

[53] 题型.判断题

[53] 题干.广告主题所要回答的核心问题是： 消费者为什么买我生

产的产品， 而不是其他同类产品或替代品。

[53] 正确答案.A

[53] 难易度.易

[53] 选项数.2

[53] A.正确

[53] B.错误

[54] 题型.判断题

[54] 题干.正确的东西一定是人们能接受的东西。因此，广告主题



的艺术表现只要是科学的，就能变成消费者容易接受的东西。

[54] 正确答案.B

[54] 难易度.易

[54] 选项数.2

[54] A.正确

[54] B.错误

[55] 题型.判断题

[55] 题干.公益广告和以销售为目的的商业广告，主要区别表现在

公益广告注重以赢利为目的。

[55] 正确答案.B

[55] 难易度.易

[55] 选项数.2

[55] A.正确

[55] B.错误

[56] 题型.判断题

[56] 题干.国际互联网的广告媒体已得到迅猛发展，目前已经可以

完全替代其它传统媒体。

[56] 正确答案.B

[56] 难易度.易

[56] 选项数.2

[56] A.正确

[56] B.错误



[65] 题型.判断题

[65] 题干.产品选用的名人名气越大越好。

[65] 正确答案.B

[65] 难易度.易

[65] 选项数.2

[65] A.正确

[65] B.错误

[66] 题型.判断题

[66] 题干.由消费者现身于广告中表达对产品的感受，更有感染

力。

[66] 正确答案.A

[66] 难易度.易

[66] 选项数.2

[66] A.正确

[66] B.错误

[67] 题型.判断题

[67] 题干.广告目标包括促进销售的目标和社会效果目标，但不包

括改变消费者态度目标。

[67] 正确答案.B

[67] 难易度.易

[67] 选项数.2

[67] A.正确

[67] B.错误



[68] 题型.判断题

[68] 题干.现代广告的基本功能是营销功能。

[68] 正确答案.B

[68] 难易度.中

[68] 选项数.2

[68] A.正确

[68] B.错误

[69] 题型.判断题

[69] 题干.广告作为一种上层建筑，既反映着社会，又反作用于整

个社会。

[69] 正确答案.A

[69] 难易度.中

[69] 选项数.2

[69] A.正确

[69] B.错误

[70] 题型.判断题

[70] 题干.广告定位的创始人是韦·伯扬

[70] 正确答案.B

[70] 难易度.易

[70] 选项数.2

[70] A.正确

[70] B.错误

[71] 题型.判断题

[71] 题干.广告业现代化的标志是广告媒体在整个广告市场中处于

中心地位。

[71] 正确答案.B

[71] 难易度.易



[71] 选项数.2

[71] A.正确

[71] B.错误

[72] 题型.判断题

[72] 题干.广告主题是广告表现的核心，也是广告创意的主要题

材。

[72] 正确答案.A

[72] 难易度.易

[72] 选项数.2

[72] A.正确

[72] B.错误

[73] 题型.判断题

[73] 题干.从量上看，广告对象和企业的目标市场是相等的。

[73] 正确答案.A

[73] 难易度.易

[73] 选项数.2

[73] A.正确

[73] B.错误

[74] 题型.判断题

[74] 题干.广告主最关心的是广告的心理效果。

[74] 正确答案.B

[74] 难易度.易

[74] 选项数.2

[74] A.正确

[74] B.错误



[83] 题型.单选题

[83] 题干.广告的目的就是为了把商品卖出去，广告首先涉及的是

（）

[83] 正确答案.C

[83] 难易度.易

[83] 选项数.4

[83] A.媒体问题 B、 C、 D、

[83] B.经营管理问题

[83] C.市场问题

[83] D.艺术问题

[84] 题型.单选题

[84] 题干.原始社会初期的广告形式主要是（）

[84] 正确答案.A

[84] 难易度.易

[84] 选项数.4

[84] A.实物、音响、口头广告

[84] B..书刊、路牌广告

[84] C.招牌、印刷广告

[84] D.实物、名人广

[85] 题型.单选题

[85] 题干.分析媒体针对性的主要指标是（ ）



[85] 正确答案.D

[85] 难易度.易

[85] 选项数.4

[85] A.广告信息接收人口性别

[85] B.广告信息接收人口年龄

[85] C.广告信息接受商户构成

[85] D.广告信息接收人口构成

[86] 题型.单选题

[86] 题干.广告创意主要解决（ ）

[86] 正确答案.B

[86] 难易度.易

[86] 选项数.4

[86] A.广告主题问题

[86] B.怎么广告问题，广告艺术化问题

[86] C.广告对象问题

[86] D.广告什么的问题，即广告卖点问题

[87] 题型.单选题

[87] 题干.（)是指广告节目的视听户数占拥有电视机（或收音机）

户数的百分比。

[87] 正确答案.A

[87] 难易度.易

[87] 选项数.4

[87] A.视听率

[87] B.节目占有率

[87] C.开机率

[87] D.暴露度



[88] 题型.其它

[88] 题干.广告

[88] 正确答案.A

[88] 难易度.中

[88] 选项数.1

[88] A.广告包括狭义与广义两种定义，狭义的广告指商业广告，是

营销主体支付一定的费用，借助具有 一定传达能力的媒介，向大众广

泛传播营销信息，以达成其营销目的的一种营销传播活动；广义广 告

是指任何个人和社会组织支付一定的费用，借助具有一定传达能力的

媒介，向大众广泛传播商业 或非商业性信息，以达成影响并促进商品

或服务的销售，或单纯告知，或改变强化人们观念和行为 的一种传播

活动。

[89] 题型.其它

[89] 题干.广告市场

[89] 正确答案.A

[89] 难易度.中

[89] 选项数.1

[89] A.广告市场，是指广告作为一种特殊商品的交换关系的总和，

即把广告活动始终看作一种商品交换 活动，看作一种市场行为和市场

过程，特别注重这种交换活动、市场行为和市场过程的交换关系、 经

济关系和经济利益关系。一般所说的广告活动的场所，应视广告市场

的环境要素。

[90] 题型.其它

[90] 题干.广告创意

[90] 正确答案.A

[90] 难易度.中

[90] 选项数.1

[90] A.从广义上说，广告创意是对广告战略、策略和广告运作每个



环节的创造性构想；严格说，广告创 意是表现广告主题的，能有效与

受众沟通的艺术构思。

[91] 题型.其它

[91] 题干.广告表现

[91] 正确答案.A

[91] 难易度.难

[91] 选项数.1

[91] A.广告表现就是将广告创意概念进行符合特定媒体语言的再创

造，完成特定的信息编排与传达效果 的创意执行过程，就是依靠具体

媒体的传达特性，运用各种信息元素及其组合方式将创意转化成广 告

作品即创意视觉化的过程

[92] 题型.单选题

[92] 题干.测算广告效益的最基本、最直接的方法是（ ）

[92] 正确答案.C

[92] 难易度.易

[92] 选项数.4

[92] A.广告费用比值法

[92] B.销售额比值法

[92] C.增长速度比较法

[92] D.注意度测算法

[93] 题型.单选题

[93] 题干.我们认为一个成功的广告表现，其广告的主要部分必须

容易被 （ ）。

[93] 正确答案.A

[93] 难易度.易

[93] 选项数.4

[93] A.记忆



[93] B.感觉

[93] C.注意

[93] D.联想

[94] 题型.单选题

[94] 题干.成长期的商品广告宣传重点应突出（ ）

[94] 正确答案.D

[94] 难易度.易

[94] 选项数.4

[94] A.产品性能

[94] B.产品价值

[94] C.产品竞争力

[94] D.企业形象

[95] 题型.单选题

[95] 题干.广告频率的安排方式有（ ）

[95] 正确答案.C

[95] 难易度.易

[95] 选项数.4

[95] A.连续型、间断型

[95] B.连续型、间断型和辅助型

[95] C..连续型、间断型和综合型

[95] D.综合型、交叉型

[96] 题型.单选题

[96] 题干.凡是设置在商业街、购物中心及商店内及周围的广告叫

做（ ）。

[96] 正确答案.C

[96] 难易度.中

[96] 选项数.4



[96] A.户外广告

[96] B.印刷品广告

[96] C.销售现场广告

[96] D.交通现场广告

[97] 题型.单选题

[97] 题干.企业销售广告策略的根本特征是（ ）

[97] 正确答案.C

[97] 难易度.中

[97] 选项数.4

[97] A.追求传播效果

[97] B.追求社会效果

[97] C..追求直接的销售效果

[97] D.追求社会轰动效果

[98] 题型.单选题

[98] 题干.单位时间内广告发布的次数称为（ ）

[98] 正确答案.B

[98] 难易度.中

[98] 选项数.4

[98] A.广告时间策略

[98] B.广告频率

[98] C.广告覆盖率

[98] D.广告投入规模

[99] 题型.单选题

[99] 题干.以提高企业的知名度和美誉度为目的，在消费者心目中

树立可信任的形象的广告是 ()

[99] 正确答案.D

[99] 难易度.中



[99] 选项数.4

[99] A.产品广告

[99] B.服务广告

[99] C.概念广告

[99] D.企业广告

[100] 题型.填空题

[100] 题干.广告的生命是

[100] 难易度.中

[100] 选项数.1

[100] A.广告的真实性

[101] 题型.填空题

[101] 题干.市场营销观念是从产品观念向推销观念的转变时期。关

于广告的主题，比较有代表性的理论是美国罗瑟·瑞夫斯

[101] 难易度.中

[101] 选项数.1

[101] A.独具特点的销售说辞

[102] 题型.填空题

[102] 题干.在我国，代表国家对广告行业进行监督管理的机构是

[102] 难易度.中

[102] 选项数.1

[102] A.工商行政管理机关

[103] 题型.填空题

[103] 题干.广告创作必须服从于

[103] 难易度.中

[103] 选项数.1

[103] A.广告目标



[104] 题型.填空题

[104] 题干.英文 Advertising(广告)来源于拉丁文的 Advertere，

其含义是“注意”或

[104] 难易度.易

[104] 选项数.1

[104] A.诱导

[105] 题型.填空题

[105] 题干.以提高企业的知名度和美誉度为目的，在消费者心目中

树立可信任的形象的广告是

[105] 难易度.易

[105] 选项数.1

[105] A.企业广告

[106] 题型.简答题

[106] 题干.广告主题由广告目标、信息个性和

[106] 正确答案.A

[106] 难易度.中

[106] 选项数.1

[106] A.科学性三要素构成

[107] 题型.简答题

[107] 题干.如果说一般商业广告推销的是企业产品的话，那么公关

广告推销的就是

[107] 正确答案.A

[107] 难易度.中

[107] 选项数.1

[107] A.企业形象



[108] 题型.判断题

[108] 题干.广告是一种公开而非秘密的信息传播活动

[108] 正确答案.A

[108] 难易度.易

[108] 选项数.2

[108] A.正确

[108] B.错误

[109] 题型.判断题

[109] 题干.DM 是直接邮寄的广告

[109] 正确答案.A

[109] 难易度.易

[109] 选项数.2

[109] A.正确

[109] B.错误

[110] 题型.填空题

[110] 题干.产品处于生命周期的成熟后期，广告的策略是

[110] 难易度.易

[110] 选项数.1

[110] A.提醒

[111] 题型.填空题

[111] 题干.按照大卫.奥格威的观点，品牌形象就是指

[111] 难易度.中

[111] 选项数.1

[111] A.品牌个性



[115] 题型.判断题

[115] 题干.POP 广告就是销售现场媒体广告

[115] 正确答案.A

[115] 难易度.易

[115] 选项数.2

[115] A.正确

[115] B.错误

[116] 题型.判断题

[116] 题干.如果产品没有什么特殊的地方可以吸引消费者以激起他

们的购买欲望时,价格定位的方法就值得考虑。

[116] 正确答案.A

[116] 难易度.易

[116] 选项数.2

[116] A.正确

[116] B.错误

[117] 题型.判断题

[117] 题干.品牌名称指品牌可以被识别、认识，但不能用语言称谓

表达的部分，如独特的符号、图案、色彩或文字造型等

[117] 正确答案.B

[117] 难易度.易

[117] 选项数.2

[117] A.正确

[117] B.错误

[118] 题型.填空题

[118] 题干.通常来讲，读标题的人数平均为读正文的人数的

[118] 难易度.难



[118] 选项数.1

[118] A.5 倍

[119] 题型.单选题

[119] 题干.三株公司生产的保健品名为三株，化妆品名为生态类，

其品牌策略为（）

[119] 正确答案.B

[119] 难易度.易

[119] 选项数.4

[119] A.多品牌策略

[119] B.分类品牌策略

[119] C.个别品牌策略

[119] D.统一品牌策略

[120] 题型.单选题

[120] 题干.深圳南方制药厂所生产的药品都采用“三九”品牌，如

三九胃泰，三九感冒灵等，其品牌策略为（）

[120] 正确答案.B

[120] 难易度.易

[120] 选项数.4

[120] A.多品牌策略

[120] B.统一品牌策略

[120] C.个别品牌策略

[120] D.分类品牌策略

[121] 题型.单选题

[121] 题干.上海中美施贵宝的解热镇痛神佑多个品牌：百服宁、加

合百服宁、儿童百服宁，其品牌策略为（）

[121] 正确答案.A

[121] 难易度.中



[121] 选项数.4

[121] A.多品牌策略

[121] B.统一品牌策略

[121] C.个别品牌策略

[121] D.分类品牌策略

[122] 题型.简答题

[122] 题干.采用多品牌策略的优点主要是：

[122] 正确答案.A

[122] 难易度.中

[122] 选项数.1

[122] A.（l)多种不同的品牌可以在零售商的货架上占用更大的陈列

面积，既吸引了消费者更多的注意，同时也增加了零售商对生产企业

产品的依赖性。（2）提供几种品牌不同的同类产品，可以吸引那些求

新好奇的品牌转换者。（3）多种品牌可使产品深入多个不同的细分市

场，占领更大的市场。（4）有助于企业内部多个产品部门之间展开竞

争，提高效率，增加总销售额。

[123] 题型.名词解释

[123] 题干.品牌扩展

[123] 正确答案.A

[123] 难易度.中

[123] 选项数.1

[123] A.品牌扩展亦称品牌延伸，是指企业利用已具有市场影响力

的成功品牌来推出改良产品或新产品。

[124] 题型.判断题

[124] 题干.品牌标志是品牌中可以用语言称谓表达的部分

[124] 正确答案.B

[124] 难易度.易



[124] 选项数.2

[124] A.正确

[124] B.错误

[125] 题型.判断题

[125] 题干.逻辑记忆的最大特点是会形成很强的辨认能力，但是记

忆却很不准确，在一定时间内所 记忆的信息量较小，速度较慢。

[125] 正确答案.B

[125] 难易度.易

[125] 选项数.2

[125] A.正确

[125] B.错误

[126] 题型.判断题

[126] 题干.新产品的广告表现首要的是考虑品牌的广告定位问题。

[126] 正确答案.A

[126] 难易度.易

[126] 选项数.2

[126] A.正确

[126] B.错误

[127] 题型.判断题

[127] 题干.广告经济效果的事前测定主要销售实验法，它的目的在

于直接检测广告的销售效果。

[127] 正确答案.B

[127] 难易度.中

[127] 选项数.2

[127] A.正确

[127] B.错误



[128] 题型.判断题

[128] 题干.广告作品应该是以艺术家的个人心理感受为特点的，而

不是以广告目标对象的心理特征

[128] 正确答案.A

[128] 难易度.中

[128] 选项数.2

[128] A.正确

[128] B.错误

[129] 题型.判断题

[129] 题干.广告是由可识别的出资人通过各种媒介进行的

[129] 正确答案.A

[129] 难易度.易

[129] 选项数.2

[129] A.正确

[129] B.错误

[130] 题型.判断题

[130] 题干.理性诉求广告采用感性诉求的方式，向消费者传之以

情，强调以情动人，打动消费者的感情。

[130] 正确答案.B

[130] 难易度.易

[130] 选项数.2

[130] A.正确

[130] B.错误

[131] 题型.判断题

[131] 题干.感性诉求广告通过向消费者说明购买广告商品的优点和

长处，使用产品将会带来哪些好处。

[131] 正确答案.B



[131] 难易度.易

[131] 选项数.2

[131] A.正确

[131] B.错误

[132] 题型.其它

[132] 题干.广告活动

[132] 正确答案.A

[132] 难易度.易

[132] 选项数.1

[132] A.设定广告目的，制定广告策略，然后再市场上执行这些策

略的过程

[133] 题型.其它

[133] 题干.整合营销传播

[133] 正确答案.A

[133] 难易度.易

[133] 选项数.1

[133] A.以特定的目标群体为传播对象，综合协调、统筹运用各种

传播方式，以最佳的传播 方式组合来传递本质上一致的信息，促进广

告主与消费者联系和沟通的系统传播活动。

[134] 题型.其它

[134] 题干.广告代理公司

[134] 正确答案.A

[134] 难易度.易

[134] 选项数.1

[134] A.简称“广告公司”，是站在广告主的立场制定广告方案并

根据这个方案购买媒介、实 施广告活动的机构。 广告代理制：广告代



理制度是处理广告主、广告公司、广告媒体三者关系的制度，其实质

广告公司对 广告媒体和广告主的双向代理。

[135] 题型.其它

[135] 题干.媒介策划

[135] 正确答案.A

[135] 难易度.易

[135] 选项数.1

[135] A.指广告活动推出之前，针对媒体的选择、媒体的刊播时间

以及广告量在媒体上的分布等所 做的通盘计划。

[136] 题型.其它

[136] 题干.广告对象

[136] 正确答案.A

[136] 难易度.易

[136] 选项数.1

[136] A.所有通过某一种或者某几种中媒介接触到广告的媒介受

众，我们称他们为“广告受众”

[137] 题型.其它

[137] 题干.广告调查

[137] 正确答案.A

[137] 难易度.易

[137] 选项数.1

[137] A.广告调查

[138] 题型.单选题

[138] 题干.市场供求是决定市场价格的()

[138] 正确答案.A

[138] 难易度.易



[138] 选项数.4

[138] A.直接因素

[138] B.主导因素

[138] C.主要因素

[138] D.重要因素

[139] 题型.单选题

[139] 题干.市场价格的数学公式模型为:P=m/Q，P 为（）

[139] 正确答案.A

[139] 难易度.易

[139] 选项数.4

[139] A.价格

[139] B.需求

[139] C.销售供给量

[139] D.直接因素

[140] 题型.单选题

[140] 题干.市场价格的数学公式模型为:P=m/Q，m 为（）

[140] 正确答案.B

[140] 难易度.易

[140] 选项数.4

[140] A.价格

[140] B.需求

[140] C.销售供给量

[140] D.直接因素

[141] 题型.其它

[141] 题干.广告策划

[141] 正确答案.A

[141] 难易度.中



[141] 选项数.1

[141] A.指根据广告主的营销策略和广告目标，在市场调查的基础

上，制定出一个与市场情况、产 品状态、消费者群体相适应的经济有

效的广告计划方案，并加以实施和检验，从而为广告主的整体营销提

供良好服务的功能。

[142] 题型.其它

[142] 题干.广告计划

[142] 正确答案.A

[142] 难易度.易

[142] 选项数.1

[142] A.广告计划是实现广告目标的行动方案，它是一个行动文

件，侧重于规划和步骤；广告策划 的本质虽然也是实现广告目标，但

是它更强调借助于科学的手段和方法，对多个个行动方案（即广告计

划） 做出选择和决定。

[143] 题型.其它

[143] 题干.广告目标

[143] 正确答案.A

[143] 难易度.易

[143] 选项数.1

[143] A.就是广告主通过广告活动所要达到的目的。 广告定位：指

广告公司和企业根据消费者的需求、关注点和偏爱，确定准备宣传的

商品的市场定位， 也就是在市场上树立产品的恰当形象，确定其所扮

演的角色。

[144] 题型.单选题

[144] 题干.市场价格的数学公式模型为:P=m/Q，Q 为（）

[144] 正确答案.C

[144] 难易度.易



[144] 选项数.4

[144] A.价格

[144] B.需求

[144] C.销售供给量

[144] D.直接因素

[145] 题型.单选题

[145] 题干.价格需求弹性的分类。根据需求量对价格变动的反应程

度，需求价格弹性可分为（）种类型

[145] 正确答案.D

[145] 难易度.易

[145] 选项数.4

[146] 题型.单选题

[146] 题干.计算价格需求弹性的方法主要有:（）

[146] 正确答案.C

[146] 难易度.易

[146] 选项数.4

[146] A.点弹性计算方法

[146] B.弧弹性计算方法

[146] C.AB 都是

[146] D.AB 都不是

[150] 题型.简答题

[150] 题干.需求与需求量的含义

[150] 正确答案.A

[150] 难易度.中



[150] 选项数.1

[150] A.需求是指需求方购买商品货币的多少。它包括两个条件，

即需求方愿意购买和有支付能力。如果需求方没有支付能力，即使有

获得某种使用价值的愿望，也不能形成有效需求。需求一般用需求曲

线表示，需求曲线上任意一点的价格与数量之积为点需求。在某一价

格需求方愿意并且能够购买的商品数量称为需求量。

[151] 题型.简答题

[151] 题干.市场价格的图像模型为

[151] 正确答案.A

[151] 难易度.易

[151] 选项数.1

[151] A.斜向下的需求曲线与垂直的供给量线，两条线交点是市场

价格。

[152] 题型.名词解释

[152] 题干.价格需求弹性

[152] 正确答案.A

[152] 难易度.易

[152] 选项数.1

[152] A.价格需求弹性的含义。在经济学中，弹性总是有同样的含

义。它是一个因变数的相对变动和一个自变数的相对变动之比。价格

需求弹性往往简称为价格弹性。价格需求弹性是指需求量对价格变动

的反应程度，是需求量变动百分比与价格变动百分比的比率。

[153] 题型.判断题

[153] 题干.供给的意义为供给方生产商品提供出售给需求方，需求

的意义是需求方购买商品的货币多少。

[153] 正确答案.A

[153] 难易度.易



[153] 选项数.2

[153] A.正确

[153] B.错误

[154] 题型.判断题

[154] 题干.市场供求与价格的关系，销售供给量与需求决定价格，

价格影响生产供给量。

[154] 正确答案.A

[154] 难易度.易

[154] 选项数.2

[154] A.正确

[154] B.错误

[155] 题型.判断题

[155] 题干.市场价格与需求负相关，与销售供给量正相关

[155] 正确答案.B

[155] 难易度.中

[155] 选项数.2

[155] A.正确

[155] B.错误

[156] 题型.判断题

[156] 题干.价格变动是有一个极限的，否则，会使总收益减少。

[156] 正确答案.A

[156] 难易度.易

[156] 选项数.2

[156] A.正确

[156] B.错误



[157] 题型.判断题

[157] 题干.价格需求弹性与总收益之间存在着密切的关系。对于具

有不同价格需求弹性的，价格的变动对销售量的影响程度不同，因而

总收益的变化也将会不同。

[157] 正确答案.A

[157] 难易度.易

[157] 选项数.2

[157] A.正确

[157] B.错误

[158] 题型.填空题

[158] 题干.由于供给规律的作用，价格的变化和销售供给量的变化

总是反方向的。所以， 供给量价格弹性的符号始终为（）。

[158] 难易度.中

[158] 选项数.1

[158] A.负值

[159] 题型.填空题

[159] 题干.（）是指供给方生产商品提供出售给需求方。生产过程

对应生产供给量，销售过程对应销售供给量。

[159] 难易度.易

[159] 选项数.1

[159] A.供给

[160] 题型.填空题

[160] 题干.供给包括生产过程与()

[160] 难易度.中

[160] 选项数.1

[160] A.销售过程



[161] 题型.单选题

[161] 题干.市场调查是在市场营销的整个领域中的一个重要元素。

它把消费者、客户、公众和营销者通过信息联系起来，这些信息有什

么职能（）

[161] 正确答案.C

[161] 难易度.易

[161] 选项数.4

[161] A.识别、定义市场机会和可能出现的问题

[161] B.制定、优化营销组合并评估其效果。

[161] C.以上都是

[161] D.以上都不是

[162] 题型.单选题

[162] 题干.市场调查的（）是为管理部门提供参考依据。

[162] 正确答案.A

[162] 难易度.易

[162] 选项数.4

[162] A.目的

[162] B.原因

[162] C.结果

[162] D.过程

[163] 题型.单选题

[163] 题干.市场调查的对象可以是（），例如人们接触媒介的习

惯；对商品品牌的喜好；

[163] 正确答案.B

[163] 难易度.中

[163] 选项数.4

[163] A.抽象的观念

[163] B.具体的习惯或行为



[163] C.纯学术的问题

[163] D.商业性的问题

[164] 题型.单选题

[164] 题干.市场调查的内容可以是（），例如人们的理想、信念、

价值观和人生观等等；

[164] 正确答案.A

[164] 难易度.中

[164] 选项数.4

[164] A.抽象的观念

[164] B.具体的习惯或行为

[164] C.纯学术的问题

[164] D.商业性的问题

[165] 题型.单选题

[165] 题干.随着生活水平的提高，以及科学技术水平的发展，（）

越来越成为大众的通信工具

[165] 正确答案.A

[165] 难易度.易

[165] 选项数.4

[165] A.手机

[165] B.座机

[165] C.电台

[165] D.PP 机



[172] 题型.填空题

[172] 题干.生产过程对应生产供给量，销售过程销售()。

[172] 难易度.易

[172] 选项数.1

[172] A.供给量

[174] 题型.简答题

[174] 题干.调研人员的原则有哪些

[174] 正确答案.A

[174] 难易度.中

[174] 选项数.1

[174] A.市场调查的原则是遵循科学性与客观性。调研人员自始至

终均应保持客观的态度去寻求反映事物真实状态的准确信息，去正视

事实，接受调查的结果。不允许带有任何个人主观的意愿或偏见、也

不应受任何人或管理部门的影响或“压力”去从事调研活动。

[175] 题型.简答题

[175] 题干.市场调查的任务是什么

[175] 正确答案.A

[175] 难易度.易

[175] 选项数.1

[175] A.市场调查的任务就是为管理和决策部门提供相关的、准确

的、可靠的、有效的和当前的信息。

[176] 题型.判断题

[176] 题干.市场调查的目的可能是为了制定长远性的战略性规划，

也可能是为制定某阶段或针对某问题的具体政策或策略，提供参考依

据。



[176] 正确答案.A

[176] 难易度.易

[176] 选项数.2

[176] A.正确

[176] B.错误

[177] 题型.判断题

[177] 题干.研究可以是学术性的，也可以是实用性的。

[177] 正确答案.A

[177] 难易度.易

[177] 选项数.2

[177] A.正确

[177] B.错误

[178] 题型.判断题

[178] 题干.市场调查的对象是人群或民众。可以是广泛的民众，也

可能是具有某些特征的民众群体。

[178] 正确答案.A

[178] 难易度.易

[178] 选项数.2

[178] A.正确

[178] B.错误

[179] 题型.判断题

[179] 题干.市场调查的客观性还强调了职业道德的重要性。应当采

用科学的方法去设计方案、定义问题、采集数据和分析数据，从中提

取有效的、相关的、准确的、可靠的、有代表性的当前的信息资料。

[179] 正确答案.A

[179] 难易度.易

[179] 选项数.2



[179] A.正确

[179] B.错误

[180] 题型.简答题

[180] 题干.市场调查与分析的含义

[180] 正确答案.A

[180] 难易度.易

[180] 选项数.1

[180] A.市场调查与分析是指为了形成特定的市场:营销决策，采用

科学的方法和客观的态度，，对市场营销有关问题所需的信息，进行

系统性的收集、记录、整理和分析，以了解市场活动的现状和未来发

展趋势的一一系列活动过程

[181] 题型.判断题

[181] 题干.市场调查要确定说明问题所需的信息，设计收集信息的

方法，监测和执行数据收集的过程，分析结果，并把调查中的发现和

其含义提供给客户。

[181] 正确答案.A

[181] 难易度.中

[181] 选项数.2

[181] A.正确

[181] B.错误

[182] 题型.判断题

[182] 题干.正确的决策不是靠直觉和猜测得到的。缺乏充分依据的

信息，可能导致错误的决策。

[182] 正确答案.A

[182] 难易度.易

[182] 选项数.2



[182] A.正确

[182] B.错误

[183] 题型.判断题

[183] 题干.广告信息通过各种宣传工具但不包括招贴海报及直邮。

[183] 正确答案.B

[183] 难易度.易

[183] 选项数.2

[183] A.正确

[183] B.错误

[184] 题型.判断题

[184] 题干.广告不同于其他传递信息的形式，它必须由登广告者付

给传播信息的媒体一定的报酬。

[184] 正确答案.B

[184] 难易度.易

[184] 选项数.2

[184] A.正确

[184] B.错误

[185] 题型.判断题

[185] 题干.广义的广告，包括经济广告与非经济广告。

[185] 正确答案.A

[185] 难易度.易

[185] 选项数.2

[185] A.正确

[185] B.错误

[186] 题型.判断题

[186] 题干.经济广告又称商业广告



[186] 正确答案.A

[186] 难易度.易

[186] 选项数.2

[186] A.正确

[186] B.错误

[187] 题型.判断题

[187] 题干.非经济广告，是指除了经济广告以外的各种广告，如各

社会团体的公告、启事、声明、寻人广告、征婚启事等等

[187] 正确答案.A

[187] 难易度.易

[187] 选项数.2

[187] A.正确

[187] B.错误

[188] 题型.判断题

[188] 题干.广告的本质特征是一种以公开的、非面对面的方式传达

特定信息到目标受众的信息传播活动，而且这种特定信息是付出了某

种代价的特定信息

[188] 正确答案.A

[188] 难易度.中

[188] 选项数.2

[188] A.正确

[188] B.错误

[189] 题型.判断题

[189] 题干.广告是一种通过科学策划和艺术创作将信息符号高度形

象化的信息传播活动。

[189] 正确答案.A

[189] 难易度.易



[189] 选项数.2

[189] A.正确

[189] B.错误

[190] 题型.判断题

[190] 题干.广告是一种私密的信息传播活动，也就决定了传播者不

必须置身于公众和社会的公开监督之下。

[190] 正确答案.B

[190] 难易度.易

[190] 选项数.2

[190] A.正确

[190] B.错误

[191] 题型.判断题

[191] 题干.广告是为了实现传播者的目标而带有较强自我展现特征

的说服性信息传播活动

[191] 正确答案.A

[191] 难易度.易

[191] 选项数.2

[191] A.正确

[191] B.错误

[192] 题型.判断题

[192] 题干.广告构成要素主要有：广告主、广告经营者（广告代理

商）、广告发布者（广告媒介）、广告 的目标受众、广告文本等要素

[192] 正确答案.A

[192] 难易度.易

[192] 选项数.2

[192] A.正确

[192] B.错误



[193] 题型.判断题

[193] 题干.只有广告主是广告运作的主体

[193] 正确答案.A

[193] 难易度.中

[193] 选项数.2

[193] A.正确

[193] B.错误

[194] 题型.判断题

[194] 题干.广告信息传播过程中的广告构成要素主要包括：广告信

源、广告信息、广告媒介、广告信宿等要 素

[194] 正确答案.A

[194] 难易度.易

[194] 选项数.2

[194] A.正确

[194] B.错误


