
包装设计-题库

[1] 题目类型.单选题

[1] 大题题干.防辐射包装属于何种包装分类方式

[1] 正确答案.B

[1] 难易度.难

[1] 选项数.4

[1] 选项 A.按包装材料分类

[1] 选项 B.按包装技术分类

[1] 选项 C.按产品性质分类

[1] 选项 D.按产品功能分类

[2] 题目类型.单选题

[2] 大题题干.包装最基本、最原始的功能是

[2] 正确答案.D

[2] 难易度.中

[2] 选项数.4

[2] 选项 A.传达信息功能

[2] 选项 B.生理功能

[2] 选项 C.促销功能

[2] 选项 D.保护产品功能

[3] 题目类型.单选题

[3] 大题题干.包装的材料运用、加工工艺、容器造型、视觉传达设

计等与现代科技相结合，体现出包装的

[3] 正确答案.B

[3] 难易度.难

[3] 选项数.4

[3] 选项 A.时代性

[3] 选项 B.综合性



[3] 选项 C.从属性

[3] 选项 D.商品性

[4] 题目类型.单选题

[4] 大题题干.包装设计的最后一个程序是

[4] 正确答案.C

[4] 难易度.易

[4] 选项数.4

[4] 选项 A.印刷与制作

[4] 选项 B.市场调研

[4] 选项 C.样品验证

[4] 选项 D.设计制作

[5] 题目类型.单选题

[5] 大题题干.POP 包装又称

[5] 正确答案.B

[5] 难易度.易

[5] 选项数.4

[5] 选项 A.配套包装

[5] 选项 B.广告包装

[5] 选项 C.复用包装

[5] 选项 D.分类包装

[6] 题目类型.单选题

[6] 大题题干.哪项属于配套包装优点

[6] 正确答案.B

[6] 难易度.中

[6] 选项数.4

[6] 选项 A.节约成本

[6] 选项 B.利于扩大销售



[6] 选项 C.环保

[6] 选项 D.节约时间

[7] 题目类型.单选题

[7] 大题题干.易于回收处理的，并且能够循环再生利用或能自然降

解的适度包装属于

[7] 正确答案.D

[7] 难易度.易

[7] 选项数.4

[7] 选项 A.分类包装策略

[7] 选项 B.复用包装策略

[7] 选项 C.POP 包装策略

[7] 选项 D.绿色包装策略

[8] 题目类型.单选题

[8] 大题题干.不同的产品采用不同的包装属于

[8] 正确答案.C

[8] 难易度.易

[8] 选项数.4

[8] 选项 A.复用包装策略

[8] 选项 B.POP 包装策略

[8] 选项 C.分类包装策略

[8] 选项 D.绿色包装策略

[9] 题目类型.单选题

[9] 大题题干.高档的礼品包装一般表现为

[9] 正确答案.B

[9] 难易度.易

[9] 选项数.4

[9] 选项 A.材质低廉，用料一般



[9] 选项 B.材质昂贵，用料讲究

[9] 选项 C.加工制作简易

[9] 选项 D.加工耗时短

[10] 题目类型.单选题

[10] 大题题干.用途最为广泛的包装材料是

[10] 正确答案.B

[10] 难易度.易

[10] 选项数.4

[10] 选项 A.卡纸

[10] 选项 B.白板纸

[10] 选项 C.牛皮纸

[10] 选项 D.黄板纸

[11] 题目类型.单选题

[11] 大题题干.属于牛皮纸的特点是

[11] 正确答案.D

[11] 难易度.易

[11] 选项数.4

[11] 选项 A.透明度强

[11] 选项 B.绿色环保

[11] 选项 C.防潮防锈

[11] 选项 D.经济实惠

[12] 题目类型.单选题

[12] 大题题干.具有防止紫外线、耐高温的包装材料是

[12] 正确答案.C

[12] 难易度.中

[12] 选项数.4

[12] 选项 A.玻璃纸



[12] 选项 B.浸蜡纸

[12] 选项 C.铝箔纸

[12] 选项 D.有光纸

[13] 题目类型.单选题

[13] 大题题干.既可以用作运输包装，也可作产品内包装的是

[13] 正确答案.B

[13] 难易度.中

[13] 选项数.4

[13] 选项 A.卡纸

[13] 选项 B.瓦楞纸

[13] 选项 C.牛皮纸

[13] 选项 D.锡箔纸

[14] 题目类型.单选题

[14] 大题题干.陶瓷制品是我国传统的包装容器，其缺点是

[14] 正确答案.C

[14] 难易度.易

[14] 选项数.4

[14] 选项 A.不耐热

[14] 选项 B.不密闭

[14] 选项 C.易碎

[14] 选项 D.密封性差

[15] 题目类型.单选题

[15] 大题题干.易产生气体而膨胀的液体包装，造型设计时宜采用

的外型是

[15] 正确答案.B

[15] 难易度.中

[15] 选项数.4



[15] 选项 A.方体

[15] 选项 B.圆体

[15] 选项 C.球体

[15] 选项 D.立体

[16] 题目类型.单选题

[16] 大题题干.纸盒的形式中，更适于装酒类食品类等较重商品的

类型是

[16] 正确答案.B

[16] 难易度.易

[16] 选项数.4

[16] 选项 A.天叩地式纸盒

[16] 选项 B.手提式纸盒

[16] 选项 C.抽屉式纸盒

[16] 选项 D.摇盖式纸盒

[17] 题目类型.单选题

[17] 大题题干.包装上文字设计的重点是

[17] 正确答案.C

[17] 难易度.中

[17] 选项数.4

[17] 选项 A.广告用语

[17] 选项 B.注意事项

[17] 选项 C.商品名称

[17] 选项 D.成分说明

[18] 题目类型.单选题

[18] 大题题干.包装上面文字的编排宜放在侧面、背面等非展示面

上的是

[18] 正确答案.B



[18] 难易度.中

[18] 选项数.4

[18] 选项 A.牌号，品名文字

[18] 选项 B.资料说明文字

[18] 选项 C.广告文字

[18] 选项 D.艺术文字

[19] 题目类型.单选题

[19] 大题题干.代表热情、活力、积极的颜色是

[19] 正确答案.B

[19] 难易度.易

[19] 选项数.4

[19] 选项 A.黄色

[19] 选项 B.红色

[19] 选项 C.橙色

[19] 选项 D.蓝色

[20] 题目类型.单选题

[20] 大题题干.代表着宁静、清爽、理智与广远的颜色是

[20] 正确答案.D

[20] 难易度.易

[20] 选项数.4

[20] 选项 A.黄色

[20] 选项 B.红色

[20] 选项 C.橙色

[20] 选项 D.蓝色

[21] 题目类型.单选题

[21] 大题题干.平版印刷的特点是

[21] 正确答案.B



[21] 难易度.中

[21] 选项数.4

[21] 选项 A.油墨厚实

[21] 选项 B.套色准确

[21] 选项 C.色调丰富

[21] 选项 D.漏洞多

[22] 题目类型.单选题

[22] 大题题干.凹版印刷优点是

[22] 正确答案.D

[22] 难易度.易

[22] 选项数.4

[22] 选项 A.成本低廉

[22] 选项 B.吸墨均匀

[22] 选项 C.制版简便

[22] 选项 D.油墨厚实

[23] 题目类型.单选题

[23] 大题题干.在包装面积大小允许的情况下应选用条码标准尺寸

为

[23] 正确答案.B

[23] 难易度.中

[23] 选项数.4

[23] 选项 A.37.26mm*26.29mm

[23] 选项 B.37.29mm*26.26mm

[23] 选项 C.36.29mm*27.26mm

[23] 选项 D.35.29mm*27.26mm

[24] 题目类型.单选题

[24] 大题题干.调整条码符号的高度要求剩余高度不低于原高度的



[24] 正确答案.C

[24] 难易度.中

[24] 选项数.4

[24] 选项 A.三分之一

[24] 选项 B.二分之一

[24] 选项 C.三分之二

[24] 选项 D.四分之三

[25] 题目类型.单选题

[25] 大题题干.在制版稿中，如果出血线的底色或图片达到边框，

色块和图片的边缘线应跨出到裁切线以外至少

[25] 正确答案.B

[25] 难易度.易

[25] 选项数.4

[25] 选项 A.4mm

[25] 选项 B.3mm

[25] 选项 C.2mm

[25] 选项 D.1mm

[26] 题目类型.单选题

[26] 大题题干.回收食品残渣再制造的纸的特点是

[26] 正确答案.C

[26] 难易度.易

[26] 选项数.4

[26] 选项 A.材质有着高级质感

[26] 选项 B.材质柔软润滑

[26] 选项 C.材质具有环保性和经济性

[26] 选项 D.可再食性



[27] 题目类型.单选题

[27] 大题题干.具有自动软化功能的材料是

[27] 正确答案.B

[27] 难易度.中

[27] 选项数.4

[27] 选项 A.生质塑胶

[27] 选项 B.形成记忆塑料

[27] 选项 C.紫外线感应塑胶

[27] 选项 D.电镀矽胶

[28] 题目类型.单选题

[28] 大题题干.具有遇光变色特性的材料是是

[28] 正确答案.D

[28] 难易度.中

[28] 选项数.4

[28] 选项 A.生质塑胶

[28] 选项 B.形成记忆塑料

[28] 选项 C.电镀矽胶

[28] 选项 D.紫外线感应塑胶

[29] 题目类型.单选题

[29] 大题题干.报刊、印刷品广告中的保健食品标志，直径不得小

于

[29] 正确答案.C

[29] 难易度.中

[29] 选项数.4

[29] 选项 A.3cm

[29] 选项 B.2cm

[29] 选项 C.1cm

[29] 选项 D.0.5cm



[30] 题目类型.单选题

[30] 大题题干.玩具的包装容器造型设计，应放到首位的是

[30] 正确答案.C

[30] 难易度.易

[30] 选项数.4

[30] 选项 A.视觉效果

[30] 选项 B.趣味性

[30] 选项 C.安全性

[30] 选项 D.文字效果

[31] 题目类型.单选题

[31] 大题题干.在礼品包装的设计中注重民间风情，名族文化属于

礼品设计的

[31] 正确答案.C

[31] 难易度.易

[31] 选项数.4

[31] 选项 A.高档性原则

[31] 选项 B.针对性原则

[31] 选项 C.特色性原则

[31] 选项 D.流行性原则

[32] 题目类型.单选题

[32] 大题题干.礼品包装设计中注重包装的形态和材料，提现出贵

重形态属于礼品设计的

[32] 正确答案.A

[32] 难易度.易

[32] 选项数.4

[32] 选项 A.高档性原则

[32] 选项 B.针对性原则



[32] 选项 C.特色性原则

[32] 选项 D.流行性原则

[33] 题目类型.单选题

[33] 大题题干.系列化包装设计的最基本方法是

[33] 正确答案.B

[33] 难易度.中

[33] 选项数.4

[33] 选项 A.商标统一

[33] 选项 B.品牌统一

[33] 选项 C.色调统一

[33] 选项 D.造型统一

[34] 题目类型.单选题

[34] 大题题干.在中国传统的馈赠包装中，用来表示吉庆、祝福；

除恶辟邪的颜色是

[34] 正确答案.B

[34] 难易度.易

[34] 选项数.4

[34] 选项 A.白色

[34] 选项 B.红色

[34] 选项 C.黄色

[34] 选项 D.灰色

[35] 题目类型.单选题

[35] 大题题干.包装设计的前提是

[35] 正确答案.B

[35] 难易度.中

[35] 选项数.4

[35] 选项 A.定稿



[35] 选项 B.市场调研

[35] 选项 C.构思

[35] 选项 D.草图方案与设计

[36] 题目类型.单选题

[36] 大题题干.具有华丽、高贵的象征性，高级化妆品以及各式礼

品包装常用的点缀色彩是

[36] 正确答案.B

[36] 难易度.易

[36] 选项数.4

[36] 选项 A.黄色

[36] 选项 B.金银色

[36] 选项 C.红色

[36] 选项 D.蓝色

[37] 题目类型.单选题

[37] 大题题干.具有防止紫外线、耐高温的包装材料是

[37] 正确答案.C

[37] 难易度.中

[37] 选项数.4

[37] 选项 A.玻璃纸

[37] 选项 B.浸蜡纸

[37] 选项 C.铝箔纸

[37] 选项 D.有光纸

[38] 题目类型.单选题

[38] 大题题干.具有高耐热性，硬度可自由调整，显色性佳等特点

的材料是

[38] 正确答案.C

[38] 难易度.易



[38] 选项数.4

[38] 选项 A.生质塑胶

[38] 选项 B.形成记忆塑料

[38] 选项 C.电镀矽胶

[38] 选项 D.紫外线感应塑胶

[39] 题目类型.单选题

[39] 大题题干.既可以用作运输包装，也可作产品内包装的是

[39] 正确答案.B

[39] 难易度.中

[39] 选项数.4

[39] 选项 A.卡纸

[39] 选项 B.瓦楞纸

[39] 选项 C.牛皮纸

[39] 选项 D.艺术纸

[40] 题目类型.单选题

[40] 大题题干.具有防止紫外线、耐高温的包装材料是

[40] 正确答案.C

[40] 难易度.中

[40] 选项数.4

[40] 选项 A.玻璃纸

[40] 选项 B.浸蜡纸

[40] 选项 C.铝箔纸

[40] 选项 D.有光纸

[41] 题目类型.单选题

[41] 大题题干.属于牛皮纸的特点是

[41] 正确答案.D

[41] 难易度.易



[41] 选项数.4

[41] 选项 A.透明度强

[41] 选项 B.绿色环保

[41] 选项 C.防潮防锈

[41] 选项 D.经济实惠

[42] 题目类型.单选题

[42] 大题题干.牙膏赠送牙刷属于

[42] 正确答案.B

[42] 难易度.易

[42] 选项数.4

[42] 选项 A.复用包装策略

[42] 选项 B.赠副品包装策略

[42] 选项 C.分类包装策略

[42] 选项 D.绿色包装策略

[43] 题目类型.单选题

[43] 大题题干.平版印刷的特点是

[43] 正确答案.B

[43] 难易度.中

[43] 选项数.4

[43] 选项 A.油墨厚实

[43] 选项 B.套色准确

[43] 选项 C.色调丰富

[43] 选项 D.单调

[44] 题目类型.单选题

[44] 大题题干.玩具的包装容器造型设计，应放到首位的是

[44] 正确答案.C

[44] 难易度.易



[44] 选项数.4

[44] 选项 A.视觉效果

[44] 选项 B.趣味性

[44] 选项 C.安全性

[44] 选项 D.艺术性

[45] 题目类型.单选题

[45] 大题题干.包装的外形尺寸合理、规格统一，货物重量一般不

超过工人体重的

[45] 正确答案.C

[45] 难易度.易

[45] 选项数.4

[45] 选项 A.20%

[45] 选项 B.30%

[45] 选项 C.40%

[45] 选项 D.50%

[46] 题目类型.判断题

[46] 大题题干."包装"是以盛装产品的容器、材料及包装物，实施盛

装和包扎等的技术活动。

[46] 正确答案.A

[46] 难易度.易

[46] 选项数.2

[46] 选项 A.正确

[46] 选项 B.错误

[47] 题目类型.判断题

[47] 大题题干.储运包装又称工业包装，它是以商品的储存或运输

为目的的包装，可回收反复使用

[47] 正确答案.A



[47] 难易度.易

[47] 选项数.2

[47] 选项 A.正确

[47] 选项 B.错误

[48] 题目类型.判断题

[48] 大题题干.包装上的信息不会影响消费者的购买行为

[48] 正确答案.B

[48] 难易度.易

[48] 选项数.2

[48] 选项 A.正确

[48] 选项 B.错误

[49] 题目类型.判断题

[49] 大题题干.产品包装应根据不同产品的特征、形态以及运输、

销售环当的材料、合理的包装容器和技术，并赋予包装最佳的保护功

能

[49] 正确答案.A

[49] 难易度.易

[49] 选项数.2

[49] 选项 A.正确

[49] 选项 B.错误

[50] 题目类型.判断题

[50] 大题题干.使用者的便利是指随机的给消费者提供使用上的便

利

[50] 正确答案.B

[50] 难易度.易

[50] 选项数.2



[50] 选项 A.正确

[50] 选项 B.错误

[51] 题目类型.判断题

[51] 大题题干.包装箱要有一定的硬度，可以使一定量包装重叠放

置，节约仓储空间，其外形还有利于储藏时搬运、管理。

[51] 正确答案.A

[51] 难易度.易

[51] 选项数.2

[51] 选项 A.正确

[51] 选项 B.错误

[52] 题目类型.判断题

[52] 大题题干.包装必须要根据具体产品的不同性质、形态、流通

方式以及消费环境的要求，来确定产品包装的功能从而进行目标定

位，然后再根据产品包装的功能、目标要求进行包装的设计

[52] 正确答案.A

[52] 难易度.易

[52] 选项数.2

[52] 选项 A.正确

[52] 选项 B.错误

[53] 题目类型.判断题

[53] 大题题干.包装设计必须要广泛进行深入的市场调查研究，全

面了解商品市场情况和广大消费者的需求和爱好。

[53] 正确答案.A

[53] 难易度.易

[53] 选项数.2

[53] 选项 A.正确

[53] 选项 B.错误



[54] 题目类型.判断题

[54] 大题题干.一件具有艺术美感的包装，不仅让消费者能够快速

接受商品信息，同时，还使消费者得到了艺术的熏陶。

[54] 正确答案.A

[54] 难易度.易

[54] 选项数.2

[54] 选项 A.正确

[54] 选项 B.错误

[55] 题目类型.判断题

[55] 大题题干.包装的原始与古代主要包括包装的原始萌芽时期,即

奴隶社会时期和封建社会时期

[55] 正确答案.B

[55] 难易度.中

[55] 选项数.2

[55] 选项 A.正确

[55] 选项 B.错误

[56] 题目类型.判断题

[56] 大题题干.未来的包装发展趋势一定会是利于节能降耗、易于

回收、再生利用和倡导环境保护包装设计意识的绿色包装

[56] 正确答案.A

[56] 难易度.易

[56] 选项数.2

[56] 选项 A.正确

[56] 选项 B.错误

[57] 题目类型.判断题

[57] 大题题干.概念包装设计的价值在于对发展的、前沿性的市场



有把握和操作的能力，引导消费、欣赏、改变使用方法和生活方式以

及社会性的意义

[57] 正确答案.A

[57] 难易度.易

[57] 选项数.2

[57] 选项 A.正确

[57] 选项 B.错误

[58] 题目类型.判断题

[58] 大题题干.绿色包装是为了保护环境，这是我们应该提倡的

[58] 正确答案.A

[58] 难易度.易

[58] 选项数.2

[58] 选项 A.正确

[58] 选项 B.错误

[59] 题目类型.判断题

[59] 大题题干.一般产品采用制作精美，个性化的包装设计

[59] 正确答案.B

[59] 难易度.难

[59] 选项数.2

[59] 选项 A.正确

[59] 选项 B.错误

[60] 题目类型.判断题

[60] 大题题干.包装设计中只有充分了解消费者的心理需求、喜好

特点，明确产品销售对象的性别、年龄、职业、文化程度、经济条

件、民族以及生活习惯等的不同特性，充分满足各阶层消费者的心理

需求，才能达到事半功倍的效果

[60] 正确答案.A



[60] 难易度.易

[60] 选项数.2

[60] 选项 A.正确

[60] 选项 B.错误

[61] 题目类型.判断题

[61] 大题题干.品牌定位有助于潜在顾客记住企业所传达的信息，

它是市场营销发展的必然产物。

[61] 正确答案.A

[61] 难易度.易

[61] 选项数.2

[61] 选项 A.正确

[61] 选项 B.错误

[62] 题目类型.判断题

[62] 大题题干.艺术纸多用于高档的礼品包装，纸张表面有凹凸纹

理，在印刷时更适合彩色胶印

[62] 正确答案.B

[62] 难易度.易

[62] 选项数.2

[62] 选项 A.正确

[62] 选项 B.错误

[63] 题目类型.判断题

[63] 大题题干.铝箔纸具有防止紫外线、耐高温、还能保护商品的

原质原味，但不能起到防潮作用

[63] 正确答案.B

[63] 难易度.易

[63] 选项数.2



[63] 选项 A.正确

[63] 选项 B.错误

[64] 题目类型.判断题

[64] 大题题干.在包装容器造型的设计之前，必须绘制大量的草

图，草图的绘制能很好地开拓设计思路

[64] 正确答案.A

[64] 难易度.易

[64] 选项数.2

[64] 选项 A.正确

[64] 选项 B.错误

[65] 题目类型.判断题

[65] 大题题干.包装上字体设计是多余的

[65] 正确答案.B

[65] 难易度.易

[65] 选项数.2

[65] 选项 A.正确

[65] 选项 B.错误

[66] 题目类型.判断题

[66] 大题题干.包装上的资料、说明文字设计提倡简洁、明了，不

宜花哨

[66] 正确答案.A

[66] 难易度.易

[66] 选项数.2

[66] 选项 A.正确

[66] 选项 B.错误



[67] 题目类型.判断题

[67] 大题题干.进行字体设计时，为满足装饰美化的需要，根据需

要对字体进行美化，必要时可篡改文字的基本形态

[67] 正确答案.B

[67] 难易度.中

[67] 选项数.2

[67] 选项 A.正确

[67] 选项 B.错误

[68] 题目类型.判断题

[68] 大题题干.商品运用人物形象，可拉近商品与消费者之间的距

离，准确的人物形象的应用，也可有效传达商品的信息，加深消费者

对商品的印象。

[68] 正确答案.A

[68] 难易度.易

[68] 选项数.2

[68] 选项 A.正确

[68] 选项 B.错误

[69] 题目类型.判断题

[69] 大题题干.在包装的色彩计划实施过程中，应用企业标准色是

包装设计加强色彩的识别性、树立品牌形象直接有效的手段

[69] 正确答案.A

[69] 难易度.易

[69] 选项数.2

[69] 选项 A.正确

[69] 选项 B.错误

[70] 题目类型.判断题

[70] 大题题干.包装的不同色彩有着不同的表达能力



[70] 正确答案.A

[70] 难易度.易

[70] 选项数.2

[70] 选项 A.正确

[70] 选项 B.错误

[71] 题目类型.判断题

[71] 大题题干.版面构成的任务是要把不同的形式成分向一个目标

靠拢，清晰地表达一个整体形象。

[71] 正确答案.A

[71] 难易度.易

[71] 选项数.2

[71] 选项 A.正确

[71] 选项 B.错误

[72] 题目类型.判断题

[72] 大题题干.利用扫描或电分的图片和插图是在电脑辅助包装设

计中插图的绘制主要制作方法之一

[72] 正确答案.A

[72] 难易度.中

[72] 选项数.2

[72] 选项 A.正确

[72] 选项 B.错误

[73] 题目类型.判断题

[73] 大题题干.条码上数字符的字体按国家标准 GB/T1425—1993

《通用商品条码符号位置》的规定，印刷位置应摆放在商品包装的边

角处、封口或接缝附近

[73] 正确答案.A

[73] 难易度.易



[73] 选项数.2

[73] 选项 A.正确

[73] 选项 B.错误

[74] 题目类型.判断题

[74] 大题题干.无论是直接掩埋或燃烧，生质塑胶都不会对环境造

成太大的负担

[74] 正确答案.A

[74] 难易度.易

[74] 选项数.2

[74] 选项 A.正确

[74] 选项 B.错误

[75] 题目类型.判断题

[75] 大题题干.不织布材料是不可塑性的

[75] 正确答案.B

[75] 难易度.易

[75] 选项数.2

[75] 选项 A.正确

[75] 选项 B.错误

[76] 题目类型.判断题

[76] 大题题干.一种新型材料的出现会使一种包装形式具有鲜明的

时代标记，它既代表一个新时代的文化信息，一种新能量在生活中的

体现，也使包装更具有时代性和流行性

[76] 正确答案.A

[76] 难易度.易

[76] 选项数.2

[76] 选项 A.正确

[76] 选项 B.错误



[77] 题目类型.判断题

[77] 大题题干.饮食类包装需要按其产品性质在设计包装时要充分

了解产品的具体形态，根据产品的形态进行有针对性的包装容器的选

择。

[77] 正确答案.A

[77] 难易度.易

[77] 选项数.2

[77] 选项 A.正确

[77] 选项 B.错误

[78] 题目类型.判断题

[78] 大题题干.对光敏感酚类药物:例如苯酚、肾上腺素等的药品必

须利用放置干燥剂和抽真空等方法进行隔绝和防范

[78] 正确答案.B

[78] 难易度.难

[78] 选项数.2

[78] 选项 A.正确

[78] 选项 B.错误

[79] 题目类型.判断题

[79] 大题题干.保健品在包装设计为达到宣传疗效作用，必要时可

使用医疗用语。

[79] 正确答案.B

[79] 难易度.中

[79] 选项数.2

[79] 选项 A.正确

[79] 选项 B.错误



[80] 题目类型.判断题

[80] 大题题干.在化妆品容器的材料选择和造型设计上，就要求包

装在能够保护产品状态不受改变的情况下延长其使用期限。

[80] 正确答案.A

[80] 难易度.易

[80] 选项数.2

[80] 选项 A.正确

[80] 选项 B.错误

[81] 题目类型.判断题

[81] 大题题干.对于化妆品包装中视觉语言的运用中，对于中年女

性化妆品包装上的色彩应偏向于纯情、浪漫、活跃的格调。

[81] 正确答案.B

[81] 难易度.易

[81] 选项数.2

[81] 选项 A.正确

[81] 选项 B.错误

[82] 题目类型.判断题

[82] 大题题干.玩具包装的文字设计中，说明文字则要简单明了，

字体要规范端正，为醒目的视觉效果，常常编排在包装的正面

[82] 正确答案.A

[82] 难易度.易

[82] 选项数.2

[82] 选项 A.正确

[82] 选项 B.错误

[83] 题目类型.判断题

[83] 大题题干.电子产品类包装设计的视觉表现，在色彩和图形的

运用中，以复杂、多样为主，能够明确的突出产品信息



[83] 正确答案.A

[83] 难易度.易

[83] 选项数.2

[83] 选项 A.正确

[83] 选项 B.错误

[84] 题目类型.判断题

[84] 大题题干.大力发展绿色包装和积极开发前沿时尚的创意设计

包装是目前电子产品的设计趋势

[84] 正确答案.A

[84] 难易度.易

[84] 选项数.2

[84] 选项 A.正确

[84] 选项 B.错误

[85] 题目类型.判断题

[85] 大题题干.对于一个优秀的礼品包装不仅要体现产品信息的传

递的功能和增进人与人之间感情交流的信息的作用，更要做到适度包

装。

[85] 正确答案.A

[85] 难易度.易

[85] 选项数.2

[85] 选项 A.正确

[85] 选项 B.错误

[86] 题目类型.判断题

[86] 大题题干.概念设计我们应当采用垂直思考法的思维方式

[86] 正确答案.B

[86] 难易度.易

[86] 选项数.2



[86] 选项 A.正确

[86] 选项 B.错误

[87] 题目类型.判断题

[87] 大题题干.简约艺术不是内容的删减，它需提炼设计的精华，

展现新奇的创意，给观者以非凡的视觉享受。

[87] 正确答案.A

[87] 难易度.易

[87] 选项数.2

[87] 选项 A.正确

[87] 选项 B.错误

[88] 题目类型.判断题

[88] 大题题干.简约化包装设计，在视觉表现部分运用简洁抽象的

表现手法和寓意丰富的视觉元素，主张用清晰、明确、冷静的抽象形

式，追求简单中见丰富、纯粹中见典雅，强调“少即多”

[88] 正确答案.A

[88] 难易度.易

[88] 选项数.2

[88] 选项 A.正确

[88] 选项 B.错误

[89] 题目类型.判断题

[89] 大题题干.进行系列化包装的设计中，商标、品名是有规律性

变化的

[89] 正确答案.B

[89] 难易度.易

[89] 选项数.2

[89] 选项 A.正确

[89] 选项 B.错误



[90] 题目类型.判断题

[90] 大题题干.系列化包装设计中处理形式的最基本原则是多样性

与整体性的统一

[90] 正确答案.A

[90] 难易度.易

[90] 选项数.2

[90] 选项 A.正确

[90] 选项 B.错误

[91] 题目类型.判断题

[91] 大题题干.对于每一个单体包装的每一个局部都应与整体形象

相适应。局部结构、图形、色彩等的变化将直接影响系列化包装的整

体性

[91] 正确答案.A

[91] 难易度.易

[91] 选项数.2

[91] 选项 A.正确

[91] 选项 B.错误

[92] 题目类型.判断题

[92] 大题题干.审美文化是人类有目的、有意识地创造美和享受美

的一种特殊社会活动，是以主体精神体验和情感享受为主导的社会情

感文化，其中包含了对”真、善、美”的追求。

[92] 正确答案.A

[92] 难易度.易

[92] 选项数.2

[92] 选项 A.正确

[92] 选项 B.错误



[93] 题目类型.判断题

[93] 大题题干.包装的设计是以产品包装为主体、以满足人类物质

需求的同时达到精神需求为目的综合性社会学科

[93] 正确答案.A

[93] 难易度.易

[93] 选项数.2

[93] 选项 A.正确

[93] 选项 B.错误

[94] 题目类型.判断题

[94] 大题题干.共性文化心理是指消费者共有的心理特征，符合大

众普遍性审美情趣和审美文化心理

[94] 正确答案.A

[94] 难易度.易

[94] 选项数.2

[94] 选项 A.正确

[94] 选项 B.错误

[95] 题目类型.判断题

[95] 大题题干.成功的包装设计不仅要有一个图文并茂的外观形

象，更要借机营造一个令消费者印象深刻的品牌形象，提升企业和产

品的品牌文化

[95] 正确答案.A

[95] 难易度.易

[95] 选项数.2

[95] 选项 A.正确

[95] 选项 B.错误

[96] 题目类型.判断题

[96] 大题题干.一个设计新颖的包装形象在传播过程中，能给消费



者留下深刻的印象，能迅速联想到企业和产品形象，建立起对企业产

品的良好印象和信赖关系，有利于企业品牌文化的提升和品牌地位的

形成。

[96] 正确答案.A

[96] 难易度.易

[96] 选项数.2

[96] 选项 A.正确

[96] 选项 B.错误

[97] 题目类型.判断题

[97] 大题题干.中华民族对事物完整性的追求，对象征意义的追

求，对含蓄、吉祥、寓意美好的事物的追求，都是中国包装设计灵魂

的源泉。

[97] 正确答案.A

[97] 难易度.易

[97] 选项数.2

[97] 选项 A.正确

[97] 选项 B.错误

[98] 题目类型.判断题

[98] 大题题干.中国传统美学观念从易经到老子历经数千年，形成

了博大精深的中国美学思想体系，构成了中国传统文化的精髓

[98] 正确答案.A

[98] 难易度.易

[98] 选项数.2

[98] 选项 A.正确

[98] 选项 B.错误

[99] 题目类型.判断题

[99] 大题题干.茶包装应追求设计的意境之美，以提高商品的文化



审美性，满足消费者精神方面的需求，达到商品和设计艺术性的和谐

统一

[99] 正确答案.A

[99] 难易度.易

[99] 选项数.2

[99] 选项 A.正确

[99] 选项 B.错误

[100] 题目类型.判断题

[100] 大题题干.包装中应尽量避免刻意雕琢、铺设过繁和零碎无序,

追求简约的设计风格，实现经济、生态和社会效益的统一.

[100] 正确答案.A

[100] 难易度.易

[100] 选项数.2

[100] 选项 A.正确

[100] 选项 B.错误

[101] 题目类型.判断题

[101] 大题题干.包装的设计必须尽可能的节约空间与成本，即使物

品受到轻微挤压也没关系

[101] 正确答案.B

[101] 难易度.易

[101] 选项数.2

[101] 选项 A.正确

[101] 选项 B.错误

[102] 题目类型.判断题

[102] 大题题干.条形码的印刷中，它的条码反射率越高越好，空白

的反射率越低越好，便于识别

[102] 正确答案.B



[102] 难易度.中

[102] 选项数.2

[102] 选项 A.正确

[102] 选项 B.错误

[103] 题目类型.判断题

[103] 大题题干.系列化包装的稳定性是指系列化包装设计的结构、

功能以及视觉表现等在产品不同功能、成分的影响下所显现的恒定性

[103] 正确答案.A

[103] 难易度.易

[103] 选项数.2

[103] 选项 A.正确

[103] 选项 B.错误

[104] 题目类型.判断题

[104] 大题题干.包装的设计必须尽可能的节约空间与成本，即使物

品受到轻微挤压也没关系

[104] 正确答案.A

[104] 难易度.易

[104] 选项数.2

[104] 选项 A.正确

[104] 选项 B.错误

[105] 题目类型.判断题

[105] 大题题干.条形码的印刷中，它的条码反射率越高越好，空白

的反射率越低越好，便于识别

[105] 正确答案.B

[105] 难易度.中

[105] 选项数.2



[105] 选项 A.正确

[105] 选项 B.错误

[106] 题目类型.判断题

[106] 大题题干.系列化包装的稳定性是指系列化包装设计的结构、

功能以及视觉表现等在产品不同功能、成分的影响下所显现的恒定性

[106] 正确答案.A

[106] 难易度.易

[106] 选项数.2

[106] 选项 A.正确

[106] 选项 B.错误

[107] 题目类型.判断题

[107] 大题题干.包装上字体设计是多余的

[107] 正确答案.B

[107] 难易度.易

[107] 选项数.2

[107] 选项 A.正确

[107] 选项 B.错误

[108] 题目类型.判断题

[108] 大题题干.一件好的产品要想立足于市场并且得到消费者的认

可，除产品的质量有保证外，以及其包装设计也应得到市场及消费者

的认同

[108] 正确答案.A

[108] 难易度.易

[108] 选项数.2

[108] 选项 A.正确

[108] 选项 B.错误



[109] 题目类型.判断题

[109] 大题题干.保健品在包装设计为达到宣传疗效作用，必要时可

使用医疗用语。

[109] 正确答案.B

[109] 难易度.中

[109] 选项数.2

[109] 选项 A.正确

[109] 选项 B.错误

[110] 题目类型.判断题

[110] 大题题干.商品运用人物形象，可拉近商品与消费者之间的距

离，准确的人物形象的应用，也可有效传达商品的信息，加深消费者

对商品的印象。

[110] 正确答案.A

[110] 难易度.易

[110] 选项数.2

[110] 选项 A.正确

[110] 选项 B.错误

[111] 题目类型.判断题

[111] 大题题干.一个包装就代表一种商品形象，就是一种商品的价

值反映。

[111] 正确答案.A

[111] 难易度.易

[111] 选项数.2

[111] 选项 A.正确

[111] 选项 B.错误

[112] 题目类型.判断题

[112] 大题题干.艺术纸多用于高档的礼品包装，纸张表面有凹凸纹



理，在印刷时更适合彩色胶印

[112] 正确答案.B

[112] 难易度.易

[112] 选项数.2

[112] 选项 A.正确

[112] 选项 B.错误

[113] 题目类型.判断题

[113] 大题题干.铝箔纸具有防止紫外线、耐高温、还能保护商品的

原质原味，但不能起到防潮作用

[113] 正确答案.B

[113] 难易度.中

[113] 选项数.2

[113] 选项 A.正确

[113] 选项 B.错误

[114] 题目类型.判断题

[114] 大题题干.包装的不同色彩有着不同的表达能力

[114] 正确答案.A

[114] 难易度.易

[114] 选项数.2

[114] 选项 A.正确

[114] 选项 B.错误

[115] 题目类型.判断题

[115] 大题题干.相对于其他类别商品的包装设计来说．药品的包装

色彩的应用显得更加鲜丽，以利于识别

[115] 正确答案.B

[115] 难易度.易

[115] 选项数.2



[115] 选项 A.正确

[115] 选项 B.错误

[116] 题目类型.判断题

[116] 大题题干.不织布材料是不可塑性的

[116] 正确答案.B

[116] 难易度.易

[116] 选项数.2

[116] 选项 A.正确

[116] 选项 B.错误

[117] 题目类型.判断题

[117] 大题题干.对于易碎和高精密的产品结构以封闭式包装为主

[117] 正确答案.A

[117] 难易度.易

[117] 选项数.2

[117] 选项 A.正确

[117] 选项 B.错误

[118] 题目类型.判断题

[118] 大题题干.饮食类包装需要按其产品性质在设计包装时要充分

了解产品的具体形态，根据产品的形态进行有针对性的包装容器的选

择。

[118] 正确答案.A

[118] 难易度.易

[118] 选项数.2

[118] 选项 A.正确

[118] 选项 B.错误



[119] 题目类型.填空题

[119] 大题题干.产品包装设计包含( )和包装结构设计，是产品功能

性附加值的体现，也是品牌营销管理的重要部分。

[119] 难易度.易

[119] 选项数.1

[119] 选项 A.包装装潢设计

[120] 题目类型.填空题

[120] 大题题干.现代包装的重要分类原则为( )

[120] 难易度.易

[120] 选项数.1

[120] 选项 A.多元性

[121] 题目类型.填空题

[121] 大题题干.按包装产品性质对包装进行分类，可分为( )包装、

储运包装

[121] 难易度.易

[121] 选项数.1

[121] 选项 A.销售

[122] 题目类型.填空题

[122] 大题题干.储运包装的使用对象主要是( )与商场

[122] 难易度.易

[122] 选项数.1

[122] 选项 A.工厂

[123] 题目类型.填空题

[123] 大题题干.包装的促销功能是在( )功能和便利功能的基础上延

伸出来，以美感为基础，独特、合理的包装造型

[123] 难易度.易



[123] 选项数.1

[123] 选项 A.保护

[124] 题目类型.填空题

[124] 大题题干.包装的审美功能是以( )为基础并将美的内涵具体化

[124] 难易度.易

[124] 选项数.1

[124] 选项 A.美感

[125] 题目类型.填空题

[125] 大题题干.包装是以( )、便于消费、促进销售为目的而进行设

计的

[125] 难易度.易

[125] 选项数.1

[125] 选项 A.保护产品安全流通

[126] 题目类型.填空题

[126] 大题题干."一个包装就代表一种商品形象，就是一种商品的

价值反映"体现出包装的( )特征

[126] 难易度.中

[126] 选项数.1

[126] 选项 A.商品性

[127] 题目类型.填空题

[127] 大题题干."包装也应跟随时代的步伐，顺应时代的潮流以及

市场的发展趋势"体现出商品的( )特征

[127] 难易度.易

[127] 选项数.1

[127] 选项 A.时代性



[128] 题目类型.填空题

[128] 大题题干.现代包装设计是以( )为本位，以生活为基础，以现

代为导向的包装设计

[128] 难易度.易

[128] 选项数.1

[128] 选项 A.文化

[129] 题目类型.填空题

[129] 大题题干.包装发展的历史，大致可分为原始与古代包装形

态、( )和现代包装设计三个基本阶段

[129] 难易度.易

[129] 选项数.1

[129] 选项 A.近代包装设计

[130] 题目类型.填空题

[130] 大题题干.( )是我国包装的最原始形态，它在我国有着相当长

的发展历史，它对包装的产生起到了促进作用

[130] 难易度.中

[130] 选项数.1

[130] 选项 A.容器包装

[131] 题目类型.填空题

[131] 大题题干.概念包装设计它是一个由抽象到具象、由模糊到清

晰的复杂多变的过程，设计是围绕( )进行的

[131] 难易度.易

[131] 选项数.1

[131] 选项 A.概念

[132] 题目类型.填空题

[132] 大题题干.目前的网络商品包装多以体现在( )功能和便利性功



能上

[132] 难易度.易

[132] 选项数.1

[132] 选项 A.保护性

[133] 题目类型.填空题

[133] 大题题干.市场调研主要分市场情况调研和( )调研两个方面

[133] 难易度.易

[133] 选项数.1

[133] 选项 A.消费群体

[134] 题目类型.填空题

[134] 大题题干.包装设计的定位目的是为企业或产品( )，并以此来

区别、突出其他同类产品，从而在消费者心中塑造一种与众不同的视

觉感受

[134] 难易度.易

[134] 选项数.1

[134] 选项 A.树立特色

[135] 题目类型.填空题

[135] 大题题干.根据产品的功能定位，重点是突出产品形象，通常

采用( )或写实绘画的表现方法将产品特性的主体感的真实证据反映在

包装的展示面上，让消费者感觉到产品的真实、可靠。

[135] 难易度.易

[135] 选项数.1

[135] 选项 A.摄影

[136] 题目类型.填空题

[136] 大题题干.包装设计主要从( )和艺术性两大方面考虑，其次是

包装新工艺、新材料的运用等



[136] 难易度.易

[136] 选项数.1

[136] 选项 A.功能性

[137] 题目类型.填空题

[137] 大题题干.包装设计定位所确定的主题内容通常是通过主体形

象来表现的，主体形象表现内容主要包括产品、( )和消费者三个方面

体现的

[137] 难易度.易

[137] 选项数.1

[137] 选项 A.品牌

[138] 题目类型.填空题

[138] 大题题干.包装容器造型的形式法则中静感分为实际结构的稳

定和( )两种

[138] 难易度.易

[138] 选项数.1

[138] 选项 A.视觉上的稳定

[139] 题目类型.填空题

[139] 大题题干.图形设计的内容范围很广，按其性质可分为产品形

象、人物形象、( )形象、装饰形象等。

[139] 难易度.中

[139] 选项数.1

[139] 选项 A.说明

[140] 题目类型.填空题

[140] 大题题干.一件包装作品的最终效果，取决于文字、( )、色彩

通过印刷在包装材料上的反映。

[140] 难易度.易



[140] 选项数.1

[140] 选项 A.图形

[141] 题目类型.填空题

[141] 大题题干.对于包装设计中的图像来源，如插图、摄影照片

等，要经过照相或( )，经过电脑调整才能够进行印刷

[141] 难易度.易

[141] 选项数.1

[141] 选项 A.扫描分色

[142] 题目类型.填空题

[142] 大题题干.食品包装一方面要保证食品的( )，另一方面要便于

消费者食用和保存。

[142] 难易度.易

[142] 选项数.1

[142] 选项 A.安全与卫生

[143] 题目类型.填空题

[143] 大题题干.药品包装材料必须具有良好的( )和微生物方面的稳

定性，在保质期内不会分解老化，不吸附药品，不与药品之间发生物

质迁移或化学反应，不改变药物性能。

[143] 难易度.易

[143] 选项数.1

[143] 选项 A.物理化学

[144] 题目类型.填空题

[144] 大题题干.电子产品畅销设计要根据产品的特点，针对( )进行

设计，关键是要能抓住时尚，创造奇迹。

[144] 难易度.易



[144] 选项数.1

[144] 选项 A.产品的消费者

[145] 题目类型.填空题

[145] 大题题干.概念性包装是以( )为本位，以试验为基础，以未来

需要为导向的一门设计学科

[145] 难易度.易

[145] 选项数.1

[145] 选项 A.创新

[146] 题目类型.填空题

[146] 大题题干.概念包装设计一般分为三个步骤，依次为( )、概念

的选择和概念的实现

[146] 难易度.中

[146] 选项数.1

[146] 选项 A.概念的产生

[147] 题目类型.填空题

[147] 大题题干.概念性包装设计的原则是科学性原则和( )原则

[147] 难易度.易

[147] 选项数.1

[147] 选项 A.原创性

[148] 题目类型.填空题

[148] 大题题干.简约化包装设计遵循了( )原理即通过体检不必要的

因素，创造出简洁的东西，并避免了不相协调和模糊不清的危险

[148] 难易度.易

[148] 选项数.1

[148] 选项 A.剃须刀



[149] 题目类型.填空题

[149] 大题题干.互动性包装其主要含义是通过包装结构、材料、图

案等包装手段的实施，使产品和( )之间建立起一种更加紧密的联系，

形成一种互动的关系。

[149] 难易度.易

[149] 选项数.1

[149] 选项 A.消费者

[150] 题目类型.填空题

[150] 大题题干.功能包装是为解决与( )的包装问题的一种科学方

法，主要体现在防护材料和防护技术

[150] 难易度.易

[150] 选项数.1

[150] 选项 A.内容物相关

[151] 题目类型.填空题

[151] 大题题干.包装设计的文化性是以( )文化为表现形式，融合了

精神文化内容，构成了独特的文化特征

[151] 难易度.中

[151] 选项数.1

[151] 选项 A.创造物质文化

[152] 题目类型.填空题

[152] 大题题干.进行包装设计时，不仅要考虑产品本身的使用，审

美和销售功能，还要赋予产品一定的( )

[152] 难易度.中

[152] 选项数.1

[152] 选项 A.文化魅力



[153] 题目类型.填空题

[153] 大题题干.在包装设计中，情调往往需要借助文化的( )呈现出

来。

[153] 难易度.易

[153] 选项数.1

[153] 选项 A.张力

[154] 题目类型.填空题

[154] 大题题干.包装的设计创意源于设计师对商品( )的理解

[154] 难易度.中

[154] 选项数.1

[154] 选项 A.市场定位

[155] 题目类型.填空题

[155] 大题题干.品牌文化是品牌经营者与( )之间产生沟通与共鸣的

感性因素，是品牌的精神和灵魂所在。

[155] 难易度.易

[155] 选项数.1

[155] 选项 A.消费者

[156] 题目类型.填空题

[156] 大题题干.中国传统文化礼尚往来的习俗，需要利用( )来增加

礼品的贵重感和价值感，注入亲情、温情

[156] 难易度.中

[156] 选项数.1

[156] 选项 A.包装

[157] 题目类型.填空题

[157] 大题题干.以酒包装( )传承酒文化，增加产品蕴含的文化概

念，起到创造和提高附加价值的这一个过程，是实现产品差异化的最



有效途径

[157] 难易度.中

[157] 选项数.1

[157] 选项 A.物质载体

[158] 题目类型.填空题

[158] 大题题干.越是在历史发展的盛世，民族文化就越具有广泛的

( )和国际化的特点

[158] 难易度.中

[158] 选项数.1

[158] 选项 A.包容性

[159] 题目类型.填空题

[159] 大题题干.产品包装的( )是倡导低碳设计的必然途径

[159] 难易度.易

[159] 选项数.1

[159] 选项 A.简约设计

[160] 题目类型.填空题

[160] 大题题干.概念的产生是( )的阶段

[160] 难易度.易

[160] 选项数.1

[160] 选项 A.提出问题

[161] 题目类型.填空题

[161] 大题题干.包装是以( )、便于消费、促进销售为目的而进行设

计的

[161] 难易度.易

[161] 选项数.1

[161] 选项 A.保护产品安全流通



[162] 题目类型.填空题

[162] 大题题干."一个包装就代表一种商品形象，就是一种商品的

价值反映"体现出包装的( )特征

[162] 难易度.中

[162] 选项数.1

[162] 选项 A.商品性

[163] 题目类型.填空题

[163] 大题题干."包装也应跟随时代的步伐，顺应时代的潮流以及

市场的发展趋势"体现出商品的( )特征

[163] 难易度.易

[163] 选项数.1

[163] 选项 A.时代性

[164] 题目类型.填空题

[164] 大题题干.现代包装设计是以( )为本位，以生活为基础，以现

代为导向的包装设计

[164] 难易度.易

[164] 选项数.1

[164] 选项 A.文化

[165] 题目类型.填空题

[165] 大题题干.市场调研主要分市场情况调研和( )调研两个方面

[165] 难易度.易

[165] 选项数.1

[165] 选项 A.消费群体

[166] 题目类型.填空题

[166] 大题题干.包装设计的定位目的是为企业或产品( )，并以此来



区别、突出其他同类产品，从而在消费者心中塑造一种与众不同的视

觉感受

[166] 难易度.易

[166] 选项数.1

[166] 选项 A.树立特色

[167] 题目类型.填空题

[167] 大题题干.电子产品畅销设计要根据产品的特点，针对( )进行

设计，关键是要能抓住时尚，创造奇迹。

[167] 难易度.易

[167] 选项数.1

[167] 选项 A.产品的消费者

[168] 题目类型.填空题

[168] 大题题干.对于包装设计中的图像来源，如插图、摄影照片

等，要经过照相或( )，经过电脑调整才能够进行印刷

[168] 难易度.易

[168] 选项数.1

[168] 选项 A.扫描分色

[169] 题目类型.填空题

[169] 大题题干.现代包装的重要分类原则为( )

[169] 难易度.易

[169] 选项数.1

[169] 选项 A.多元性

[170] 题目类型.填空题

[170] 大题题干.现代包装设计的定位通常是通过( )、品牌和消费者

三方面体现的

[170] 难易度.中



[170] 选项数.1

[170] 选项 A.产品

[171] 题目类型.填空题

[171] 大题题干.产品包装的( )是倡导低碳设计的必然途径

[171] 难易度.易

[171] 选项数.1

[171] 选项 A.简约设计

[172] 题目类型.填空题

[172] 大题题干.概念的产生是( )的阶段

[172] 难易度.易

[172] 选项数.1

[172] 选项 A.提出问题

[173] 题目类型.填空题

[173] 大题题干.品牌文化是品牌经营者与( )之间产生沟通与共鸣的

感性因素，是品牌的精神和灵魂所在。

[173] 难易度.易

[173] 选项数.1

[173] 选项 A.消费者

[174] 题目类型.填空题

[174] 大题题干.作为品牌资产的核心价值，定位应该以( )为支撑，

以人文意识、人格化与某种生活情趣的象征为突破点来展开

[174] 难易度.易

[174] 选项数.1

[174] 选项 A.文化



[175] 题目类型.填空题

[175] 大题题干.根据产品的功能定位，重点是突出产品形象，通常

采用( )或写实绘画的表现方法将产品特性的主体感的真实证据反映在

包装的展示面上，让消费者感觉到产品的真实、可靠。

[175] 难易度.易

[175] 选项数.1

[175] 选项 A.摄影

[176] 题目类型.填空题

[176] 大题题干.包装设计主要从( )和艺术性两大方面考虑，其次是

包装新工艺、新材料的运用等

[176] 难易度.易

[176] 选项数.1

[176] 选项 A.功能性

[177] 题目类型.填空题

[177] 大题题干.包装设计定位所确定的主题内容通常是通过主体形

象来表现的，主体形象表现内容主要包括产品、( )和消费者三个方面

体现的

[177] 难易度.易

[177] 选项数.1

[177] 选项 A.品牌

[178] 题目类型.填空题

[178] 大题题干.包装容器造型的形式法则中静感分为实际结构的稳

定和( )两种

[178] 难易度.易

[178] 选项数.1

[178] 选项 A.视觉上的稳定



[179] 题目类型.填空题

[179] 大题题干.一件包装作品的最终效果，取决于文字、( )、色彩

通过印刷在包装材料上的反映。

[179] 难易度.易

[179] 选项数.1

[179] 选项 A.图形

[180] 题目类型.填空题

[180] 大题题干.图形设计的内容范围很广，按其性质可分为产品形

象、人物形象、( )形象、装饰形象等。

[180] 难易度.中

[180] 选项数.1

[180] 选项 A.说明


