 CIS策划与设计复习资料
一、单项选择题
1.( A )
2.
3.( C )
4.( D )
5.( D )
6.
7.( B )
8.( C )
9.
10.( A )
11.( A )
12.( A )
13.( C )
14.( C )
15.( D )
二、多项选择题
1.
2.( ABC )
3.( ABCDE )
4.( ABCDE )
5.( ABC )
6.( ABCDE )
7.
8.( ABCDE )
9.( ABCDE )
10.( ABC )
三、名词解释
1.BIS 答;

[bookmark: _GoBack]2.理念的教化 答;是指企业用一定的口号,标语 并通过标准色标准字休将理念的内涵于以表达
3.分群随机抽样 答;按一定的标准,将总体样本分层,以总体的标准随机抽出样本的方法.
4.标准字 答;又称组合体,是将某事物,组织,团体整合之后形成的字体,
四、简答题
1.简述职能制的特征。
答;
1命令 指挥集中在企业最高层
2为各级领导设置职能人员,参谋人员,发挥其专业管理作用
3职能部门对作业部门有监督权和指导权,一般没有指挥权,由各级领导主要负责人分级行使.

2.简述广告与CIS的一致性是如何体现的。
答;
1广告展现的企业形象要同CIS展现的形象相同
2广告产品形象要与CIS设计广告形象相同,有利于树立企业形象
3广告标识文字色彩要与CIS手册中相吻合
4广告媒介选择有利于CIS的形象实现
5广告总体策划要与CIS总体相交叉


3.简述CIS形势调研计划的内容。
答;制定调研计划是调研中关键的阶段,调研计划提供工作的具体方案,指导着调研工作的顺利进行,
1确定调研目标
2确定资料来源
3选择调研方法
4制定抽样方案
5行动方案
6调查预算
7监控实施

4.简述企业标志设计的程序。
答;
1调查分析
2主题开发
3设计完稿4精细化作业5标准作图

5.简述决策程序。
答;
1发展问题,决定目标,
2调研分析 寻找原因
3拟定各种解决方案
4评价和选择最优方案.
5决策执行和检查
6决策调整
五、论述题
1.试论如何对CIS的实施进行控制?
答;


2.试论美国CIS模式的特点及CIS在美国兴起的原因。
答;主要的三个特点
1主要对公司形象加以包装和宣传,
2偏重企业理性管理制度建设
3便于操作的优势


