
POP广告设计与制作复习资料  
（一）填空题

1、POP广告是传统与现代特色混浑的（小型综合性广告形式）。

2、“强化产品特性”是 POP广告的基本（作用之一）。

3、POP广告，是二战后，继四大媒体之后崛起的一大（廉价的广告）形式。

4、古代的“灯笼”、“旗帜”、“招牌”、“菜单”、“价目表”、“彩棒”等从属于我国 POP广告形式的（雏形元素）。

5、“以猫头鹰为书店标志” 从属于（欧洲） POP广告形式的雏形元素。

6、现代 POP广告具有直接面对顾客，具有（多变、成本低、形式多、易制作）等优势。

7、POP广告设计的要求首先是“（注重现场心里攻势）” 。

8、优秀 POP广告的特点首先是“（准确传达信息）” 。

9、图形是指按照（现代视觉传达）的心理规律所创造的新型图形。

10、图形与标记、标志和图案，是为表达广告创意而特地刻画和表达的符号（形式）。

11、图形的作用与要求首先是（主题明确），其次是言简意赅、鲜活，再次是诚实可信。

12、POP广告主标题字数一般要求控制在（ 2 秒）钟内读完。

13、副标题字体设计要求与主标题大小和色彩（相互呼应），但又有所区别，以示层次感。

14、POP广告设计的视觉流程要求“（自上而下、自左而右、左上而右下）” 。

15、手绘 POP字体设计的装饰手段主要体现在 “（以笔画线条变化作装饰 以字体组合变化作装饰和在字体外形作装饰）”等三种类型。

16、POP广告创意的基本路径中的“（添）”是指在传统模式上锦上添花。

17、POP广告创意常用的组合方式主要有“（旧元素的新组合和新元素的新组合）”两种。

18、POP广告创意的直接展示法的目的是（直接把产品推给消费者，以产品说话）。

19、“以小见大法”是（指以独到的一点或一个局部加以突出性描绘广告主题），达到传达点

观的目的。

20、前期调研包括对市场、 产品的调查和研究。 调查通常是指通过对客观事物的（考察、 观察、统计）和分析来了解事实真相的一种认识活动。

（二）、名词解释
1、POP广告策划

答：POP广告策划是指市场营销主体根据企业营销的战略和策略，以企业产品、目标消费群体、市场竞争状况和现场售卖点环境为基础， 以广告策划活动的整体性、 可行性、创新性、效益性为目的，为企业广告传播和市场开拓提供科学决策的过程。 POP广告策划的内

容包括 POP广告主题策划、 POP广告表现策划、营销组合策划等。在进行广告策划时，要把它作为一个系统工程来对待。 否则，任何一个环节出了问题最终都可能影响到广告效果。

2、POP广告

答：“POP”广告的“ POP”是指 Point of Purchase 的缩写形式，其基本含义是指“售卖点广告”、“导卖点广告”、“终点广告”。

3、直接展示法

答：直接展示法是指把产品或主题直接展示在 POP广告版面上，旨在渲染产品的质感、 形态和功能。该手法的目的是直接把产品推给消费者，以产品说话。

4、对比衬托法

答：对比衬托法是指把作品所描绘的事物的性质和特点放在鲜明的对照和直接对比中借彼显此、互比互衬。

5、悬念法

答：悬念法是指以故弄玄虚的方式烘托产品或广告主题， 旨在让受众在猜测或想象中悟出其中的道理。

6、POP广告图形

答：POP广告图形是指按照现代视觉传达的心理规律所创造的新型图形。

解构法

答：解构法是指在POP广告设计中把一个整体按一定成分或元素的形式意义有规律地解剖成若干个局部的设计方法。

发散思维法

答：发散思维法是指在POP广告设计的创意构思中，首先寻找切入点，然后从切入点出发，进行“风格、功能、用途、装饰、结构、材料、市场、流行、具象、抽象、肌理、空间等方式和效果”进行各种效果的联想的思维方法。

（三）简答题

1、POP广告的材料

答：POP广告的材料主要有以下几种类型：

（1）构筑材料——木材、金属等；

（2）饰面材料——木质板材、玻璃、金属板材、布料、塑料、纸材、皮革、泡沫板等；

（3）装饰材料——导光纤维、荧光胶管胶片、铝胶纸、塑胶质霓虹管等；

（4）胶合材料——铝塑板、有机玻璃、聚乙烯塑料、橡胶、钙塑板、水泥、石棉、木材、

光学玻璃、透明材料、聚氨酯泡沫塑料、各类聚乙烯塑料等的材料粘合。

2、手绘 POP广告表现技法

答：手绘 POP广告表现技法主要有以下几种方法：

（1）浑染法；

（2）剪贴法；

（3）托印法；

（4）璃涂色反印法；

（5）避水法；

（6）吹色溅法；

（7）其他法——皱纸法、吹色法、撒盐法等。
3、POP广告创意的常用模式

答：POP广告创意的常用模式有：

（1） 组合

——旧元素的新组合；

——新元素的新组合。

（2） 传统

——传统元素的再现

（3） 模仿

——改良型模仿；

——完全型模仿。

（4） 解构

——把一个整体按一定成分或元素的形式意义有规律地解剖成若干个局部。

（5） 综合

——根据相关的规律，把以上“ 1、2、3、4”的创意特点进行既分解又组合的方

式，形成新视觉的效应。

（6） 改变习惯

——由改变看待事物角度、思维方式实现。

4、POP广告创意的创意程序

答：POP广告创意的创意程序主要表现为以下几个阶段：

（1）信息收集阶段

① 从刊物、书籍、网络中收集流行的、具有民族特色的各类 POP广告理论和作品；

② 从现有的市场上收集 POP广告表现的新材料、新结构、新工艺和新手法；

③ 选取相关信息；

④ 在收集到的资料中选取与本次创意相关的信息资料。

（2）构思阶段

① 发散思维

——寻找切入点，然后从切入点出发，进行“风格、功能、用途、装饰、结构、材料、市场、流行、具象、抽象、肌理、空间等方式和效果”进行各种效果的联想；

② 逆向思维（反向思维）

——“顺藤摸瓜”——“顺瓜摸腾”的思维模式

③ 侧向思维

——以“相关事物”打“擦边球”的方式，实现“影射”或“触类旁通”的思维方式

（3）主题确定阶段

——确定通过 POP广告形象、造型、材料、色彩、表现形式广告商品、广告主题

（4）创意形成阶段

① POP广告形象构成的完整性；

② POP广告设计结构的合理性；

③ POP广告工艺制作的可行性；

④ POP广告材料的适应性；

⑤ POP广告色彩的情感触发性；

⑥ POP广告表现手法的独特性。

5、POP广告副标题字体设计要求

答：POP广告副标题的字体设计可以选择电脑里的 POP印刷体，或进行其他类型的设计，

同时，副标题字体设计要注意以下问题：

（1）副标题字体与主标题大小和色彩应有所区别，以示层次感；

（2）副标题字体设计必须遵循易辨原则；

（3）副标题字体装饰手法要与整体协调；

（4）副标题与主标题在设计风格上协调。

6、POP广告招牌设计重点

答：POP广告招牌设计重点主要包括以下三方面： （1）招牌的图形设计—— 清晰、简洁、完整；  （2）招牌的色彩设计—— 鲜明、单纯，多彩的要对比性强； （3）招牌的材料选用—— 耐腐蚀、耐风化、少或不变形。

四 论述题

1、POP广告的设置与摆放要注意的问题

答案要点：

POP广告的设置与摆放是否具备科学性，直接影响到使用效果，因此，在 POP广告设

置过程中需要注意以下几方面的问题：

（1）POP广告的设置高度要合适。如果 POP广告采取的是悬挂式，则悬挂的高度

既要避免因距离商品太远而影响促销效果，又要防止遮挡消费者的视线；如果 POP广

告采取的是张贴式，则张贴的高度要距离地面 70—160厘米的高度范围内比较合适。

（2）POP广告的设置数量要适中。 POP广告并非越多越好， 数量过多的 POP广告会让

人产生厚重感、 压抑感，遮挡通道内的消费者视线， 影响购物心情，产生适得其反的效果。

（3）POP广告的设置时间要与促销活动时间保持一致。过期的 POP广告要及时清理

掉，以免给消费者造成消费误导。

（4）POP广告与商品之间的摆放位置要合理。如果要把 POP广告放在橱鸯或者货架

上，要避免遮住商品； 如果把 POP广告直接贴在商品上时， 要注意 POP广告的尺寸不能比

商品本身还大，一般应该粘贴在商品的右下角。

（5）POP广告在使用过程中需要保持清洁整齐，如果有撕毁现象，应及时更换或翻新。

2、请谈谈你对 POP广告的发展趋势的认识
答案要点：POP广告自在美国兴起和到传入中国以来， POP广告已由广告业的小分支迅速扩展为一个庞大独立体系， 在促销整合广告活动中， 愈来愈受到广告主的青睐。 其发展趋势大致可概括为以下几方面：（1）二元性广告向三元性广告发展目前， POP广告更多的是由“图文传递 +商品展示”二元性向“图文传递 +商品展示 +人员演示”的三元性发展。二元性 POP广告的形式是指单一的作品模式加上灯光或音乐渲染。而三元性 POP广告则是在二元的基础上加上活人的参与宣传模式。 随着人性化的投入加大，POP广告强化了鲜活的视、听、味、触觉等立体式的信息传送，让顾客更多地从鲜活的、立体的知觉中感悟广告信息。如近几年诺基亚在中国几十个城市做了大型路演，营造了良好的沟通空间和效果。（2）内容诉求从产品功能到品牌形象转变二十一世纪以来， 企业的价值和竞争已不单纯是技术、 资金、产品等有形物质因素的竞争, 二是更多的是形象和服务的竞争。 企业的经营观念和精神文化传递最为重要， 包括企业内部和社会公众一致的认同。因此， POP广告在内容表现上，企业从强调产品特性逐

渐转向品牌现念的传送，不断塑造与众不同的品牌形象。如奥康皮鞋的广告语是：“梦想是走出来的”。在这里了，奥康皮鞋并没有宣扬它这皮鞋的优势，而是提出了对梦想的追求， 这既是代表了奥康公司， 也希望消费者能实现梦想的追求的理念。（3）发布策略往整体化和系列化的方向发展如今的 POP广告不再以临时促销信息的方式存在， 而是作为塑造品牌形象不可或缺的有力工具。因此，一方面， POP广告的临时性逐渐减少，代之的是长期性的“自我形象展示和宣传”，另一方面是从单一的形式逐渐提升为多维度的系列媒介同时展现，更好地营造出新型的的销售环境。（4）pop 广告艺术表现形式发展特点

一是 POP广告从单件广告向系列 pop 广告发展；二是新型的科技手段被广泛的吸收、整合与应用，这是传统的单一技术模式无法比拟； 三是手绘式 pop广告新型工具和艺术手法广泛应用，展现着前所未有的艺术整合魅力。

3、试述“我国 POP广告设计存在的主要问题”

答案要点：我国 POP广告设计存在的主要的问题有：

（1） 设计上维美主义严重我国商业企业中从事广告设计的人员中，有相当一部分人是从搞美术工艺中转过来，因此在制作 POP广告时往往会追求纯艺术化的美， 这时必须要求促销人员树立起 POP就是传

达促销信息和实现商品销售。不要总是强调纯艺术性。（2） 作品在设计和执行中相对粗糙这种情况在连锁超市常见， 这些 POP广告常常由店铺的营业员或兼职美工来操作， 所以一般都较为粗糙，不太讲究质量，也很随意，文字胡乱涂写，严重影响了卖场的形象。（3） 设计上过渡使用彩色在我国，许多商店的 POP广告都喜欢使用五彩缤纷的色彩， 严重影响了广告信息本意。这种纯粹伪彩色而彩色的设计往往是人感到媚俗，广告效果适得其反。（4）装饰性太强POP是一种“单纯的艺术”，所以无需太强的装饰性，装饰性太强，往往削弱消费者对POP广告内容的认知（5）文字过多在制作广告宣传文字时，要注意应选用简短、有力的文句来表现，在字数上以 15 至30 字为宜，不要过多堆砌文字。 过多的文字容易使人阅读费时费心， 因此，也易使目标受众

pop广告艺术表现形式发展特点：  

 一是POP广告从单件广告向系列pop广告发展；二是新型的科技手段被广泛的吸收、整合与应用，这是传统的单一技术模式无法比拟；三是手绘式pop广告新型工具和艺术手法广泛应用，展现着前所未有的艺术整合魅力。
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