VI设计复习资料
一、单项选择题
1.中国最早的商标出现在（ D ）。
A.唐代        B.明代    C.清代    D.北宋时期
2.2008年北京奥运会标志是（D ）。
A.写意型    B.几何型   C.综合型    D.具象型
[bookmark: _GoBack]3.CI设计是以下列（    ）要素为设计核心的。
A.企业标志、企业广告、企业标准色    
B.企业标志、企业名片、 企业标准色
C.企业标志、企业标准字、企业标准色  
D.企业标志、企业标准字、企业产品包装  
4.（ C ）开创了CI体系的先河。
A.CBS   B.RCA   C.IBM   D.MOBI
5.企业标准色有（    ）两种。
A.单色、复色   B.暗色、亮色   C.暖色、冷色   D.单色、双色
6.CIS的核心原动力是（ B ）。
A.DI     B.MI    C.BI     D.SI
7.以下不属于VI设计原则的是（ D ）。
A.DI科学性、适应性、艺术性    B.易识性、系统性、民族性
C.识别性、前瞻性               D.特殊性、完整性
8.品牌形象的视觉识别设计需要进行项目调查，其调查对象不包括（ B ）。
A.企业决策层、企业员工         B.广告公司
C.消费者                       D.企业的合作者、分销商、直销商等
9.以下不属于VI手册编制要点的是（    ）。
A.严谨性     B.科学性        C.可行性     D.系统的完整性
10.品牌形象的视觉的视觉识别设计需要进行项目调查，其调查方法不包括（ D ）。
A.根据实际情况的调查——深层访谈、小组面谈      B.消费者
C.根据现有资料（企业内部资料）的调查            D.企业的合作者、分销商、直销商等
11.广告传统四大媒体是（B  ）。
A.报纸、杂志、广播、户外             B.报纸、杂志、广播、电视
C.报纸、杂志、电视、网络             D.报纸、杂志、电视、手机
12.设计人员策略性思维的培养需要关注的四个关键问题是（ B ）。
A.WHEN、WHY、WHAT、HOW           B.WHO、WHY、WHAT、HOW
C.WHO、WHY、WHAT、WHERE          D.WHO、WHY、HOW、WHERE
13.“品牌是一个综合、复杂的概念，它是商标、名称、包装、价格、历史、声誉、文化内涵、符号、广告风格的无形总和。”这个概念是由（  B ）提出的。
A.周朝琦         B.奥格威        C.菲利普.科特勒     D.艾克
14.讯息战略无法解决的问题是（ D ）？
A.广告要说什么    B.如何去说      C.为什么要这样说    D.对谁说
15.创意简报的写作原则是（ B  ）。
A.完整、丰富     B.清晰、简练     C.轻松、有趣      D.另类、新奇

16.（ A  ）设计内容主要包括标志及释义、标准制图、标志使用规范三个方面。
A.标志     B.图形    C.VI     D.制图
17.（ C  ）的设计方案有同类色方案、临近色方案、浅色系方案、深色系方案。
A.标准色彩    B.临近色彩   C.辅助色彩     D.对比色彩
18.标准字体是指经过设计的专用以表现（ D ）或品牌名称的字体。
A.形象名称    B.品牌形象   C.造型名称     D.企业名称
19.在色相环上夹角为120°的两色属于（   ）。
A.互补色      B.邻近色     C.对比色       D.冷暖色
20.（ C ）是用于公共场所的识别符号，设计此类标志的要求是易识别、易懂、易记忆。
A.企业标识    B.机构标识    C.公共标识     D.商品标识

二、多项选择题
1.视觉识别设计构成要素有：（ BD ）。
A.广告系列   B.基础形象系列    C.产品形象系列    D.应用系列
2.（ABC）属于办公用品系列。
A.工作证      B.陈列架     C.收银台     D.文件夹
3.表态变体设计的表现形式一般有（ABCD）。
A.正形与复形的变化   B.线框空心体的变化   C.文字与线条的变化   D.彩色黑白的变化
4.标志的制图法有（ BC ）。
A.图形法      B.比例法     C.圆弧法     D.手绘法
5.标志的特点是（ ABC ）。
A.好认        B.好听       C.好记       D.好做
6.VI环境系统设计主要有：（    ）。
A.霓虹灯       B.企业内部环境       C.灯箱       D.生产环境
7.在VI的应用设计系统中，办公室用品类包括（ AB  ）等。
A.名片信封信纸  B.传真、发票    C.广告、信封     D、服饰、发票、传真
8.标志的精致化作业 的方法有：（   A BC ）。
A.方格表示法    B.比例标示法    C.圆弧角度标示法     D、尺寸九宫格
9.标志设计的构成形式有（     ）等。
A.重复、渐变    B.对称、发射    C.均衡、突变       D、创意、标示
10.VI设计的程序的顺序有（ ABCD  ）阶段。
A.准备阶段    B.设计开发阶段    C.反馈修正阶段     D、编制VI手册

三、判断题
1.识别性不是企业标志在视觉传达上的基本功能。（×）
2.文字与标志都是负载信息的形式，属于人类特有的沟通思想、交流感情、传达信息的视觉符合。（  ）
3.企业吉祥物应用的数量、位置、大小都应与标志相同。（×）
4.标志、标准字体及辅助图形在标准组合应用时，位置的排列只能有一种规范。（×）
5.在企业的VI设计中，最富有人情味的宣传设计是服装系列。（  ）
6.名片设计中的信息主要包括：姓名、单位、职务、电话，地址等。（√）
7.设计禁用规范中组合禁忌包括有：标志变形、位置不当、色彩失当等。（√）
8.辅助图形的设计类型标志局部设计和单元组合设计两种类型。（×）
9.企业理念包括企业的宗旨、企业文化等，比较抽象。（√ ）
10.色彩的功能主要指的是色彩对视觉及心理上的作用。（√）
11.人的视觉中心点就是画面的绝对中心点。 （    ）


四、简答题

1.简答象征图案的特性有哪些？
答：（1）能烘托企业形象的诉求力，是标志、标准字体的意义更完整，易于识别。
（2） 能增加设计要素的适应性，使所有的设计要素更加具有设计表现力。
（3） 强化视觉冲击力，是画面效果更加富于感染力，最大限度的产生视觉诱导效果。

2.简述企业标准字的设计方法及原则。
答：专有字体的设计应以其最基本的功用传递性作为基础，设计的变化应以不影响整体的可辨识性为原则。

3.请简述VI基础系统的组成。
答：VI设计是由两部分组成的，一是基本设计系统，二是应用设计系统，其中基本设计系统中又以标志、标志字体、标志色、辅助色、企业造型、辅助图形等要素构成。其中标志、标准字体、标志色称为VI的三大核心，整个VI设计建立在这三大核心之上，标志则是核心之核心，它是促进视觉要素形成和发展的主导力量。

4. 简述什么是VI手册？
答：VI是一个企业视觉设计系统。VI具有传播企业经营理念、建立企业知名度、塑造企业形象等功能。为了达成企业形象对外传播的一致性与一惯性，应该运用统一设计和统一大众传播，用完美的视觉一体化设计，将信息与认识个性化、明晰化、有序化，把各种形式传播媒体上的形象统一，创造能储存与传播的统一的企业理念与视觉形象，这样才能集中与强化企业形象，使信息传播更为迅速有效，给社会大众留下强烈的印象与影响力。对企业识别的各种要素，从企业理念到视觉要素予以标准化，采用统一的规范设计，对外传播均采用统一的模式，并坚持长期一贯的运用，不轻易进行变动。


五、论述题

1.试述VI设计构成要素有哪些?
一.企业标志：代表企业的视觉符号，也是企业与消费者沟通的桥梁。通常有图形标志、字体标志或由两者组合。近年来，因为字体本身具有说明性，已有取代图形标志的趋势。
二.企业名称标准字：公司对外名称，规划时以本国文字加上英文设计为主;字体大都从印刷体中选择，并予以细部修正，即成为独立又有特色的企业名称标准字。
三.企业色彩：它代表企业的形象色彩，通常使用一种颜色为主;以企业标志为首，广泛应用于视觉项目上;它也有辅助色彩，用以区分商品或事业部门。
四.品牌标准字：企业为了扩充市场占有率或区隔商品，因而创立不同品牌，原则上也是以本国文字加上英文同时出现。
五.企业标语：将企业经营理念、思想及未来方针用简短有力的字句表现。常与企业标志、企业名称标准字同时出现。
六、专用印刷字体：公司对外宣传用的字体，应用于广告、传单及海报文字上，可从既有印刷字体中选出形象相符的，也可重新设计字体做为宣传。


